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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2020/2021

Jméno studenta: Petra Safrankova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Sponzoring jako soucast integrované marketingové

komunikace firmy

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feseni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi®:
Posouzeno
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:®

Studentka se ve své bakalarské praci zabyvala problematikou sponzoringu a jeho uplatnénim ve vybrané
spolecnosti, se kterou ma osobni zkusSenosti. Teoreticka ¢ast prace zabird téméf polovinu celého rozsahu,
nicméng¢ je logicky postavena a zahrnuje vSechna potfebna vychodiska pro praktickou ¢ast. V urcitych
pasazich text pfipomina podobu ucebniho materidlu. Hlavni ptinos prace je soucasti kap. 7.3, kterou by
stalo zato povysit na hlavni kapitolu a nenavazovat ve struktufe na vlastni vyzkum. Samotné dotaznikové
Setfeni bylo velmi pékné€ propracovano vcetné kontingenci a nasledné prezentovano. Vysledky vyzkumu
tykajiciho se sponzoringu (Caslavova, 2009) jsou mirné zastaralé a bez presngj§iho vysvétleni a popisu,
kde data vznikla a jak. Vzhledem k dobré znalosti vnitiniho prostiedi firmy se podafilo autorce dobte




FAKULTA EKONOMICKA 0
D>  ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA
v PLZN Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

uchopit zadany ekonomicky ukol a komplexné jej napasovat na podnikovou praxi. Pfi perfektni
prezentaci a obhajob¢ prace se ptiklanim ke znamce ,,vyborné*.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1. Nabizi se otazka, jak pandemie koronaviru ovlivni sponzoring v kratkodobém a sttednédobém

horizontu. Predikujte oba horizonty prosim jednak v obecné roving a jednak zkuste vztahnout dopady na
Vami zkoumanou firmu.

V Plzni, dne 29. kvétna 2021 Podpis hodnotitele



