FAKULTA EKONOMICKA

P> ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2020/2021

Jméno studenta: Petra Safriankova
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Téma bakalarské prace: Sponzoring jako soucast integrované marketingové
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Hodnotitel — oponent: Ing. Tomas Chlop¢ik
Podnik — firma: ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?
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Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Autorka se ve své bakalatské praci zabyva zajimavym tématem, sponzoringem. Realizace je ovSem zna¢né
pokulhavajici, autorka zde vubec nejde do hloubky zkoumané problematiky. Slabsi prace s literaturou
V teoretické Casti, texty jsou piebirany po vétsich celcich z nékolika malo zdroju. Vlastni uryvky textu pak
autorka n¢kolikrat cituje jako "vlastni zpracovani" (viz 2. odst. kap. 1.3) - nadbyte¢né. Finan¢ni analyza je
také nedostatecna. Ve skutecnosti se nejedna o analyzu - je bez jediného vlastniho vypoctu. Prevzeti 3 udaji
Z Ucetni zaveérky (zisk, obrat a pocet zaméstnanci) napovi o situaci spole¢nosti jen velice malo, chtélo by
to pouzit alespoil nejbéznéjsi ukazatele. Marketing spolecnosti je stru¢né okomentovan a stejné tak i
samotny sponzoring. Autorka naznacuje statistické vyhodnoceni dotaznikového Setieni, ale uziti hypotéz
neni spravné. Vyhodnoceni dotazniku zabira nejvétsi porci praktické ¢asti. Domnivam se, Ze je Spatné
sestaveny a autorka jej pro jistotu ani nepfilozila. Navrzeny plan sponzorskych aktivit taktéz nema
parametry planu. V praci postradam piidanou hodnotu autorky a celkoveé na me¢ ptsobi odbytym dojmem.
Autorka také nepouzila jediny zahrani¢ni zdroj.

Odevzdana bakalafska prace je na tirovni seminarni prace pfedmétu MTGA. Hodnotim nedostate¢né.
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OtazKy a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Z Vasich 2 plant sponzorskych aktivit prosim rozpracujte detailné alespon 1 do akceptovatelné podoby.

V Plzni, dne 26. 5. 2021 Podpis hodnotitele



