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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 
A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Přístup autora k řešení problematiky práce              

O) Celkový dojem z práce                
 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci  klasifikačním stupněm:1     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:2 

 

Předkládaná bakalářská práce je zprácována velice přehledně a z pohledu lázeňství se zabývá velice aktuání 

a zajímavou problematikou. Autorka práce prokázala, že má ve zkoumané oblasti přehled a snaží se získané 

výsledky interperetovat z různých úhlů pohledu. Škoda jen, že rozhovory nebyly vedeny se zástupci více 

lázeňkých společností, kde by mohlo dojít k další komparaci zjištěných informací. Záverečná kapitola 

doporučení by snesla detailnější a reálnější rozpracování (např. cena kampaní se pohybuje v rozdíných 

cenových relacích). Ale jinak práci hodnotím stupněm výborně.    
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:3 

 

1) Z jakého důvodu jste v rámci propagace post-covidových programů nenavrhla formu online reklamy? 

Domníváte se, že se nejedná o cílový segment pro tento druh reklamy?  

 

 

 

 

 

            

 

 

 

 

 

V Plzni, dne 29.5.2021       Podpis hodnotitele  


