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Uvod

Zalozeni spoleCnosti je velmi riskantni a narocna cesta. Crowdfunding tak, jak je dnes,
umoziuje podnikateli ziskat trzni validitu a vyhnout se tomu, aby se vzdal vlastniho kapitalu
pfedtim, nez vyrazi na maximum a uvede koncept produktu na trh. Pravé lidé, kteti si
prohlédnou kampaii a rozhodnou se piispet, jsou témi, kteti veéfi v dlouhodoby tuspéch
spolecnosti. Ranni uzivatelé jsou dileziti pro kazdou firmu, protoZe pomohou S§ifit pocatecni
informace, aniz by na oplatku zadali cokoliv. Takovym lidem zélezi na znacce a poselstvi
projektu a pravdépodobné budou vérnymi zékazniky po celou dobu jeho existence (Forbes

2012).

Dal$im divodem je, ze se jednd o alternativu k béZznym poskytovatelim pijcek zejména
bankam. Ve skute¢nosti mize crowdfunding vyjit autora projektu z dlouhodobého hlediska

mnohem levnéji nez bézna pujcka (Zenbusiness 2021).

Bakalatska prace pojednava o problematice crowdfundingu pro konkrétni zamér. Toto téma
bylo zvoleno z diivodu stdle rostouci popularity crowdfundingu a vlastniho z4jmu o tento
zpusob financovani. Velikost crowdfundingového trhu je vroce 2022 13340 milioni
americkych dolarti a do roku 2028 je predpokladany meziro¢ni rtst 11,6 % na hodnotu 28800
milionti americkych dolarti (More 2022).

Bakalaiské prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast, dale se prace déli do kapitol,
prvni teoretické, ve které jsou popsany dilezité pojmy a zakladni informace o crowdfundingu,
o jeho typologii a vyhodach a nevyhodéach. Druha kapitola je zaméfena na crowdfundingové
platformy na jejich roli ve svété crowdfundingu a porovnanim riznych ceskych platforem. Ve
treti kapitole se pojednava o nélezitostech crowdfundingovych kampani, které¢ vedou k jejimu
uspé&Snému  konci. V posledni kapitole je vytvofen a nasimulovan navrh vlastni
crowdfundingové kampané. Vytvofend crowdfundingova kampann bude déale posouzena
a zhodnocena ¢lenem tymu Hithit, jenz nabidne zpétnou vazbu na jednotlivé prvky kampang.
Ze ziskané zpétné vazby budou zpracovany navrhy opatieni, které by mohly vést k tispéSnému
zakonceni kampang.

Hlavnim cilem bakalafské prace je zpracovat a zhodnotit potencial crowdfundingové kampané

urc¢ené k financovani projektu. Aby bylo moZné tohoto cile dosahnout je nutno dalSich dil¢ich

cilt, kterymi jsou: popis problematiky crowdfundingovych kampani, strué¢ny popis a porovnani



crowdfundingovych platforem, a analyza crowdfundingovych kampani a postupti, které budou

vyuzity béhem zpracované kampang.

Robert Séra (2022) ve svych ¢lancich o sportu v dobé pandemické popisuje, znacny ubytek
trenéri mladeze. Mladi lidé nechtéji vénovat ¢as praci trenéra z diivodu preference jinych
aktivit a nedostate¢ného finanéniho ohodnoceni. Trenéfi velmi Casto vénuji détem desitky
hodin mésicné a obétuji sviij volny cas, aniz by dostali zaplaceno. Pandemie a uzavieni
sportovist’ také prispélo k vyraznéjSimu odchodu mladeznickych trenérii. Pravé feseni této

problematiky je cilem vytvorené crowdfundingové kampang.

Cilem kampané je spusténi webové sluzby pro hrace, trenéry a fotbalové kluby. Hlavni
myslenkou webu je spojit tyto subjekty na jednom misté a docilit tak vzajemné spoluprace.
Soucasti webu bude také tvorba videi s instruovanymi fotbalovymi cvicenimi, které

napomohou zacinajicim i zkusengj$im trenériim s ptipravou tréninkovych jednotek.

Cil této kampané je zvolen z diivodu vasné ke sportu a vlastni zkusenosti s vySe popsanou

problematikou z pohledu hréce i trenéra.



1 Definice crowdfundingu a jeho problematika

V prvni ¢asti této kapitoly je popsano, co je to crowdfunding a jeho strucna historie, na které
navazuje rozdéleni crowdfundingu se stru¢nym popisem jednotlivych kategorii. V neposledni

fad¢ jsou vyjmenovany a vysvétleny vyhody, nevyhody a rizika crowdfundingu.

1.1 Definice crowdfundingu

Crowdfunding je zptsob financovani, pti kterém se zada Siroka vetejnost o ptispévek (financni,
nebo hmotny), za ucelem ziskani zakladniho kapitalu pro zaloZeni nového podniku, ¢i spusténi
nového projektu. Za pomoci crowdfundingu se mohou podnikatelé vyhnout investorim
a and€lskym investorim, a prezentovat napad béznym uzivatelim internetu, kteti zajisti
finan¢ni podporu. Zaroven béhem crowdfundingové kampané jeji tvlrce tzv.: ,fundraiser*

ziskava prvotni validaci projektu a rozsahu cilového trhu (Steinberg & DeMaria, 2012).

Némec a Zahradkova (2019) piekladaji pojem crowdfunding jako ,,skupinové financovani®.
Tento ¢esky ekvivalent nepovazujeme za plné€ ptiléhavy, jako vhodnéj$i ndm piipadéa termin
»financovani vefejnosti“. V pfipadé crowdfundingu se totiz osoba poptavajici kapital
(fundraiser) za ucelem financovani konkrétniho projektu obraci zpravidla na anonymni

vetejnost, nikoliv na né¢jakou skupinu.

1.2 Historie crowdfundingu

Crowdfunding mé dlouhou historii s kofeny datujicich se az do 19. stoleti. V roce 2000
vzniknula ve Spojenych statech webova stranka ArtistShare, kde mohli hudebnici zadat
o prispévky od svych fanouskli na produkci digitdlnich nahravek. Pozdéji se vyvinula
v fundraisingovou platformu zaméfenou na hudebni, filmové a fotografické projekty. Vznikem
platformy JustGiving zapfti€inil i vznik darovacich crowdfundingovych komunit, ve kterych
prispévatelé dobrovolné piispivali penize bez ocekavani né€jaké odmény (Zhao, Harris & Lam,
2019).

Autofi Zhao, Harris a Lam (2019) dale popisuji, Ze dle prizkumu je odména nejvétsi motivaci
k zG¢astnéni se v crowdfundingovém procesu, coz vysvétluje 1 postupny vznik platforem

Indiegogo a Kickstarter v letech 2008 a 2009.

Rozjezd crowdfundingu také usnadnila finanéni krize v roce 2008, kdy mnoho podnikatelti

anove¢ vzniklych podnikii hledalo alternativni zdroje financovani. Crowdfunding vzrostl od



roku 2011 do roku 2018 z 1 miliardy americkych dolard (pfiblizné 21 miliard ¢eskych korun)
na 34 miliard americkych dolarG (Pfiblizné 728 miliard ¢eskych korun). Dle odhadt diky
crowdfundingu vzniklo okolo 270 000 pracovnich pozic a do svétové ekonomiky ptispélo

okolo 65 miliard dolar (Cohen, 2016).

1.3 Rozdéleni crowdfundingu

Crowdfunding se rozd€luje do kategorii, dle konkrétniho typu odmény, ktery je obdrzen za

vynalozeny financ¢ni, ¢i nefinan¢ni dar. Témito kategoriemi jsou:

e Darovaci.

e Odménové.

e Piedprodejové.
o Uvérové.

e Podilové.

e Investicni.
Tuto typologii je mozné nasledné rozttidit do nefinan¢niho a finan¢niho crowdfundingu

(Evropska Komise, 2013).

1.3.1 Nefinané¢ni crowdfunding

Jde o formu crowdfundingu, u nichZ poskytovatel penéz neocekava financni protiplnéni, jde

kuptikladu o néjaké dary, ¢i sponzoring. V tu chvili mluvime o darovacim corwdfundingu.
Darovaci crowdfunding

V tomto typu financovani neni podporovatelim slibeno nic za jejich finanéni dar, popiipadé
ziskaji odménu ve formé reklamy. Velikost téchto kampani je typicky mensi, s odhadovanym
primérem 500 Euro v Evropé. Navzdory velikosti, je tento typ nejvice pouzivanym: 62%

kampani celosveétove je darovaciho typu. Typickym ptikladem je charitativni sbirka.

Crowdfundingové kampané vSak vétSinou ptispévatelim nabizeji néjaké symbolické odmény.
D4 se hovofit o modelech zaloZzenych na odménich nebo o ptedprodejnich modelech

financovani ze strany vefejnosti (Evropska komise, 2013).
Odménovy crowdfunding

Odménové kampané nabizeji na oplatku za finanéni dar néjaky produkt, ¢i sluzbu o mensi

hodnoté, nez je samotny finan¢ni dar (podepsany produkt, dékovny dopis...). Odmeénové
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kampané ziskavaji v priméru kolem 3000 Euro. Jejich tspéSnost je také nizsi nez u darovacich
kampani. Velmi Casto se pouziva u podnikatelskych napadi, ¢i uméleckych projekti (Evropska

komise, 2013).
Predprodejovy crowdfunding

U ptedprodejovych kampani se fundraiser snazi o ziskani penéz k vyvoji nebo vyrobé
budoucich produktti, za které podporovatelé plati dopiedu. Jakmile je produkt vyroben, tak jej
fundraiser odesila podporovateliim, ktefi zastavaji také roli online zékazniki. Pouziva se ¢asto
na crowdfundingovych platformach spolu s odménovymi. Hranice mezi ptedprodejovou

a odménovou kampani je tenka (Evropské komise, 2013).

1.3.2 Finan¢ni crowdfunding

Finanéni crowdfunding je pfesnym opakem nefinan¢niho. Pfispévatelé pii financovéani
oc¢ekavaji né¢jakou financéni névratnost. Do této skupiny fadime skupinové uvérovani,

zakupovani si podilu nebo financovani zalozené na dluhovych cennych papirech.
Uvérovy crowdfunding

»Peer-to- peer uvérovani, znamé také jako peer-to-peer (za)pljcky nebo zkracené P2P,
predstavuje systém financovani, kdy neregulovani, neprofesionalni jednotlivci poskytuji
docasné zpravidla malé Castky pfimo, tj. bez jakéhokoliv prostiednika, jinym neregulovanym
neprofesionalnim jednotliveiim. Zvlastni kategorii pfedstavuji takové modely financovani, kdy
jsou uvéry poskytované od jednotlivci podnikatelim, tj. peer-to-business uvérovani neboli
P2B. Poradatelé kampani P2P tivérovani si od ptispévatell penize ptijcuji a slibuji jejich vraceni
za urCitych podminek i s uroky (v nékterych ptipadech bez urokt). Jde naptiklad o jednotlivce,
kteti si vypljci malé ¢astky penéz od vetejnosti na rekonstrukci bydleni, zaplaceni vzdélani
apod. nebo o zalinajici spole¢nosti a podnikatele, ktefi si plj¢i na zahajeni nové ¢innosti

(Evropska komise, 2013).
Podilovy crowdfunding

Crowdfunding miiZze mit také formu investici do podilii: akcie, nebo cenné papiry. Kampané
vydavajici akcie, nebo cenné papiry ziskavaji v Evropé primérné 50 000 Eur. Riziko
nadhodnoceni projektu je velmi vysoké, coz by zptisobilo to, ze investované penize by se mohli
vracet v menSich castkach nebo v menSich frekvencich. Jako u jakékoliv jiné formy
crowdfundingu se zde nachazi riziko netspéchu projektu, coZz by mohlo znamenat ztratu

investovanych penéz (Evropska komise, 2013).
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1.4 Vyhody crowdfundingu

Crowdfundingova kampan nepomahd pouze financovat projekt, ale pomaha také zméfit vefejny
zajem pied vydanim novych produktt, ¢i pred utracenim penéz za zbozi, o které by nemusel
byt zajem. Dulezité je zminit, Zze fundraiser nemusi byt velky, nebo Gspésny podnikatel, aby
mohl vyuzit sily crowdfundingu, to napomaha skoro kazdému typu projektu od uméleckych

vystav az po charitativni sbirky uspét (Steinberg & DeMaria, 2012.).

Také dava piimy spojeni se zdkazniky, ktefi jsou ochotni podpofit projekt v rané fazi a jsou
témi zakazniky, ktefi budou nejpravdépodobnéji utracet vice za budouci produkty, a s témito

zakazniky je vhodné vytvaret vztahy. (Steinberg & DeMaria, 2012.)

Dalsi vyhodou crowdfundingu je ziskani know-how. Pfi zvefejnéni projektu se fundraiser
obraci na pocetnou skupinu lidi, z nichz mtze ziskat cenné podnéty a znalosti. (Némec &

Zahradkova, 2019)

V Evropském konzultaénim dokumentu se vyhody rozd¢€luji podle skupiny, pro které vyhody

plynou.
Vyhody pro ekonomiku

Crowdfunding také napomaha vzniku malych podniki a start-uptim, které by nedokazali ziskat
zakladni kapital od bankovnich instituci, nebo andélskych investorti. Snazsi ziskavani financi
mensich podniki napoméaha propagaci podnikatelstvi nebo tvorbé a rlstu pracovnich pozic

(Evropska komise, 2013).
Vyhody pro fundraisery

Crowdfunding ma mnoho potencionalnich vyhod, které nabizi fundraiserim. Mezi ty patii
napiiklad: otestovani trhu, sniZené néklady na vyvoj produktu a na marketing nebo veliky
dosah. Flexibilita a rychlost fundraisingu, snaz$i a levné&jsi pfistup k penézim a snizena
zavislost na tradicnich formach financovani jsou dal§imi vyhodami. Navic mohou majitelé
projektu ziskat feedback a rady, nebo jiné zdroje piimo z Siroké vetejnosti (networking, crowd-

sourcing atd.) (Evropské komise, 2013).
Vyhody pro prispévatele

Crowdfunding ptispévateliim obvykle nabizi moznost vétsi interakce a zapojeni se do projektu,

ktery se rozhodli financovat, cozZ mize vybudovat pocit komunitni a socialni soudrznosti. Tato
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forma financovani také soudi zajem vetejnosti demokratickym zptisobem (Evropska komise,

2013).

1.5 Nevyhody a rizika crowdfundingu

Jako vSechno co ma své vyhody, tak musi mit 1 néjaké nevyhody. V této podkapitole jsou

popsany riizné nevyhody, ale i rizika, kterym musi subjekty v crowdfundingové kampani cCelit.

1.5.1 Nevyhody crowdfundingu

Planovani uspésné crowdfundingové kampané vyzaduje jiny zplsob piipravy nez tradicni
prezentaci produktu. Jelikoz se nesnaZzime oslovit profesiondlniho investora, ale koncové
zakazniky, tak je potieba znalosti technik spotfebitelského marketingu, socidlnich siti

a socidlniho marketingu, aby doslo ke konverzi.

Crowdfunding neni pro slabé nebo stydlivé povahy, vystavi fundraisera i jeho napad Siroké
vetejnosti, ¢ehoz mize konkurence zneuzit, pokud se jednd o vefejné znalosti technickych

parametrl produktu, nebo o firmé¢ (Steinberg & DeMaria, 2012).

1.5.2 Rizika crowdfundingu

»S vyuZitim internetu a novych komunikacnich technologii umoziuje crowdfunding zdjemctim
o financovani velmi snadno a s minimdlnimi néklady oslovit prakticky neomezeny pocet
potenciondlnich ptispévatelii. Nicméné piinasi téz urcita rizika (Hustdk & Stovickova, 2015).
Riizné formy crowdfundingu miZou nabizet rizné druhy podvodi. NejbéznéjSimi problémy

pro vSechny crowdfundingové formy jsou:

e Riziko podvodu.

e Zavadgjici informace.

Rizikem z podvodu se mysli, Ze vybrané penézni prostiedky nejsou pouzity pro uvedené tcely,
¢imz mize investor utrpét ztratu. K pfedchazeni t€émto problémim je nutné, aby platforma
ziskala dostatek informaci a ditkazli o pravosti t€chto informaci od vlastnika projektu, aby mohl
byt fadné identifikovan a provéten (rejstiik trestl, pfedchozi zaméstnani apod.). Riziko
z podvodu miize c¢ihat 1 ze strany platforem, které nemaji povinnost zvetejniovat urcité
informace o své ¢innosti a nejsou predmétem finan¢niho dohledu ze strany organu finan¢niho

dohledu (Némec & Zahradkova, 2019).
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Zavadgjici informace, nebo informacni asymetrie, kdy jednotlivi ptispévatelé nejsou dostateéné
zkuSenymi investory, poptipad€ nemaji dostatek informaci, o fundraiserovi nebo jeho projektu,

aby mohli investici vhodné vyhodnotit (Hustak & Stovickova, 2015).

Kromé vySe zminénych i platforma nese vlastni rizika, mezi které¢ je nutné zminit operacni
riziko. Crowdfundingové platformy nesou riziko hackerskych utoki, vzniklych za ptedpokladu,
ze platforma nema zabezpecené data, nebo jsou nekvalitn¢€ zabezpecena (Némec & Zahradkova,

2019).
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2 Crowdfundingové platformy

V této kapitole se popisuje, jaké maji crowdfundingové platformy ulohu z hlediska tviirce 1
ptispévatele. V dalsi casti kapitoly je uveden stru¢ny popis dvou nejznaméjsich svétovych
crowdfundingovych platforem a nékolika ¢eskych crowdfundingovych platforem, které se
odliSuji formou crowdfundingu. Platformy byly zvoleny dle popularity na svétovém a ¢eském

internetu.

2.1 Uloha platformy

Platformy plni pfi poskytovani sluzeb rizné tkoly. Rozsah sluzeb pokryvd mimo jiné
hodnoceni projektu, pfitazovani ratingu, hodnoceni schopnosti splacet a mnohé dalsi. Hlavni
sluzbou poskytovanou platformami ve vztahu k projektim je zejména poskytnuti pfistupu ke
skupin€ potencionalnich investort. Nékteré platformy mohou nabidnout i dalsi sluzby, které by
mohly byt specidln€ zpoplatnéné, jako napiiklad pomoc pii ptipravé nabidky, pravni
poradenstvi souvisejici naptiklad s pfipravou emise cennych papirl, nebo mohou ptsobit jako
registrator pro projekt ¢i emisi cennych papird. Typicky si platformy ¢asto uctuji urcité procento
z Castky investované do projektu v pfipadé, Ze se nasbird dostatecné mnoZzstvi investorii
a pozadovana ¢astka se dosdhne. Rovnéz zde mohou byt rlizné dalsi administrativni poplatky.
Co se tyce poskytovani sluzeb investorim, hlavni sluzbou, kterou platformy poskytuji, je
pfistup k informacim o moZnych investi¢nich pfileZitostech a pfedavani rozhodnuti investort
investovat nebo vyjadieni zajmu o investice do téchto projektd (Némec & Zahradkova, 2019,

s. 9).

2.2 Popis crowdfundingovych platforem

U platforem je uveden stru¢ny popis, druh crowdfundingu, forma financovani, doba trvani
kampané a poplatky, které tviirce kampané zaplati. Toto srovnani mize napomoci k selekci
vhodné platformy pro konkrétni crowdfundingovy zamér z hlediska typu kampané, nebo

finan¢niho a ¢asového rozsahu.
Kickstarter

Kickstarter je platforma financujici kreativni projekty vSech moznych kategorii. Kickstarter je
plny ambicidznich, inovativnich a napaditych napadl, které jsou ptivedeny k Zivotu skrze

pfimou podporu ostatnich (Kickstarter, 2022a).
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Na kickstarteru se mtize kazdy stat ptispévatelem. Na druhou stranu fundraiserem mohou byt
pouze osoby, které aktudlné ziji na tzemi jedné z 25 vybranych zemi (naptiklad Spojené staty
americké, Velka Britanie, Francie, Némecko...) a spliiuji dalsi podminky, jako je naptiklad
plnoletost. Zminéné podminky se daji ,,obejit™ naptiklad partnerstvim s nékym, kdo tyto

podminky spliuje (Kickstarter, 2022a).

Kickstarter vyuziva all-or-nothing model, tedy model vSechno, nebo nic. Projekt neobdrzi
zadné penize, dokud nebude jeho cil dosazen. To umoziiuje minimalizovat rizika pro vSechny

zucastnéné (Kickstarter, 2022a).

Rozhodujicim faktorem pro vybér crowdfundingové platformy je délka kampang.

Kickstarterova kampan muze trvat od 1 az po 60 dni (Kickstarter, 2022a).

Dal$im rozhodujicim faktorem jsou také poplatky, které u kickstarteru ¢ini 5 % z vybrané

¢astky a 3-5 % pro finan¢niho zprostifedkovatele (Kickstarter, 2022a).
Gofundme

Gofundme spojuje lidi, aby nasli podporu, kterou potiebuji v dobu, kdy ji potiebuji. Tato
platforma se odliSuje od ostatnich, nebot’ se nejedna o odménovy crowdfunding, ale o darovaci.
Jedna se o charitativni projekty uréené pro jakykoliv dobrosrde¢ny ucel, lidé sbiraji penize na
ptiklad za ucelem zaplaceni zdravotnich nakladt, nakladd na vzdélavani, dobrovolnickych

programu a podobné (Gofundme, 2022a).

Ackoliv je nutno nastavit cil kampané, neni nutné ho dodrzet pro ziskani penéz, tviirce projektu
ziska vSechny dary, které obdrzel. Dale neexistuje ani fixni doba, po kterou mize, nebo musi
byt projekt spustén. Projekt mize byt spustén do té doby, dokud neni vypnut tviircem. Casto
projekty zustavaji aktivni i po ukonceni sbirky. Aby nedochazelo k podvodim, je nutné pied
vybérem penéz overit pravost tvlirce projektu, projektu samotného nebo osoby, pro kterou je
projekt uréen. Ve vétSin€ pripadi organizator projektu, ktery neni uréen piimo pro néj, nema
pfistup k vybranym penézim (Gofundme, 2022a; 2022b).

Kampani je mozné vytvoftit pro osobu/y nebo projekt odkudkoliv na svéte, ale musi byt spusténa

vy
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a doruceni pen¢z. Mezi vybranymi se napiiklad nachézi Spojené staty americké, Dansko,

Portugalsko a dalsi (Gofundme, 2022c¢).

Obr. 1: Mapa podporovanych zemi Gofundme

«m*'!%‘;

l\
L

@ smi zorganizovat kampa a prispivat ) Smi prispivat Nepodporované zemé (@ Kancelaf GoFundMe
Zdroj: Gofundme.com, zpracovano autorem.

Samotna platforma si netétuje zadné poplatky, jelikoz se jedné o charitativni stranku, ale Gctuji

se transak¢ni poplatky ve vysi 2,9 % + 0,3 $ (6,51 K<) za kazdou transakci (Gofundme, 2022d).
Fundlift

Fundlift je prvni investiéni crowdfundingova platforma na Ceském trhu, umoznujici
spole¢nostem ziskat financovani od investori z fad Siroké vefejnosti, pomoci emise cennych
papirti. Pro spole¢nosti piedstavuje inovativni moznost ziskavani financovani, napojeni na
investory a cenny marketingova kanal. Na Fundliftu probiha financovani prostiednictvim koupé
dluhopist, konvertibilnich investi¢nich certifikati nebo pfimo podilii na zdkladnim kapitéle.
Jednoduse umoziuje podpofit ristové firmy a finan¢né se podilet na jejich potencidlnim

uspéchu (Fundlift, 2022a).

Provizi ma platforma nastavenou na 5% z cilové ¢astky, kterou ziska Fundlift dohromady spolu
s jeho sesterskou spolec¢nosti Roklen360 a.s., prostiednictvim které se na Fundliftu investuje,
nebot’ je registrovanym obchodnikem s cennymi papiry. Pokud bude kampail neuspésSna,
Fundlift neziskava nic, kromé poplatkli za vynalozené externi naklady (pravni dokumentace,

propagacni video) (Fundlift, 2022a).

Minimalni a maximalni délka projektu na platformé neni uvedena, avSak zpravidla se jedna

0 60denni lhitu (Fundlift, 2022a).
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Hithit

Hithit se na svém webu popisuje jako platforma propojujici kreativni lid s témi, kteti je chtéji
podpofit. Plni sny umélctim, kreativcim, designérim, vyvojartim, génitim. Plni je i vam. Je to
nova, inspirativni forma propojeni obchodnikl s klienty. Ob¢ strany navéazou jedinecnou

spolupraci (Hithit, 2022a).

Hithit podobné¢ jako Kickstarter nebo Fundlift vyuziva model vSechno nebo nic. Poplatky, které
jsou u projektt do 200 000 K¢ se sazbou 9% z vybrané Castky, a pro vétsi projekty se jedna
o individuélni podminky na miru konkrétniho projektu, které se domlouvaji pied schvalenim
projektu. Transakéni poplatky jsou stejné pro vSechny velikosti projektu a tedy 1,5 % + 1 K¢
z kazdé platby a jednordzovy administrativni poplatek 699 K¢ (Hithit, 2022b).

Platforma nabizi nadstandardni sluzbu Hithit LAB. Konkrétnéji tato sluzba nabizi medidlni
a marketingovou pomoc pfi tvorbé kampané. Tato sluzba je pro kreativce, kteti planuji nastavit
vyssi cilovou ¢astku a védi, Ze nejsou silni v komunikaci v online prosttedi. Ceny téchto sluzeb

zacinaji od 10 000 K¢ a jsou odvozené dle naro¢nosti zpracovani (Hithit, 2022c).
Délka kampané na Hithitu mize byt 30 nebo 45 dni ptesné (Hithit, 2022d).
Startovac

Startovac je platforma, umoziujici financovani vasich projektt. Startovac sdili s tvlirci projekta
veskeré ziskané zkuSenosti, tipy a doporuceni, aby byl projekt uspésné doveden ke zdarnému

konci (Startovac, 2022).

Na Startovaci je mozné vést dva druhy kampani. Prvni kratkodobd metoda je stejna jako
u pfedchozich platforem, a tedy vSe nebo nic. Druhd metoda se nazyva Patron, je ¢asové
neomezend a je kontinudlniho typu. Tato metoda ma podpofit autory, ktefi tvoii pribézné.
Typickym piikladem jsou tvirci videi, pravidelnych hudebnich nebo hernich setkani piipadné
potadatele prednasSkovych cykli. Na rozdil od klasické kratkodobé kampané se v nich zpravidla
pfispiva periodicky (Startovac, 2022).

Poplatky na Startovaci se lisi dle cilové ¢astky projektu. Pro projekty jejichz cilova Castka je
nizsi, nez 50 000 K¢ je sazba 9 %, pokud je ¢astka rovna ¢i vyssi 50 000K, tak je sazba 7 %
a projekty s cilovou ¢astkou rovné nebo vyssi 500 000 K¢ je sazba 5 %. K témto poplatkiim se
jesté pricitaji bankovni poplatky ve vysi 2 — 3 % (Startovac, 2022).

U klasickych kratkodobych kampani je na vybér mezi 15, 30 a 60 dny. Pro kampang, které

cv v
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byt kampan skvéle ptipravena. Nejbéznéjsi volbou je 30denni kampan, ktera je vhodné pro
vétsinu kampani. Nejdel$i ¢asové obdobi je vhodné pro autory, kteti se neplanuji kampani

intenzivné vénovat (Startovac, 2022).

2.3 Shrnuti

Popsané platformy jsou pouze jednémi z mnoha existujicich a byly vybrany z divodu jejich

vyjimecnosti ve svétovém, nebo ¢eském crowdfundingu.

Prvni zminénd platforma Kickstarter je odménovou platformou zalozenou v roce 2009 a je
nejpopuldrnéjsi platformou z hlediska mnozstvi dokon€enych projektii, kterych bylo od ledna
2014 do dubna 2021 ptes 383 000 a z hlediska poctu ptispévatell, kterych je v priméru 135 na
projekt, coz zni déld nejzndméjsi sveétovou crowdfundingovou platformu. Dilezitym
konkurentem pro Kickstarter z hlediska popularity je platforma Indiegogo, ktera drzi prvni
pticku v nejvyssi primérné vybrané Castce na projekt (FinancesOnline, 2021a).

v

Gofundme je 407. nejnavStévovanéjsi internetovou strankou ve Spojenych statech, ktera
ptekonala obé vysSe zminéné platformy Kickstarter a Indiegogo. Jedna se o darovaci platformu,
diky které od svého vzniku ziskalo pfes 150 milionti dolart pro dobrocinné projekty

(FinancesOnline, 2021a).

Investi¢ni platforma Fundlift je prvni a s 84% GspéSnosti a pres 430 000 000 K¢ investovanymi
Republice. Vyznamnym konkurentem pro Fundlift je naptiklad portal fingood.cz nebo

upvest.cz (Fundlift, 2022b).

Nejznaméjsi crowdfundingovou platformou v ¢eském prostredi je Hithit, ktery v roce 2020
zajistoval 80 % vsech crowdfundingu v Ceské republice, coz miize byt dillezitym faktorem pii
vybéru platformy pro crowdfundingovou kampan (Lyskova, 2020).

Nejvétsim konkurentem Hithitu v Ceské Republice je Startovag, ktery n&jakou dobu drzel prvni
misto v mnozstvi vybranych penéz. Nyni je vyjimecnou platformou diky sluzbé patron, ktera
napomahd tvircim kontinudlné tvofit diky periodickym pfispévklim od piispévatelii. Tato

sluzba je Ceskou alternativou platformy patreon.com.
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Tab. 1: Shrnuti CF platforem

Nazev platformy
Kat i
ategorie Kickstarter Gofundme Fundlift Hithit Startovac
Druh CF Odménovy Darovaci Investi¢ni Odménovy Odménovy
Forma Vse, nebo nic Kontinualni Vse, nebo nic Vse, nebo nic vee, ngbolnlf/
kontinualni
Doba trvani , Y , ; .
. 1 - 60 dni Do nekonecna 60 dni ? 30/45 dni 15/30/60 dni
kampané
5 % z cilové 0 5% <500 000 K¢
>
Poblatk Castky 2,9%+0,3 5% 7 cilové 9% 2 igo 000 7% <50 000 K¢
S 3-5% $ transakéni % ¢ | 9% 250000 K&
platformé transaken oplatk Castky Individualné +2-3% 7
popiatiy < 200 000 K& ’
poplatky transakce
, Nejzndaméjsi | MoZnost ziskani 1. ceska Nejznadméjsi
Vyhoda e . . . Y
svétova CF penéz i bez investi¢ni CF Ceska CF Metoda Patron
platformy o
platforma dosazeni cile platforma platforma

Zdroj: Zpracovano autorem
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3 Crowdfundingova kampan

Tato kapitola je zaméfena na tvorbu crowdfundingové kampané a jeji naleZzitosti
s doporucenimi pro celkovy uspéch. Autofi Steinberg a DeMaria (2012) rozd¢€luji ve své knize

crowdfundingovou kampan do tii fazi:

e Faze ptipravy
o Faze realizace

e Porealiza¢ni faze

Kazda z vySe zminénych fazi obsahuje fadu povinnosti a aktivit, které je potfeba absolvovat,

aby mohla byt kampan uspésna.

3.1 Faze pripravy

Pro kampan¢ jakéhokoliv typu je pfiprava kritickou ¢asti. VSechna rozhodnuti uskute¢néna
ve fézi ptipravy mohou rozhodnout o tspéchu, nebo netspéchu celé kampang, proto je dalezité
vynalozit na ptipravu velké mnozstvi Gsili a ¢asu. Podstatné je také vzit na védomi, ze

1 sebelepsi plan nemusi hned napoprvé oslovit zakaznika (Steinberg & DeMaria, 2012).

Ve fazi ptfipravy je také nutné naplanovat nalezitosti kampané, kterymi jsou:

3.1.1 Nazev projektu

Prvni a mnohdy 1 jeding, co lidé ¢tou je titulek. Optimalni délka titulku je pét slov, miize byt i
kratsi, ale je dllezité, aby v ném byla vyjadiena zdsadni mySlenka reklamniho poselstvi. Idealni
titulek by mél obsahovat co nejvice substantiv, coZ vychazi z ivahy, Ze substantiva dokaZzou

1épe vyjadtit obsah (Vysekalova a kolektiv, 2012, s. 162).

Pokud se jedna o zavedengjsiho tviirce, je dobré zminit v nazvu své jméno, a co chcete udélat
(napt. nové album od Summoning). Naopak, pokud je tviirce novackem, je lepsi se spolehnout

na popis projektu (napf. Kratky film o valce o Falklandy) (Startovac, 2013).

3.1.2 Popis projektu

Popis projektu je prvnim kontaktem tviirce s potencionalnimi pfispévateli. Je to zplsob, jak si
ziskat prispévatele na svou stranu. Aby popis fungoval, je vyzadovdna naro¢nd piiprava
a provedeni. Je nutné, aby cely popisek byl dopodrobna naplanovan, vyzkouSen a poptipadé

predélan. Zaslanim popisku blizké osob¢, kterd netusi o planovaném projektu, je mozné ziskat
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zpétnou vazbu. Popisek je tfeba vylepsovat, dokud si tviirce nebude jisty, Ze uz neni co vylepsit

(Steinberg & DeMaria, 2012).

V popise by mél byt popsan cely projekt, a ¢im je projekt unikatni. Dale v popise nesmi chybét
jasné a presvédcivé argumenty o tom, pro€ je projekt dalezity, proc je tvlirce pravou osobou
k uskutecnéni, pro¢ je pristup tvlrce jedinecny a pro¢ si fanousci nemohou dovolit tuto
ptilezitost nechat utéct. Vyjadienim urgence v popise mize pomoci k zvySeni angazovanosti

(Steinberg & DeMaria, 2012).

3.1.3 Uvodni video

Video je jednim z nejlepSich zptsobi, jak povédét sviy pribeh. Video neni povinnou soucasti
kampanég, avSak platforma Indiegogo ve svém priuzkumu zjistila, Ze kampan¢ s Gtvodnim
videem dokazi ziskat az 4x vice penéz nez kampané bez videa. Diky videu je mozné promlouvat

napiimo k divaklim a inspirovat je skrze hudbu, pohyb a lidské spojeni (Indiegogo, 2022).
Piiprava videa

Nejnaro¢néjsi ¢asti videa je ptibeh, ktery vysvétli hodnotu produktu, nebo sluzby a zaroven
ptilaka ptispévatele. Behem psani pfibéhu, je vhodné zamyslet se nad tim, jakou atmosféru ve

videu pouzit, aby ziskalo pozornost zvolené cilové skupiny (Indiegogo, 2022).

Pro ptibéh je diilezité odpovédi na nésledujici otazky:

e Kdo je tviirce projektu? Predstavit sebe, svlj tym a ukazku své prace.

e Jaky je cil kampan&? Cim vice detaild, tim 1épe. Jakékoliv nakresy, ukazky, prototypy
pomahaji piispévatellim ziskat potfebné nadSeni.

e Odkud projekt pochazi? Popsat, jak vznikl napad a ¢eho tviirce ve svém projektu
doposud dosédhnul. To pomaha lidem porozumét tomu, co tvlirce déla a jakym zptisobem
se toho snazi dosdhnout.

e Jaky je plan? Jasny a specificky ¢asovy plan toho, co mohou ptispévatelé ocekavat.

e Jaky je rozpocet? Jednoduchy rozpis, aby lidé védéli, Ze je projekt promysleny a ma
plan, napomtize k ziskani divéry, ze budou penize spravné pouzity.

e Jaky je divod? Rict lidem divod nadieni k projektu a odhodlani k usp&chu.
(Kickstarter, 2022b).

Nahravani videa

Vysoka produkcni kvalita miize vytvofit profesionalné vypadajici video, ale ne kazdé video

takovou kvalitu potiebuje. Produkéni kvalita by méla ladit s image budované znacky. Pokud
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tvirei jsou vysokoSkolskymi studenty, kteti vytvofili vynikajici prototyp, tak niz8i produkéni
kvalita Iépe ladi sjejich piibéhem. Naopak pokud se jednd o spolecnost vyrabéjici
zdravotnickou techniku, tak musi video vypadat co nejprofesiondlnéji. Tviirce, ktery nema
zkusenosti s videotvorbou, pravdépodobné extra kvalitni video nevyprodukuje. Tvirce mize
video vytvorit sdm s nizkymi finanénimi néklady, ale pravdépodobné nizsi kvalitou. Jako
druhou moznosti si tvlirce miize najmout produkéni tym, ktery s vy$simi finanénimi naklady

vytvoii profesionalné vypadajici video (Indiegogo, 2022).

3.1.4 Odmény

Odménami se rozumi to, co prispévatelé dostanou vyménou za svoji finan¢ni podporu projektu.
Vymysleni a nastaveni zajimavych odmén miize byt pro uspéch projektu minimaln¢ stejné tak

dilezité jako zajimavost projektu samého (Startovac, 2013).

Pér lidi prisp&je na projekt jen z diivodu, Ze se jim projekt libi, ale vétSina oCekava néco za
odménu, proto je nutné potenciondlni prispévatele motivovat nabidkou zbozi nebo sluzeb jako
odmén. Mnohé z nejpopulérnéjsich typli odmen €asto zahrnuji néco osobniho nebo unikétniho.
Popularni jsou také jedinecné ptilezitosti jako je napiiklad obéd s tvlircem, spoluti¢ast na tvorbé

alba, nebo Sance si zahrat spole¢né s kapelou (Steinberg & DeMaria, 2012).

Je tfeba znat cenu odmény tak, aby byla pro tviirce pfinosem a nestala méné, nebo stejné, nez
kolik za ni tvlirce vyda. Produkty, které jsou nabizeny ve formé odmén na platformé&, by nemély
byt aktualné dostupné jinde, nebo alespoii ne za stejnou cenu, popiipad€ by mély byt naptiklad
spektrum cenovych hladin. Spektrum by mélo obsahovat odmény od stovek po desetitisice
korun. Projekty Casto zac¢inaji na stokorunach, za které obdrzi pouze dékovny e-mail, dopis,
nebo video. Na Hithitu je nej€astéji kupovand odména s hodnotou pfiblizn€ 300 K¢ a primérna
cena odmeény lehce pod 1000 K¢. Odmeény lze ptidavat, ale nesmi se upravovat, nebo mazat

(Hithit, 2022¢).

3.1.5 Cilova ¢astka

Do rozpoctu projektu je nutné zohlednit vS§echny mozné naklady a pak pro jistotu jesté pripocist
10 %. Mélo by se pocitat jak s ndklady na samotnou vyrobu (naptiklad tiskarna, studio,
mastering, post-produkce atd.), tak i ndklady na distribuci odmén (poStovné a balné). Je nutné
pocitat 1 s poplatky spojené s platformou (provize platformé a transakéni poplatky)

a s naslednym zdanénim. Jako cilovou castku je nejlepsi uvést nejnizsi castku, za kterou je
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projekt realizovatelny, to znamena vysledna Castka pfi zapocteni vSech nakladt (Startovac,

2022).

Je tfeba vytvofit pfehled vydaja, které nutné vzniknout pii zaloZeni firmy, dale pii zahajeni
arozjezdu podnikani a nakonec pii zajiSténi bézného chodu firmy. Piehled téchto vydaju
rozlozenych do jednotlivych fazi vyvoje firmy s podrobnéjsim ¢lenénim na mésice popiipadé
dny. To umozni vytvoftit pfedstavu, kolik finan¢nich prosttedkti bude potieba v jednotlivych

gasovych obdobich po¢atku Zivota firmy (Srpova, Rehot & kolektiv, 2010, s. 56).

3.1.6 Marketingova komunikace béhem faze pripravy

Termin ,,marketingova komunikace* neni v ¢estin¢ pouzivan dlouho. Jedna se o ¢esky pieklad
anglického slova ,,promotion, které je pojmenovanim jednoho ze =zakladnich prvkl
marketingového mixu. Marketingova komunikace je komponent firemni komunikace, ktery se
soustfed’uje na podniceni prodeje a ktery musi byt v souladu s cili firemni komunikace v zajmu

vytvoreni jednotné image (Jakubikova, 2013, s. 296).

Jakmile je znama cilova skupina, je na ¢ase pfemyslet o tom, jak ji oslovit. Sestaveni pevného
planu propagace a kli¢ovych sdéleni pied spusténim kampané zajiStuje Sifeni sdéleni ke

spravnym lidem ve spravny €as a konzistentnim zpisobem (Kickstarter, 2016).

Tviirce by mél vyuZit i komunikace na socidlnich sitich, nejlépe na vSech, na kterych je aktivni
(Facebook, Instagram, Youtube, Twitter...). Je tfeba se vyhnout spamovéani a posilani stejného
vzkazu stale dokola. Vhodnymi pfispévky jsou napfiklad, Spusténi kampané, prvni
prispévovatelé, novinka, novd odména, dosaZeni né¢jakého milniku, nebo naptiklad par dni do
konce kampané. Nikdy nesmi byt v pfispévku zapomenuto na piimy odkaz na kampan

(Startovac, 2013).

3.2 Faze realizace

Tato faze nastava, jakmile je kampan uvetfejnéna na vybraném portale. Hlavnim tkolem tviirce
je snaha, aby se o projektu neptestalo mluvit a aby se projekt rozsifoval mezi lidmi. Nemé¢l by
uplynout den, aniz by tvtirce, jeho partneti a ptatelé nezverejiiovali novinky, tweety nebo jinymi

zpusoby neoslovovali potencionalni pfispévatele (Steinberg & DeMaria, 2012).
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3.2.1 Marketingova komunikace béhem faze realizace

Primarni zpusob jak zvysit povédomi mezi velké skupiny lidi je prostiednictvim marketingu.
Klicem marketingu crowdfundingovych kampani je konstantni komunikace. Marketing na
socidlnich sitich je velmi efektivni zpisob jak propagovat projekt, at’ jde o placenou, ¢i
neplacenou reklamu. Pozitivni zpravy o kampani v tisku mohou generovat obcasné nartisty
v navstévnosti a darech, proto je vhodné kombinovat propagaci na socidlnich sitich s tiskem.
Pokud ma tviirce pfipravené specidlni odmény, tak je vhodné je v pravidelnych intervalech
zvetejnovat pro ziskdni novych pfispévatell poptipadé zvySeni zidjmu jiz stavajicich
ptispévatelt. Klicové je také o téchto odménéch informovat na socialnich sitich a v aktualitach

na strance kampan¢ (Steinberg & DeMaria, 2012).

3.3 Porealiza¢ni faze

Jakmile kampai skonci, tak se tvlirce nenachazi na konci, ale teprve v poloviné svého usili
a pro mnoho tvirct teprve po zakonceni za¢ind opravdova prace. Hlavnim ukolem je dorucit
slibené odmény ve slibeném case. K tomu napomuize databaze prispévateltl, kterou vygeneruje

platforma se jmény a kontaktnimi tdaji (Young, 2013).

3.3.1 Komunikace s prispévateli

Young (2013) zminuje, Ze by autor mél nejlépe behem jedné hodiny od ukonceni Uspésné

kampané informovat své pfispévatele o nasledujicim:

e Informovat o ukonceni kampang, jeji cilové ¢astce a skutecné vybrané ¢astce.

e Podékovat vSem za pfispivani a sdileni na socidlnich sitich.

e Popsat své nadsSeni o ukonceni kampané a zahajeni projektu.

e Informovat o doplinovani informaci o projektu.

e Popsat Casovy harmonogram a nasledujici kroky.

e Informovat o Casovém horizontu, ve kterém mohou piispévatelé ocekdvat slibené

odmény.

Pokud kampan uspéSnd nebyla, tak je dilezit¢ pod€kovat vSem svym prispévatelim
a informovat o budoucnosti projektu, o moZném vytvoreni nové kampané s mensi cilovou

¢astkou, nebo jinymi zménami.
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3.3.2 Finance

Penize z crowdfundingové kampané podléhaji dani z piijmu, ktera se v Ceské republice fidi
zékonem ¢. 586/1992 Sb. Jiz pied spusténim kampané, by mél autor znat danové povinnosti,
které plynou z crowdfundingu. Tyto povinnosti je vhodné konzultovat s Gi€etnim, nebo

dafiovym poradcem (Steinberg & DeMaria, 2012; Hithit 2022d).
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4 Navrh crowdfundingové kampané

Ve ctvrté kapitole je navrzena crowdfundingova kampan k ziskani potfebnych financnich
prostiedkii pro vznik webu, ktery bude slouzit jako socidlni sit’ pievazné pro amatérské
a poloprofesionélni hrace fotbalu, fotbalové trenéry, fotbalové kluby a sportovni organizace
zaméeiené na fotbal, jenz nemaji technickou a metodickou podporu na vysoké urovni.
Myslenkou webu je propojit vyse zminéné kategorie za celem vzajemné vypomoci ve forme
spolupraci, nabidky a poptavky individualnich tréninkt, ptatelskych utkani, nebo angazma
trenérd a hracd. Soucasti tohoto webu bude i trenérsko-metodicky tsek, ktery nabizi pro
navstévniky webu inspiraci, jak v podobé konkrétnich tréninkovych cviceni, ¢i celych
tréninkovych jednotek. Tento tsek bude také obsahovat rozbory zéapast, rozbory hernich
¢innosti jednotlivce a tipy na spravnou stravu a zZivotospravu sportovce. Pristup do této sekce

by byl zpoplatnén formou ptedplatného.

Pro zkvalitiiovani sluzeb bude tym vytvarejici obsah do trenérsko-metodické sekce v budoucnu
rozsifen o specialisty v riznych odvétvich napiiklad o marketéry, vyzivové poradce,
fyzioterapeuty a podobné. Budoucnost webu spociva v rozSifovani do dalSich sportovnich

odvétvi a na zahranicéni trh.

Kampan je popséana dle ziskanych poznatki z teoretické Casti.

4.1 Pripravna faze

V ptipravné fazi se projekt vymysli a pfipravuji se nalezitosti zminé€né v teoretické casti. Nesmi
se opomenout na vybér platformy, na které bude kampan spusténa. S pfedbéZnym odhadem
rozpoctu do 200 000 K¢ a zaméfenim se na Cesky trh, se nabizi dvé platformy. Mezi tyto
platformy patii Hithit a Startovac. Platforma Startova¢ pozaduje ve zvolené kategorii 7 %
a navstévnost webu pres 36 000 dle webu Similiarweb.com. Poplatky ve vysi 9% ma platforma
Hithit, ale névstévnost za mésic tnor pres 124 000. Na Hithitu je také moznost domluvy
individudlnich podminek, za ptfedpokladu, Ze cilova castka piesahne 200 000 K¢&. Pravée
z divodu az trojnasobné navstévnosti webu Hithit, a tedy vétSiho mnoZstvi potencionalnich

pfispévatelll, bude Hithit vybranou platformou a kampan bude nastavena na 30 dni.
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Obr. 2: Srovnani navstévnosti Startovace a Hithitu

Startovac Hithit
. - 266.5K
Potet Nevsiév 36.1K 124.2K 231.8K
Zména oproti minulému mésici 4993%~ 46.40%
Primérné doba navstévy 00:02:07 00:01:38 124.2K

93.9K
Primérny poet prohlédnutych 3.25 231 72K
stranek b&hem navstévy 36.1K
Bounce rate 59.58% 69.95% . -

Zdroj: Similarweb.com, zpracovano autorem

4.1.1 Nazev projektu

Nazev by mél byt kratky a vystizny a mél by se skladat ze dvou Casti — vlastni znacka
a oznameni o ¢em projekt vlastné je, dile by nazev m¢l upoutat pozornost a zaroven vzbudit
zvédavost. Budouci platforma ponese anglicky nazev F-Bridge, z divodu piipadného
rozsifovani platformy do zahrani¢i. Pismeno ,,F* v ndzvu zastupuje slovo ,,Football* a slovo
,»Bridge* v ndzvu nese vyznam spojeni. Titulek ,,Zachrante s F-Bridge budoucnost ¢eského
fotbalu,” by mél vzbuzovat zvédavost ve formé negativnich emoci ze Spatného stavu
a vzbuzovat nadé¢ji v lepsi budoucnost pro cesky fotbal. Titulek zaroven obsahuje nazev

platformy i cil projektu.

4.1.2 Popis projektu

Popis obsahuje vysvétleni problematiky a ideu celého projektu, jako ndvrhu feSeni. Autofi
projektu jsou predstaveni spolu s diivody, pro¢ pravé oni jsou t€émi pravymi k uskutec¢néni
projektu. V popise je také kladen diiraz na nalé¢havost situace v ceském fotbalovém prostiedi,

za uCelem zvyseni angazovanosti prispévatelti. Cely popis vypada nasledovné:

»Jsme tym trenért a lidi pasobicich ve sportovnim odvétvi. Jiz dlouhodobé se fotbalové kluby
v Ceské republice potykaji s nedostatkem hraét dokonce i s nedostatkem trenéri. Koronavirus
tomuto problému nijak nepomohl ba naopak. Tuto problematiku popisuje Robert Sara (2022)
ve svych ¢lancich pro denik Sport.cz o nedostatku déti a trenéri béhem pandemického obdobi.
Dokument ,,Konec fotbalu v Dolnich Zalupech® od reziséra Jakuba Kohdka (2018) taktéz
popisuje nedostatek hracii zejména v malych vesnickych klubech, ktery casto vede k jejich
zaniku a Gpadku celkového kulturniho Zivota na vesnicich. Fotbal je celosvétove nejoblibené;si

sport a v Ceské republice tomu neni jinak. Fotbal umoziiuje lidem setkavat se, spojit se
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a vzbuzovat emoce. Nasim cilem je nabidnout v§em klublim, hra¢tm a trenérim prostor, ktery
jim pomuze rast, budovat sit’ kontaktd a usnadni komunikaci. Radi bychom se timto pokusili
tuto problematiku vyfesit a pomoci fotbalu v Ceské Republice vystoupat zpdt na predni pticky

svétového zebricku FIFA.

Chtéli bychom vytvofit socidlni sit’ pro fotbalové kluby, hrace a trenéry. Hlavnim cilem tohoto
spojeni je pomoci v§em vyjmenovanym subjektim na jakékoliv urovni s nedostatkem hracu,

trenérd, €1 tréninkovych jednotek.

Pro kluby bude na nasi platformé moznost vyhledavat volné hrace a trenéry z blizkého, ¢i
vzdalenéjsiho okoli. Dale budou moci inzerovat nabory hract pro vSechny své kategorie. Hraci
budou moci na platformé poptavat individualni tréninky, spoluhrace na soukromé hry nebo
vyhledévat volné pozice v klubech. Pro trenéry se nabizi moznost inzerce individudlnich
tréninkd nebo hledani angazma. VSechny subjekty dale mohou profitovat z placeného ptistupu
do trenérsko-metodické sekce webu, kterd bude obsahovat tréninkova videa, rozbory zapasu,
rozbory hernich ¢innosti jednotlivce a tipy na spravnou stravu a zivotospravu sportovce. Tento
usek pomuze se zvySovanim kvality tréninkovych jednotek klubti a trenért a povede k nartistu

kvality hraca.*
4.1.3 Uvodni video

Video by mélo béhem pfiblizn€ 2-3 minut obsahnout odpovédi na zakladni otazky, které
pomohou utvofit piib&h vysvétlujici hodnotu projektu. Kdo je tviirce projektu? Jaky je cil

kampané? Odkud projekt pochazi? Jaky je plan? Jaky je rozpocet? Jaky je dlivod?

Video by se rozdélilo do tii ¢asti, ve kterych by panovala odlisna atmosféra. V prvni ¢asti videa
se predstavi autofi projektu a popisi, co pro n€ fotbal znamend. Ve videu se mezitim ukazuji
zabéry, ve kterych se objevuje fotbal, goly, emoce a atmosféra profesiondlniho i amatérského
fotbalu, aby divak ziskal pocit adrenalinu a Stésti. Jakmile posledni ¢len tymu vytkne posledni
slova, za¢ne druhd cast se smutnou atmosférou. Objevi se tma a dynamika videa se zpomali.
Zacne se popisovat problematika nedostatku hraci, trenéri a disledky které to s sebou nese.
Béhem této Casti videa se zobrazuji zabéry prazdnych a neudrZovanych hfist’ a vesnic. Déle
jsou popisovany vlastni zkuSenosti autort, a pro€ se snazi o zménu. Tyto zabéry jsou doplnény
o zkuSenosti predsedti klubti, kterych se problém tykd, aby se poukédzalo na relevantnost
problému. Ve tieti ¢asti videa se dynamika mirné zrychli a popisuje se cil kampané, spolu
s rozpoctem a Casovym planem. Tyto zabéry jsou graficky zndzornéné, aby si divak mohl snaze
vizualizovat cil projektu. Posledni ¢ast videa by méla mit optimistickou atmosféru.
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Produkéni kvalita videa by méla byt na vyssi urovni, aby ladila s image celého projektu. Cena

takového videa byla vy¢islena zhruba na 5 000 K¢ poloprofesionalnim tviircem vide.

4.14 Odmény

Idealni pocet odmén se dle platformy Startovac (2015) nachézi v rozmezi Sesti az dvanacti.
Avsak u vétSich projektt je bézné 1 vEtsi mnozstvi odmén. Zaméteno je na odmény v hodnoté
okolo 300 K¢, nebot’ prave tyto odmeény jsou nejcastéji vybiranymi odmeénami na portale Hithit.

vvvvv

si vybrat, tento jev se nazyva paradox volby. V Marketingu se nékteti domnivaji, ze velky pocet
moznosti ma tendenci ztézovat rozhodovani o ndkupu produktii pro spotiebitele a proto vede
k mensi touze po koupi produktu. Tuto hypotézu vyvratili autofi Lin, Lee & Chang (2016), kdy

se ve zkoumaném vzorku projevila vyssi uspéSnost u kampani s vétSim mnozstvim odmén.

Obr. 3: Graf uspésnosti crowdfundingovych kampani dle po¢tu odmén

100-

spésnost v %
O ~J
= on

0
&

10 20
Pocet odmén

Zdroj: Lin, Lee & Chang (2016)

Z tohoto divodu je zvoleno vétsi mnozstvi odmeén, nez doporucuje platforma Startovac a to
presnéji 15 zékladnich odmén a 3 limitované, které budou zvetfejnény v pozdéjSich fazich
kampané. Odmeény jsou z diivodu cile projektu zaméfené pievazné na fotbalovou tématiku
a vétsina z nich je obohacena o pfidanou hodnotu ze strany autorti projektu. Jedné se napiiklad
o unikétni fotbalové dresy navrzené autory, které nebude mozné zakoupit jindy, nez béhem
kampané. JelikoZ autofi projektu jsou trenéfi s platnou licenci a ptistupu k n€kolika fotbalovych
zdzemim v Plzni zdarma, tak jsou dale nabizeny individudlni tréninky a tréninkové plany, jez

maji nizkou finan¢ni naro¢nost potiebnou ke splnéni. Témito odménami jsou:
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100 K¢ — Podpora projektu
o De¢kujeme za tvou ptizen a podporu! Podpofit mizes libovolnou ¢astkou.
200 Ké — Jméno na Wall of Fame.

o NapiSeme vase jméno na specidlni stranku naSeho webu jako patrona
a ,,zachrance* Ceského fotbalu.

300 K¢ — Individualni trénink v Plzni od autoru projektu (1h).

o Poukaz na individudlni fotbalovy trénink v Plzni ve skupiné max. 3 hracta +
moznost byt soucasti nataCeni tréninkovych videi. Termin tréninku dle
predchozi domluvy.

400 K¢ — Individuélni trénink v Plzni od autori projektu s odporovou posilovaci
gumou.

o Poukaz na individudlni fotbalovy trénink v Plzni ve skupiné¢ max. 3 hract
s vlastni odporovou posilovaci gumou pro zvySeni efektivity tréninku + moznost
byt soucasti naticeni tréninkovych videi. Termin tréninku dle ptfedchozi
domluvy.

500 K¢ — Pilrocni predplatné.

o Obdrzis ptl ro¢ni ptistup do trenérsko-metodické sekce webu v hodnoté 600 K¢.

Navic napiSeme tvé jméno na Wall of Fame!
600 K¢ — Tydenni tréninkovy plan.

o Plan tfi individualnich tréninka vytvofenych na miru a podpofenych videem

s detailnim vysvétlenim pro spravné provedeni.
800 K¢ — Individualni trénink od autoru projektu (1h).

o Poukaz na individualni fotbalovy trénink kdekoliv po Ceské republice ve
skupiné max. 3 lidi + moZnost byt soucasti nata€eni tréninkovych videi. Termin
tréninku dle pfedchozi domluvy.

900 K¢ — Roc¢ni predplatné.

o Obdrzis ro¢ni ptistup do trenérsko-metodické sekce webu v hodnoté 1200 K¢.

Navic napiSeme tvé jméno na Wall of Fame!
1 100 K¢ — Dvoutydenni tréninkovy plan.

o Plan sedmi individualnich tréninkli vytvofenych na miru a podpotfenych videem

s detailnim vysvétlenim pro spravné provedeni.

1200 K¢ — Tréninkovy dres.
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o Nami designovany jedinecny tréninkovy dres. Soucésti dresu je potisk
jména/piezdivky na zadni stran¢ dresu.

1 500 K¢ — Limitovany tréninkovy dres s vlastnim jménem (Limitovana odména).

o Limitovand zlatd edice tréninkového dresu s unikdtnim designem. Soucésti
dresu je potisk jména/piezdivky na zadni stran¢ dresu.

1 600 K¢ — Tydenni tréninkovy plan + tréninkovy dres (Limitovana odména).

o Plan tii individualnich tréninkG podpotfenych videem s detailnim vysvétlenim
pro spravné provedeni a limitovand zlatd edice tréninkového dresu s unikatnim
designem. Soucésti dresu je potisk jména/prezdivky na zadni strané dresu.

1 800 K¢ — Dva roky predplatného.

o Dvoulety pfistup do trenérsko-metodické sekce webu v hodnoté 2400 K¢. Navic
napiSeme tvé jméno na Wall of Fame!

2 500 K¢ — Balic¢ek 10 individualnich tréninkii.

o 10x poukaz na individudlni fotbalovy trénink v Plzni ve skupiné max. 3 hracu.
Termin tréninku dle pfedchozi domluvy.

5 000 K¢ — Fotbalovy obraz (Limitovana odména — 15 kust).

o Ruéné malovany obrazy s fotbalovou tématikou od studentd ZCU fakulty
designu a uméni Ladislava Sutnara.

15 000 K¢ — Zabavny program s veceri se zakladateli projektu.

o Spoleéné odpoledne stviirci projektu zakoncené veceii, kde detailné
predstavime projekt. VSe platime my! Navic dostane$ vlastni dres!

50 000 K¢ — Sponzor projektu.

o Vy nebo vaSe firma budete uvedeni na ivodni strance webu jako propagacnich

sponzor projektu po dobu 1 roku od spusténi.

100 000 K¢ — Hlavni sponzor projektu.
Vy nebo vaSe firma budete uvedeni na uvodni strance webu a jako hlavni
sponzor pro dobu 1 roku od spusténi + soucasti reklamnich a propagacnich

materiald.

31



Obr. 4: Navrhy drest z odmén

Zdroj: stocks.adobe.com, zpracovano autorem

Siroké spektrum cenovych hladin dava piispévatelim moznost piispét opravdu tolik, kolik si
pteji a ziskat na oplatku Zadané odmény. Mezi limitovanymi odmé&nami jsou specialni zlaté
dresy, jejichz pocet bude omezen na 20 kusii a 15 ru¢né¢ malovanych obrazu s fotbalovou

tématikou. Bali¢ek tréninkového planu a limitovaného dresu bude omezen na 20 kust.

Tab. 2: Oc¢ekavané néklady a zisky jednotlivych odmén

. . Pofizovaci cena Naklad\v( p’otrebne Cisty zisk z
Nazev odmény N ke splnéni .
odmény N odmény
odmény

Podpora projektu 100+ K¢ 0 K¢ 100+ K¢
Jméno na Wall of Fame 200 K¢ 0 K¢ 200 K¢
Individuadlni trénink v Plzni 300 K¢ 0 K¢ 300 K¢
Individualni trénink v Plzni +

odporova guma 400 K¢ 100 K¢ 300 K¢
IndividudIni trénink po CR 800 K¢ 400 K¢ 400 K¢
Predplatné na 6/12/24 mésicl 500/900/1800 K¢ 0 K¢| 500/900/1800 K¢
Tréninkovy plan na 1 tyden/2

tydny 600/1100 K¢ 0 K¢ 600/1100 K¢
Tréninkovy dres 1200 K¢ 600 K¢ 600 K¢
Limitovany tréninkovy dres 1400 K¢ 600 K¢ 800 K¢
Tréninkovy plan + limitovany dres 1600 K¢ 600 K¢ 1000 K¢
Fotbalovy obraz 5000 K¢ 2000 K¢ 3000 K¢
Zabavny program 15 000 K¢ 5000 K¢ 10 000 K¢
Sponzorstvi/Hlavni sponzorstvi 50 000/100 000 K¢ 0 K¢| 50000/100 000 K¢

Zdroj: Zpracovano autorem
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V Tabulce €. 2 jsou uvedeny ceny jednotlivych odmén, explicitni ndklady a zisk z kazdé
z odmén. V explicitnich nékladech je zohlednéna pofizovaci cena, ndklady na dopravu nebo
piipadné vstupné. Néklady na individualni trénink v Plzni jsou vyc¢isleny na 0 K¢ z divodu
moznosti neplacené¢ho vyuziti zazemi klubii, ze kterych pochazi ¢lenové tymu F-Bridge.
Naékupni cena dresu se sublimaénim potiskem se pohybuje od 500 - 600 K¢. Z diivodu vysoké
ceny dresu a nizkého zisku z této odmény, bude tato odména omezena na 40 kust. K realizaci
odmén, které maji nulové explicitni naklady je potfeba nakladt implicitnich, do kterych se fadi
napiiklad vynaloZzeny cas a néklady obétované piilezitosti, avSak nejsou zde vycisleny.

Individualni trénink po celé CR bude omezen z divodu ¢asové narocnosti na 20 kust.

4.1.5 Cilova ¢astka

Cilova castka je odhadnuta dle zapocteni vSech nakladd pottebnych ke spusténi projektu,
finan¢ni rezervy, poplatkl a dani. Nejvyznamnéjsi ¢ast cilové ¢astky zastava cena za vytvoreni
webu. Web by mél mit moznost rozdéleni obsahu na placeny a neplaceny, inzerci uzivatel
a jejich segmentace. Kazdy uzivatel si pfi registraci bude moci zvolit, jaky subjekt zastupuje,
odkud je a vyplnit informace o svych piedchozich a aktudlnich angazma. Na hlavni strance se
budou nachazet ptispévky s ,,inzeraty od cilovych skupin, na které bude mozné reagovat
formou komentara. Tyto ptispévky budou fazeny dle vzdalenosti od uzivatele, aby se
zobrazovaly relevantni nabidky prvni. Do placené sekce webu bude moci pfidavat ptispévky
pouze autor webu piipadné spravce. Podle webového developera Jana Hanzla (osobni
komunikace 25. 3. 2022) se cena takového webu za ptedpokladu vyuziti Sablony tzv.
,redakéniho systému‘ a naslednych uprav, se pohybuje v rozmezi 40 000—60 000 K¢. Tyto
naklady by bylo mozné snizit za predpokladu vyuziti tzv. freelancerii. Web by také mohl byt
naprogramovan zcela na miru, coz by vedlo k vyrazné vy$§im nékladim. Pro tento projekt je
zvolen zptisob redakéniho systému a naslednych uprav. Naklady na vytvotreni webu jsou tedy
odhadnuty na 60 000 K¢. Dalsi vyznamnou ¢asti jsou néklady na odmény, které ¢ini 20 000 K¢
a jsou sloZzeny z nakladi za postovné a balné a nakladd na dopravu po CR. Naklady na vyrobu
dresti a obrazil jsou zapoc€itdny v cené¢ odmény a jejich vyroba bude zapocata az dle konecné
poptavky. Soucasti cilové ¢astky jsou také naklady na prvni rok udrzby webu v hodnoté 5 000
K¢, naklady na tvorbu uvodniho videa v hodnoté 5 000 K¢ a 10 % z cilové Castky jako rezerva

pro ptipadné necekané naklady.
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Tab. 3: Odhad potiebné castky

Naklady na vytvotfeni webu 60 000 K¢
Naéklady na vytvoteni videa 5000 K¢
Naéklady na udrzbu webu (ro¢n¢) 5000 K¢
Naklady na odmény 20 000 K¢
10% Rezerva 9 000 K¢
Niaklady celkem 99 000 K¢

Zdroj: Zpracovano autorem

Néklady ve vysi 99 000 K¢ je nutné pokryt v plné vysi a proto je cilova ¢astka nastavena na
132 500 K¢&. Z této castky se po Gspesném ukonceni kampané odecita cca 12 % (9% poplatky
Hithitu a cca 3 % bankovni poplatky) tedy 15 900 K¢. Z takto ponizené ¢éstky se dale musi
odecist 15 % dan z pfijmu, tedy 17 490 K¢. Timto je docileno zbyvajici ¢astky 99 110 K¢, ktera
je potiebna ke spusténi projektu. Néaklady na vytvofeni videa budou uhrazeny vlastnim
kapitalem autorti projektu, nebot” je dilezité mit video jiz pted spusténim kampané. Jedna se

tedy o jedinou ztratu, ktera by vznikla v ptipad¢ netispésné kampang.

4.1.6 Marketingova komunikace béhem faze pripravy

ey

Cilové skupiny projektu jsou prevazné muzi ve veéku 15-30 let, zijicich v Plzenském
a Karlovarském kraji, ktefi hraji fotbal. Dalsi cilovou skupinou jsou muzi a Zeny ve véku 30-
50 let s détmi hrajicimi fotbal. Propagace projektu zac¢ne jiz pted samotnou piipravnou fazi
projektu, aby tviirci mohli budovat komunitu, ktera je dilezitou soucasti kazdého projektu.
Povédomi o projektu bude Sifeno skrze socialni sité projektu a jeho zakladatelti. DalSim
kanalem vyuZzitym k Sifeni budou fotbalové skupiny na platform& Whatsapp, ke kterym maji
autofi ptistup. Vhodné je vyuzit také regionédlnich novin nebo televize. Pfispévky budou psany
dle modelu AIDA. Je nutné u recipientll nejdiive upoutat pozornost (attention), vzbudit zajem

o projekt (interest), vyvolat touhu piispéet (desire) a piimét k akci (action).

Cilem marketingové kampané je informovat o nové vzniklém projektu a presvédcit
k finanénimu pfispévku. Pfispévky na socidlnich sitich budou obsahovat informace o
problematice a jejim mozném feSeni, budou obsahovat fotky a videa, jenZ budou piedstavovat

¢leny tymu, budouci funkce webu a jeho obsah. Fotky a videa, budou mit jednotny design, ktery
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bude shodny s budoucim designem webové stranky. Déle se v ptispévcich budou objevovat

aktudlni informace o stavu kampang, novinkach a dosazenych milnicich. Z diivodu vysokého

procenta bounce rate na platform¢ Hithit, tak je nutné do kazdého ptispévku vlozit odkaz

sméiujici na stranku kampané. Dilezité je prispévky publikovat pravidelné a piispévky casove

naplanovat, aby nedochézelo ke spamovani a opakovani se.

Zakladni informace o projektu budou zvetejiiovany jiz pred spusténim kampané, za ucelem

prilakat co nejvice lidi na socialni sit¢ projektu. Jakmile bude komunita povazovéana za

dostateCnou, tak se spusti kampan na platform¢ Hithit, o ¢emz je nutné informovat. Tato

informace by méla byt publikovana v co nejvétsSim poctu riznych médii. Po uvefejnéni

kampan¢ se aktivita na socialnich siti navysi na alespoi jeden prispévek denné (viz Tabulka €.

4).

Tab. 4: Denni plan marketingové komunikace

Sdéleni Prostiedek
Den1 |Spusténi kampané a zdkladni informace Vsechny komunikac¢ni kanaly
Den2 | Popis problematiky Socialni sité projektu a autort
Den3 |Informace o planovaném piedstaveni ¢lent Socidlni sité projektu a autorti
Den4 |Podrobné predstaveni ¢lena tymu Socialni sité projektu a autorti
Den 5 |Rozhovor s pfedsedy vybranych klubi Socialni sité projektu a autori
Den 6 |Podrobné predstaveni ¢lena tymu Socidlni sité projektu a autorti
Den 7 |Zvetejnéni 1. limitované odmény Vsechny komunikac¢ni kanaly
Den 8 |Informace o budoucich planech webu Socialni sité projektu a autori
Den 9 | Detailni pfedstaveni webu Sociélni sité projektu a autorti
Den 10 |Podrobné ptedstaveni ¢lena tymu Socidlni sité projektu a autorti
Den 11 | Ukézka obsahu trenérsko-metodické sekce Socialni sité projektu a autori
Den 12 | Zvetejnéni odpovedi na nejcastéjsi dotazy Socialni sité projektu a autorti
Den 13 | Podrobné ptedstaveni ¢lena tymu Socialni sité projektu a autorti
Den 14 | Zvetejnéni 2. limitované odmény Socialni sité projektu a autori
Den 15 |Rozhovor s pfedsedy vybranych klubi Socialni sité projektu a autorti
Den 16 |Informace o skonceni prvni poloviny kampané Vsechny komunikac¢ni kanély
Den 17 |Podrobné ptedstaveni ¢lena tymu Socialni sité projektu a autort
Den 18 |Informace o poctu zbyvajicich limitovanych odmén Socialni sité projektu a autori
Den 19 |Informace o milnicich po dosazeni cilové ¢astky Socialni sité projektu a autorti
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Den 20 |Podrobné ptedstaveni ¢lena tymu Socialni sité projektu a autort
Den 21 |Zvetejnéni 3. limitované odmény Socialni sité projektu a autort
Den 22 | Ukézka obsahu trenérsko-metodické sekce Socialni sité projektu a autort
Den 23 |Informace o poslednim tydnu pfed skonc¢enim kampan¢ | VSechny komunikacni kanaly
Den 24 | Podrobné ptedstaveni Clena tymu Socialni sité projektu a autort
Den 25 | Ukézka individualniho tréninku Socialni sité projektu a autort
Den 26 |Ukéazka obsahu trenérsko-metodické sekce Socidlni sité projektu a autori
Den 27 |Podrobné ptedstaveni ¢lena tymu Socialni sité projektu a autorti
Den 28 | Informace o poslednich 3 dnech kampané Socialni sité projektu a autort
Den 29 |Informace o poslednich 2 dnech kampané Vsechny komunikacni kanély
Den 30 |Informace o poslednim dni kampané Vsechny komunikacni kanaly
Den 31 |Informace o uspéchu/neuspéchu kampané Socidlni sité projektu a autorti

Zdroj: Zpracovano autorem

Takto sestaveny plan neni doplnén o vybrana procenta z cilové ¢astky, aktuality o odménéch

nebo dosazenych milnicich.

4.1.7 ZaloZeni kampané na platformé

Prvni s ¢im se autor pii zakladani projektu setkd, jsou zakladni udaje o projektu. Nazev
projektu, kdo je autorem projektu a jaka je cilova Castka. Poté je nutné popsat projekt ve dvou
vétach, tento popis bude po ndzvu kampané prvnim textem, ktery potenciondlni pfispévatelé
uvidi a je nutno v tomto popise zaujmout. Dal§im poZadavkem je detailni popis projektu
v rozsahu 1000 znakd. Tento popis, pomiize moderatorim platformy pochopit o ¢em projekt je
a zdali splituje veskera pravidla, zaroven se tento popis automaticky propise do celkového
popisu kampané. Takto vyplnény navrh je odeslan ke schvaleni a autor mezitim obdrzi pfistup

k dal$im moznostem, pro doplnéni zbylych informaci o projektu.
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Obr. 5: Sekce pro editaci projektu na platform¢ Hithit

Pomozte F-Bridge zachranit budoucnost

ceského fotbalu

0KE 132 500 K&

0%

Zakladni informace Nazev projektu * Pomozie F-Bridge zachranit budoucnost éeskéno fotbalu

Autor * IMaté] Panek

Misto Misto

Kategorie * Komunita X | | Sport X

Struény popis projektu * Tym F-Bridge chce pomoci Eeskému fotbalu zpatky na nohy! Pomozte nam
wytvofit socidlni sit, kde mohou fotbalovi hradi, frenéfi a kluby inspirovat,
rust a navazovat spoluprace!

Délka kampané @ * 30 ~ dni

Cilova ¢astka * 132 500 K

Zdroj: Hithit.com

Autor ziskd pfistup k doplnéni detailniho popisu, ktery miize byt vyplnén do piedepsané
Sablony, nebo mize byt vyuZit vlastni vytvoteny popis. V dalsi sekci autor zadava odmeény.
Povinnou soucésti odmény je popis odmény a cena, za kterou je mozné odmeénu zakoupit. Jako
volitelné udaje mize byt vyplnén nazev odmény, predpokladané datum doruceni, nebo omezeni
na mnozstvi. Hithit dale nabizi Gsek, kam miiZe autor nahrat ivodni fotografii, video a dalsi

fotografie naptiklad odmén, pldnovanych produktl, nebo lidi, ktefi stoji za projektem.

Po vyplnéni je projekt zaslan ke schvaleni, pfi kterém Hithit prohlidne zadany projekt a zasle
zpétnou vazbu s ndméty na zlepSeni. Tato schvalovaci faze trva 1-3 dny. Autor poté obdrzi

email s bodovym seznamem, ktery obsahuje nédvrhy na zlepseni.

Strazkyné projektu platformy Hithit Dana Padérova (osobni komunikace 14. 4. 2022) navrhla

pro projekt F-Bridge nasledujici navrhy na zlepSeni:

e Doplnéni detaild o zptisobu doruceni odmén a doby, do které by méla byt odména
obdrZena.
e Zahajeni nazvu projektu slovem ,,zachrante®.

e Doplnéni informaci o misté konani odmény s vecefi.
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e Doplnéni informaci o poskytovateli tréninkovych odmeén a jeho kvalifikaci.
e Doplnéni popisu projektu o fotky.
e Upraveni popisu, ptivodni text je velmi formalni a mohl by byt nezajimavy pro Cteni.
o Vyuziti volnéjsiho tonu.
o Osobitéjsi vypraveéni postavené na piibéhu autorii a jejich motivaci.
o Ptedstaveni autort.
o Vice v textu komunikovat k lidem, vzbuzovat emoce, klast otazky.
o Detailné¢jsi piedstaveni webu a jeho funkci.
o Doplnéni o informace, jak budou penize vyuzity a pro€ je vyuzit crowdfunding
k financovani.

o Rozd¢leni textu na kratsi odstavce za pomoci podnadpist, fotek nebo citaci.

Dle navrhil na zlepSeni byl popis odmén doplnén o zptsob doruceni, o dobu do které by méla
byt odména obdrzena a dal$i detaily. Néazev byl pozménén na ,,Zachrante s F-Bridge

budoucnost ¢eského fotbalu®. Popis projektu byl pozménén nasledovne:

»Ahoj! M¢l tviyj tym nékdy problémy se sejit na zapas? Mate v klubu malo trenéri? Chces se
stat trenérem, ale nevis kde a jak zacit? Potfebujete do klubu nové hrace, ale vSechny kamarady
uz jsi oslovil? My tyhle starosti zndme a vSechny jsme si prozili na vlastni kiizi. Hracu a trenér
ve fotbale ubyva, z ¢asti za to mize koronavirus a z ¢asti lidem chybi motivace. VSechny nas
zasahl dokument od Kuby Kohéka ,,Konec fotbalu v Dolnich Zalupech,* ve kterém se spolu
se zanikajicim klubem, zanikl i kulturni Zivot na celé vesnici. U toho nejeden fotbalista uronil

slzu. Proto jsme si fekli, ze s tim zkusime néco udélat.
Co je nasim cilem?

Chtéli bychom vytvofit web, na kterém se vSichni z prostfedi fotbalu potkdme a navazeme
kontakt. Web, na kterém bude mozné sehnat spoluhrace, trenéry, pratelacek, individualni

trénink, nebo tvoje pfisti angazma.
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F-Bridge Frepewy  Tenersko-mefodickyusek  Bog  Kaolme?  Poyacen M (@ v

:

Bude to takova socidlni sit’ pro fotbalisty. Vlastn¢ si zalozis profil, uvedes, jestli jsi hrag, trenér,
nebo zastupujes klub. Pak uz jenom nastavis lokalitu a pfispévky se ti zobrazi na hlavni strance.
Na hlavni strdnce mizes poptavat nebo nabizet své sluzby a ostatni z okoli ho uvidi! A neboj,

pokud ti vzdalenost nedéla problém, tak mize§ mrknout na nabidky po celé republice ©.
To neni vSe!

Kdyby ti to bylo malo a chtél se né¢emu novému taky piiucit nebo se jenom chces zlepsit ve
fotbale, tak na webu najde§ trenérsko-metodicky usek. V tomhle tiseku mize$ najit videa
s tréninkovymi cvi¢enimi, rozbory zapasi, rozbory hernich ¢innosti jednotlivce, nebo tipy na
spravnou zivotospravu! O vSechno se postardme my spole¢né s riiznymi specialisty z oboru.
Budeme psat ¢lanky, nahravat videa a podilet se o vlastni zkuSenosti! Provoz takového webu
a tvorba obsahu néco stoji, proto trenérsky usek bude zpoplatnén mésicni sazbou, ale neboj,

bude to levnéjsi nez Netflix!

F-BRIDGE

Kdo za projektem stoji?

Jmenuji se Matéj, je mi 23 let, jsem amatérsky fotbalista, amatérsky futsalista a trenér déti.
Tento projekt jsem vymyslel, protoze miluju fotbal a ten amatérsky obzvlast. Muj part'dk
Tomas je mou pravou rukou a délad mi dozor, nebot’ uz ma ve svych 30 letech o néco vétsi
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zkuSenosti. Tomas je byvalym fotbalistou a trenérem déti a mladeze. Vice nez 7 let trénoval
mladez v plzenské Viktorce a aktualné je predsedou sportovniho spolku a S$éftrenérem
pripravkovych kategorii ve fotbalovém tymu TJ Kosutka Plzen. My jsme mozky celé operace,
ale v naSem tymu se nachazi dalsi trenéfi, ktefi jsou neméné diileziti pro tvorbu obsahu na web.
Naptiklad Jifi, nebo Ondra, ktefi jsou trenéry zenskych kategorii ¢eské fotbalové reprezentace.

Pravideln¢ potfaddme letni fotbalové kempy, individualni tréninky, turnaje, nebo sportovni

krouzky pro déti a mladez, takze nejsme Uplni zelenaci.

Citime potiebu z naSeho fotbalového srdicka podpotit ¢esky fotbal a pomoci mu na cesté na
vrchol svétového zebticku FIFA. Bude to dlouhd cesta, ale spolu s vdmi to zvladneme! Nejvétsi
¢ast vybranych penéz pljde na vyvoj webu a ze zbytku se zaplati jeho provoz na prvni rok,
propagace a uhradi se ndklady na tvorbu obsahu na web. Neplanujeme na webu vydélat, a proto
se obracime s zadosti o pomoc na vas, hrace, trenéry, kluby a fanousky. Pokud se vam projekt

libi a vétite v jeho uspéch, tak podpoite cesky fotbal.*

4.2 Faze realizace

Féze realizace nastava, jakmile autor uvetejni projekt na platformé. Ve stejny moment také
za¢ind hlavni propagace jiz vetejné kampané. Je nutné, aby bylo oznameno, Ze kampai je online
a lidé mohou zacit ptispivat. Dilezité je vyhnout se spamovani na socialnich sitich, aby nedoslo
k odrazeni ptispévateli. V ptispevcich by se mély objevovat aktuality o kampani, naptiklad
dosazené milniky, nové odmény nebo doba do skonceni projektu. Cilem faze realizace je, aby

worwe

v kapitole 4.1.6.

Projekt utvofeny autorem bude propagovan skrze socidlni sit¢ projektu, autorti a komunit na

platforméach Facebook a Whatsapp. Na platformach Whatsapp se nachazeji skupiny spoluhraca,
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rodi¢t a klubovych ¢lenti, ve kterych ¢lenové tymu hraji nebo trénuji. Na Facebooku se jedna

o stranky:

e Fotbal v Karlovarském kraji,
e OFS Karlovy Vary,
e Okresni fotbalovy svaz Plzen-mésto,

e Fotbal-plzen.cz,

Tyto stranky maji dohromady ptes 6 500 sledujicich, z nichZ vétSina spada do cilové skupiny.
Dale bude nabidnut barterovy obchod influencerim zaméfenym na fotbal (Praza — original,
Gudu, Magician), jenz maji dohromady pies 280 000 odbérateli na platformé Youtube a pies
140 000 sledujicich na platformé Instagram. Témto influencerim bude za propagaci projektu
nabidnut limitovany zlaty dres a poukazy na pilro¢ni pfistup do trenérsko-metodické sekce
urcené k soutézi mezi jejich fanousky. Tyto stranky a influencefi by méli pomoci piekonat
milnik 33,3 % vybrané castky, pti které je dle platformy Hithit (2022f) zarucend 91,6% Sance
na Uspéch kampané. Samotnd platforma Hithit se snazi o Uspéch projektu a proto pomaha
s ¢astecnou propagaci projektu. Kampai za ptedpokladu zisku cilové ¢astky pred skoncenim
doby, zvefejni nové milniky k cilové ¢astce. Milnik 170 000 K¢ nabidne rozsifeni zaméteni
webu na dalsi sporty, milnik 200 000 K¢ nabidne sportovni podcast s rady a tipy trenéra,
fyzioterapeutil, psychologli a profesionalnich sportovcti. Posledni milnik 250 000 K¢ bude mit
za cil vyvoj mobilni aplikace ur€ené k trénovani. Nutné je o téchto milnicich informovat na

socialnich sitich, nebot’ by mohly zpét priveést lidi, ktefi uz prispéli.

4.3 Porealizacni faze

Jakmile je projekt ukoncen, je nutné zaslat dékovanou zpravu a informaci o uspéchu, ¢i
neuspéchu kampang a nasledujicich planech. Penize z kampané autor obdrZi po 2-3 tydnech od

skon€eni kampané, ale mezitim by mély zacit prvni kroky, které povedou ke splnéni cile.

Za predpokladu neuspéchu kampané, bude kampan zhodnocena z hlediska relevantnosti
projektu, atraktivity odmén nebo marketingové kampané. Pokud se bude jednat o relevantni

projekt, bude kampan vytvoiena znovu a 1épe.

Pokud bude kampan GspéSnd, tak prvnim krokem by mélo byt zpracovani obdrzené databaze
pfispévatelll a napldnovani odmén. Ddle je nutné utvofit poptavku na zaloZeni webu se
specifickymi pozadavky u riznych spolecnosti. Po zpracovani databaze bude zahajeno plnéni

odmén, tedy objednéni dresii, odeslani podkladi urenych k vytvoreni obrazi a rozclenéni
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individudlnich tréninkt dle lokalit. Trenérsky tym piipravi tréninkové plany a dle pland budou

natocena videa s jednotlivymi cvi¢enimi.

Obr. 6: Databaze prispévatela

Datum Piijméni a jméno E-mail Zaplacena Castka Odmeéna Dorucovaci adresa Poznamka

31.03.2022 Kokazkové Lida liduska kokozka@neexistuje.cz 100 K& 100 K& - Podpora projekiu

01.04.2022 Hobzova Katefina . + adchza@neexistie gz 100 K& 100 K - Podpora projektu

02.04.2022 Bralik Hynek Brzli123@neexistue.cz 500 K& 100 K& - Podpora projekiu

02.04.2022 Sikrt Bofivoj borivojtakyneexistuje@neexistuie.cz 500 Ké 100 K& - Podpora projekiu

01.04.2022 Penitka Dalibor dalisek pericka@neexistuie cz 200 K& 200 K& - Jméno na Wl of Fame

31.03.2022 Cukr Petr cukrousek(@neexistuje cz 200 K& 200 K& - Jméno na Wall of Fame

31.03.2022 Vrkoéova Kldra klalka vikoc@neexistuje cz 200 K& 200 K& - Jméno na Wall of Fame
Jerongm Libegek
Bramboratkové §1
Polivkovice

31.03.2022 Libe¢ek Jeronym koreni.do policky @neexistuje.cz 1200 Ké& 1200 K¢ - Tréninkovy dres 19909

Zdroj: D. Padérova, osobni komunikace 19. 4. 2022

Jakmile autor projektu obdrZi penize, méla by jiZ byt vybrana konkrétni spolecnost, kterd web
vytvoii a méla by byt zadand objednavka. Z téchto penéz je jiz strzena provize Hithitu a dan
z piijmu bude odvedena na konci zdaiiovaciho obdobi. Nez bude webova stranka vytvoiena, je
nutné zalit vytvaret obsah do trenérsko-metodické sekce webu, aby pfispévatelé, kteii si
zakoupili ptistup do této sekce, méli dostate€né mnoZzstvi obsahu, co nejdiive po spusténi webu.
Vytvéteni obsahu na web bude pravidelnou aktivitou po celou dobu existence webu a bude se
na ni podilet kazdy ¢len tymu. Obsah na web bude doplnén o ¢lanky a videa od specialisti
z ruznych obort naptiklad fyzioterapie, nutricnich terapie, mentalniho koucinku a podobné. Za
tvorbu obsahu bude autorim placend domluvena c¢éastka dle narocnosti a rozsahu. Cilem
projektu je ziskat dostatek c¢lent, aby se pokryly naklady na udrzbu webu, tvorbu obsahu
a marketing. Za ptedpokladu uspéchu webu, bude web postupovat v rozsifovani o dalsi sporty,

vytvoreni mobilni aplikace a expandovani na zahrani¢ni trhy.
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5 Zhodnoceni

V piedchozi kapitole byla navrzena crowdfundingova kampan s cilem spusténi webové stranky
pro fotbalové hrace, trenéry a kluby. K zhodnoceni potencidlu kampané je vyuzita SWOT
analyza, ktera soucasné analyzuje mikro- a makro prostfedi. SWOT je zkratka z anglickych
slov Strengths (silné stranky), Weaknesses (slabé stranky), Opportunities (pfilezitosti vnéjSiho
prostiedi) a Threats (hrozby plynouci z vnéjsiho prostiedi) (Vochozka & Mulac 2012).

Tab. 5: SWOT analyza

Strengths - Silné stranky Weaknesses - Slabé stranky
Jedine¢ny napad na ¢eském trhu Absence marketingového specialisty v tymu
Zkuseny tym stojici za projektem Neexistujici ukdzka budouciho obsahu

Vybudovana komunita okolo ¢lend tymu Neexistujici ukazka webové stranky

Plany na rozsitovani sluzeb (dalsi sporty, mobilni

aplikace, expanze do zahranici) Stejnorodé typy odmén

Opportunities - PrileZitosti Threats - Hrozby

Vstup konkurence na trh pred ukonéenim

Mnoho potenciondlnich zdkaznik )
kampané

Aktualni situace v amatérském fotbale Vysoka inflace

Vypadek serveru Hithit b&hem probihajici

PFistup k know-how od Hithitu .
kampané

Zdroj: Zpracovano autorem

Silné stranky: Nejsilngjsi strankou kampané je jedineCnost nipadu. Na cCeském trhu se
nenachazi platforma, kterd by nabizela podobné sluzby. Nejbliz§Sim ceskym ndpadem je web
a aplikace Tymuj.cz, kterd slouZi jako kalendat akci, dochazka tymu, galerie a pokladna.
Mobilni aplikace Techne futbol nebo Train effective: Football, jsou cizojazyénym substitutem

pro trenérsko-metodickou sekci webu. Tyto aplikace také pracuji na principu mésicnich

43



poplatkd, které jsou nékolikanasobné vyssi, nez planované poplatky webu F-Bridge. Dalsi
vyznamnou silnou strankou je zkuSeny tym stojici za napadem projektu. Tento tym disponuje
vice nez 10 Cleny, ktefi maji mnoholeté zkusSenosti s fotbalem jako trenéii i hraci. Mezi Cleny
tymu jsou i trenéfi se zkuSenostmi z Ceské reprezentace nebo prvoligovych tymi. Prave jejich
zkuSenosti délaji projekt zajimavym pro hrace jakékoliv urovné a jakéhokoliv veéku. Jelikoz
tym jiz tfetim rokem organizuje fotbalové kempy, turnaje, individuélni a skupinové tréninky,
sportovni krouzky, tak ma jiz vybudovanou komunitu, o kterou se mtize opiit. Kampang, které
maji vybudovanou komunitu, maji vétsi Sance na uspéch nez, kampan¢ s malou nebo Zadnou
komunitou. Do této komunity také patii spoluhraci, sveétenci trenérii, rodice svétencti a clenové
klubti, kde trenéfi plisobi. V kampani jsou také popsany budouci plany, které pridavaji na
davéryhodnosti kampané a jejimu potencialu.

Slabé stranky: Mezi nejslabsi stranku kampané, patii absence marketingového specialisty
které maji silny marketingovy tym, pravdépodobnéji dosdhnou cilové Castky. Dalsi slaba
stranka kampan¢ je, Ze prodava pfistup na neexistujici web, na ktery se lidé nemohou podivat,
¢1 ho otestovat. Jedinym prvkem, ktery pomaha vizualizaci, je navrh designu webu umistény
v popisu projektu. S touto slabou strankou kampané souvisi 1 neexistujici ukazka obsahu, ktery
bude tvofen do trenérsko-metodické sekce. Tato sekce je dilezitou soucasti webu a je dilezité
do ni naldkat budouci uZivatele, nebot’ pravé diky ni bude web ziskavat prostiedky na jeho
provoz a na dalsi tvorbu obsahu. Slabou strankou projektu jsou také stejnorodé typy odmeén
zamé&fené pouze na fotbal a spiSe na aktivni fotbalisty. Projekt planuje v budoucnosti rozsiteni

o dalsi sporty, ale v kampani na né necili.

Prilezitosti: Hlavni pfilezitosti kampané je velké mnozstvi potencionalnich pfispevateld.
Fotbal je s 3,5 miliardy fanousky nejpopularn&jsim sportem na svété. V Ceské republice bylo
v roce 2020 ptes 3600 fotbalovych klubt, pfes 271 000 aktivnich fotbalistii z ¢ehoZ je pies
132 000 dospélych hrach, kteti spadaji do cilové skupiny, na které kampan mifi. Dalsi
piileZitosti je existence problému spojeného s nedostatkem hracti v amatérském fotbalu. Tento
nedostatek vede k zanikdni klubli a mze dochdzet i ukon€eni herni ¢innosti hract. Prave tyto
hré¢i a kluby maji nejvétsi motivaci najit feSeni pro tuto problematiku. Kampai ma pfileZitost
ziskani know-how od platformy Hithit. Takové know-how miiZe pomoci pfi tvorbé kvalitni
kampané a nasledné propagaci na socialnich sitich. Na platformeé Hithit bylo zalozeno ptes 4300

projektli, ze kterych béhem 10 let od zalozZeni platforma nasbirala mnoZstvi zkuSenosti o
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fungovani crowdfundingu. Tyto zkuSenosti mohou byt vyuzity pii tvorbé aktudlni kampané

nebo kampani budoucich.

Hrozby: Nejvétsi hrozbou projektu je vstup konkurence na trh, dfive nez skonc¢i kampan. Za
predpokladu, ze konkurence ma dostatecny zakladni kapital, mtze pieskocit 30denni dobu
kampané a miize spustit platformu. Mohla by byt ztracena motivace zakaznikii pfispivat
z diivodu existence podobné platformy, na kterou nemusi byt pfispivano. Dalsi hrozbou je
zvysujici se inflace, ta zaptiCinuje, ze lidé prestavaji utracet za zbozi nebo sluzby, které
nepotiebuji. Jelikoz cil kampané je vytvoieni sluzby, kterd nespadd do kategorie nezbytnych
statk®l a sluzeb, miize to vést k nizsi tendenci ptispét. Posledni hrozbou je vypadek serveru
Hithitu béhem probihajici kampané. Kampan je nastavena na 30 dni, coZ je nejcastéji
vyuzivanou dobou. Za ptedpokladu vypadku serveru na nékolik dni, by nemusela byt 30denni

kampan dostatecnd a mohlo by to vést k nedosaZeni cile.

Mezi hrozby by bylo mozné také zaclenit navrat koronavirové pandemie a opatieni s ni spojena.
Platforma Hithit béhem pandemického obdobi vytvoftila program Antivir, ktery si kladl za cil
pomoci zivnostniktim, ktefi nutné¢ potiebovali ziskat penize na udrzeni svého podnikéni.
Program Antivir urychlil cely proces crowdfundingu na platformé sniZzenim minimalni doby
trvani kampané na 14 dni a umoznil tvlircim spoustét kampané¢ s minimalni cilovou ¢astkou od
5 000 K¢&. Timto platforma umoznila ptispévatelim predplatit si sluzby nebo produkty, které
nebylo mozné prodavat z diivodu pandemickych opatieni, a pomohla autorim projektu ziskat
penize potiebné k udrzeni podnikani. Podle strazkyné& projektu platformy Hithit Dany Padérové
(osobni komunikace 14. 4. 2022) Méla platforma Hithit diky programu Antivir ve srovnani
s predchozimi roky vice projekti a tedy i vice pfispévateld, nez byvalo zvykem. Byly
upozadény projekty, které mély co do€inéni s vefejnym dénim a dalSimi oblastmi, které vyrazné
ovlivnila pandemicka opatieni, strach a nejistota. Déle je v komunikaci zminéno, ze odménovy
crowdfunding v Ceské republice b&hem koronavirové pandemie posilil. Za piedpokladu
uzavieni sportovist’ by kampaii cilila pfevazné na budouci uzivatele trenérsko-metodickeé sekce,

ve které by vzdélavala a vytvarela obsah na doméci trénovani a posilovani.

Navrzend crowdfundingova kampan by za pfedpokladu odstranéni slabych stranek a vyuziti
ofenzivni strategie SO, tedy vyuZiti ptilezitosti za pomoci silnych stranek méla Sanci na Gispéch.

Klicové je zapracovat na nekvalitnim marketingu a vyuzivat budované komunity.

45



Z.avér

Cilem bakalatské prace bylo navrhnout crowdfundingovou kampai a zhodnotit jeji potencidl.
Navrzend kampan byla zamétena na vznik webu pro fotbalisty, ktery ma za cil spojit je na

jednom mist€ a nabidnout jim metodické zadzemi.

Soucasti bakalaiské prace je také teoreticka cast zabyvajici se definici crowdfundingu, historii,
rozdéleni, vyhod a nevyhod. V teoretické ¢asti jsou také popsdny a porovnany

crowdfundingové platformy a popsany nélezitosti crowdfundingové kampane.

Crowdfunding je alternativnim zpiisobem financovani vlastniho planu, projektu nebo
podnikani. Slovo crowdfunding je sloZené¢ z anglickych slov crowd (dav) a funding
(financovani). Tato slova vystihuji podstatu cel¢ myslenky, kdy dav menS$ich investorti
napomaha mensimi ¢astkami financovat projekt. Popularita crowdfundingu nartistala prevazné
od roku 2008, kdy prob¢hla finanéni krize, znamé jako velkd recese. Tato krize ztézovala
malym podnikateltim financovat své podnikani, a proto hledali alternativni zdroje financovani.
Crowdfunding je rozdélovan na financni a nefinancni, pficemz se tyto kategorie dale déli dle
zpusobu protiplnéni za finanéni pfispévek. Nejvyuzivanéjsi formou je odménovy
crowdfunding, kdy prispévatel obdrzi za sviij ptispévek produkt, ¢i sluzbu v mensi hodnoté nez

je samotny finan¢ni dar.

Ke spusténi crowdfundingové kampané se vyuzivaji crowdfundingové platformy, které tuto
sluzbu zprostfedkovavaji. Prvni crowdfundingové platforma byla zaloZena v roce 2000 a jedna
se o platformu Artisthare, kterd za pomoci crowdfundingu pomahala umélciim. Nejznamé;si
odménovou crowdfundingovou platformou na svété je platforma Kickstarter a v Ceské
republice se jednd o platformu Hithit, kterd od zacatku svého plsobeni spustila vice nez 4300

projektu.

Crowdfundingovou kampan je mozné rozdélit do tii fazi — faze ptipravy, faze realizace
a porealizacni faze. Béhem faze piipravy se autor kampané snazi vybudovat komunitu okolo
projektu a ptipravit vSechny detaily projektu a jeho prezentace. Faze realizace zacind, jakmile
je projekt zvefejnén a mohou na néj lidé prispivat. Béhem této faze se autor projektu snazi §ifit
povédomi o kampani. Porealizani faze nastava po ukonceni kampané. Jednad se zpravidla
o komunikaci s prispévateli o uspéchu, ¢i netispéchu kampané, analyzu dat, prace na spusténi

projektu a realizaci slibenych odmén.
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V navrzené crowdfundingové kampani jsou detailn¢ popsany jeji nalezitosti a posléze
zapracovany navrhy na zlepsSeni. Ke zhodnoceni potencialu kampané a jeji omezeni je vyuzita

SWOT analyza, popisujici silné a slabé stranky kampané, jeji ptilezitosti a hrozby.
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Abstrakt

Panek, M. (2022). Crowdfunding a jeho vyuziti pro konkrétni zameér (Bakalaiska prace),

Zapadoceska univerzita v Plzni, Fakulta ekonomicka, Cesko.

Kli¢ova slova: crowdfunding, odménovy crowdfunding, crowdfundingova platforma,

autor projektu, crowdfundingova kampan

Bakalafska prace na téma ,,Crowdfunding a jeho vyuziti pro konkrétni zamér* zpracovava
navrh crowdfundingové kampané, zamétené na spusténi webové stranky, kterd ma za cil
propojit fotbalové kluby, hrace a trenéry na jednom misté. V teoretické Casti prace je
popsan crowdfunding jako pojem, jeho historie a rozdéleni. Déle pokracuje popis
crowdfundingovych platforem a jejich porovnani. V nasledujicich kapitolach jsou
detailné popsany faze crowdfundingové kampané a jeji ndlezitosti. V praktické ¢asti je
navrzena crowdfundingova kampan dle poznatkil z teoretické ¢asti a jsou popsany kroky,
které by nasledovaly po ukonceni kampané. V zavéru prace je zhodnocen potencial a

omezeni navrzené crowdfundingové kampang.
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The bachelor's thesis on "Crowdfunding and its use for a specific project" develops a
proposal for a crowdfunding campaign aimed at launching a website that aims to connect
football clubs, players and coaches in one place. The theoretical part of the thesis
describes crowdfunding as a concept, its history and its classification. It then goes onto
crowdfunding platforms description and their comparison. In the following chapters, the
phases of a crowdfunding campaign and its essentials are described in detail. In the
practical part, a crowdfunding campaign is projected according to the findings of the
theoretical part and the steps that would follow after the campaign is completed are
described. The thesis concludes by evaluating the potential and limitations of the

proposed crowdfunding campaign.



