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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství: 

Posouzeno             

Posouzeno – podezřelá shoda         

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně: 

 

Cílem této práce bylo zhodnotit možnosti využití influencer marketingu v marketingové komunikaci 

ubytovacích zařízení a na základě analýzy současného stavu identifikovat vnímání influencer marketingu 

zákazníky a vliv influencerů na jejich nákupní chování v oblasti ubytovacích služeb. Studentka 

v teoretickém základu sleduje logickou strukturu, používá řadu zahraničních zdrojů včetně významných 

vědeckých časopisů v oboru. Kvantitativní výzkum vhodně doplňuje hloubkovými rozhovory pro hlubší 

analýzu rozdílů ve vnímání influencer marketingu mezi generacemi X, Y a Z. I přes to, že používá spíše 

základní popisnou statistiku, dochází k zajímavým výsledkům, vhodně argumentuje při zodpovězení 

výzkumných otázek. Následně na základě výsledků analýz předkládá konkrétní návrhy pro využití 

influencer marketingu v segmentu ubytovacích služeb.   
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Studentka ale pracovala svědomitě, průběžně a pravidelně konzultovala dílčí výsledky práce. Práci 

doporučuji k obhajobě a hodnotím stupněm výborně.  

 

 

 

 

 

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Jak by měla podle Vašho názoru ubytovací zařízení využívat influencer marketing ve vztahu ke generaci 

Y, oproti generaci Z?   
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