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Jméno studenta: Jifina Weinerova
Studijni obor: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Faktory ovliviiujici nAkupni rozhodovaci proces zakaznika pri

nakupu spodniho pradla a obleceni

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Holubova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranicni literaturou, roven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilii prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
0) Priistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikacnim stupném: velmi dobie

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predkladand bakalaiska prace je zamétena na identifikaci faktorG ovlivitujicich zékaznika pfi nédkupu
spodniho pradla a obleceni. Autorka v tvodni Casti prace zpracovala teoreticky uvod do problematiky, pii
vysvétlovani pojml postupovala systematicky, jen je text misty (napf. s. 17-19) az piili§ heslovity diky
odrazkam. Pozitivné hodnotim snahu pfiblizit situaci na trhu na zaklad¢ obdobnych vyzkumi. Ve vlastnim
vyzkumu pozitivné hodnotim strukturu vzorku respondentek. Autorka se snazila velmi peclivé analyzovat
data, jen jsem se mirn¢ misty ztracela, z jakého zakladu jsou procenta pocitana. Prace obsahuje par
preklept, stylistickych chyb a ponékud osobitych formulaci (napt. s. 50 "aspé$nost ndkupu prodejny”, s.
51 "kladny zdkaznicky servis"). Pfedstaveny nizkondkladovy vyzkum je vskutku nizkonakladovy
vezmeme-li v uvahu hodinovou sazbu zaméstnance, ktery méa vyzkum pfipravit, provést a vyhodnotit. Je
diskutabilni, jak moc relevantni data by byla takto ziskana s ohledem na nulovou kvalifikaci pokladni (dle
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uvedené¢ mzdy) v oblasti marketingového vyzkumu. Stejné tak je i1 diskutabilni navratnost
investice do reklamy v MHD. Ptikladny byl autor¢in pfistup k vypracovani bakaléaiské prace a spoluprace
s vedouci prace. Celkoveé hodnotim praci jako "velmi dobrou".

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*
1. Jaké vystupy od influencerii navrhujete? Rozpracujte detailn€ji ndvrh spolupréce.

2. Jakou ocekavate navratnost investice do reklamy v MHD?

V Plzni, dne 24.05.2022 Podpis hodnotitele



