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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranic¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Ptistup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predkladana bakalaiska prace je zamétena na zhodnoceni zmén nakupniho chovani v souvislosti s pandemii
Covid-19. Jedna se o aktualni téma a pozitivné hodnotim tzké zaméfeni cilové skupiny, na kterou se
autorka zameétuje. S ohledem na téma bych ocekavala vétsi rozpracovani covidovych restrikci v riznych
zemich a jejich dopady na cestovni ruch. Toto bych umistila do Givodni &asti prace. Razeni kapitol je obecné
trochu chaotické napt. cestovni ruch je nadefinovany az na s. 16. Teoreticka Cast je jinak pomérné pékné
zpracovana, prolinani s aktualnimi informacemi vitim. U vyzkumnych ptfedpokladt (2 - 4) neni Gplné
jasné, zda jsou mysleny &isté na CR nebo i na zahrani¢i. Text by bylo misty vhodné obohatit o vice zdroji
(napf. s. 21).

Je Skoda, ze dotaznik neni peclivéji zpracovan a zjistuje jen kusé informace napf. je zafazena otazka, zda
ovlivnil covid vybér ubytovani, ale jak konkrétné to ovlivnil uz nikoli, popi. detailnéjsi davody, proc¢
respondent necestoval, odpovéd’ "bal/a jsem se" je takova nicnefikajici a mize se pod tim skryt prakticky
cokoli. Na uvod analyzy dat by bylo vhodné piedstavit vzorek respondentti. Prace s daty srazi hodnoceni
prace o stupen nize, nebot’ autorka nehleda souvislosti, nepracuje s daty, nehleda zajimavosti, neprovazuje
vysledky jednotlivych otazek. Z grafu 14 je patrné, ze 22 % respondentti vyuzilo v ubytovacim zatizeni
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minimalné polopenzi (minimalné snidani vyuZilo 28 % respondentil), ale to autorka Upln& piesla a
nepovazuje to za zajimavy udaj. Na s. 36 prezentuje irelevantni zavéry, nebot’ otdzka znéla "kde jste
zjistovali informace o destinaci v prub&hu pobytu?” (s moznosti napf. "znam to tam") a autorka z toho
vyvozuje, ze respondenti nejvice hledali informace o covidu na internetu, ale covid v otazce viibec
nezaznél. Na s. 37 si autorka protife¢i ohledné velké a malé koncentrace lidi na turisticky atraktivnich
mistech, na s. 41 uvadi nepodlozené domnénky o ptirod¢ bez turistli, coz rozhodné nebyla realita 1éta 2020.
Je skoda, Ze nezjist'ovala, kam respondenti cestovali, aby zjistila, kde k tomuto konfliktu dochazi. Grafy 17
- 20 jsou pro praci zbyte¢né, autorka s daty vibec nepracuje. V dotazniku nevidim otazku na studovanou
univerzitu, ale autorka rozepisuje, kde respondenti studuji.

Samotny zavér prace bohuzel snizuje hodnoceni az na stupeii "dobie", nebot’ autorka bez zavahani navrhuje
ubytovani na hausbotu na Slapské prehradé a doporucuje z n¢ho jit na vylet napt. na Vrbatovu boudu, ktera
je pésky vzdalena 165km a 33h cesty. Pfedpokladala bych, e zakladni orientace v CR nebude autorce,
ktera si sama vybrala téma z oblasti cestovniho ruchu, cizi natolik, aby pfehradu na Vltavé umistila do
Krkonos.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pri obhajobé:

1. Chapu spravné, ze v 4.1.1 navrhujete produkt cestovni kancelare, prestoze cilova skupina rada cestuje
individuadln€? Vysvétlete, jak to myslite.

2. Plyne z dotazniku, Ze studenti maji penize na to, aby dali za noc v treehousu 2200,- K¢ (viz doporuceni
1 nas. 45)?

V Plzni, dne 25.05.2022 Podpis hodnotitele



