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Jméno studenta: Jessica Soukupova
Studijni obor: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Mobilni zaFizeni a jejich role pfi nakupovani

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Holubova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikacnim stupném: dobre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predkladana bakalarska prace se zabyva roli mobilnich zatizeni pii nakupovani. Autorka nejprve vysvétluje
zakladni pojmy a vénuje se trendim v retailu. V této Casti prace az pftili§ opakuje rozdil mezi
multichannelem a omnichannelem, piisobi to dost rusiveé. Trochu zamotané plisobi i text kapitoly 1.3.2 a
text o aplikacich a e-shopech. Kapitola 2 by si zaslouzila vétsi bohatost zdroji. Prace obsahuje chyby
z nepozornosti (napft. s. 17 a odkaz na Spatné ¢islo obrazku) a zavad¢jici informace, které nevyplyvaji z dat
(napf. s. 34 uplné dole, s. 36 a Cetnost vyuzivani smartphonil, kterd nebyla zjistovana). Problém méam i
s prezentaci zavéru, ze z dotazniku vyplynulo, Ze retailefi vyuzivaji omnichannel (s. 46), z dat to neplyne.
Celkové nejsou data prezentovana prehledné. Je Skoda, Ze s pfibyvajicimi strankami klesa kvalita
zpracovani a promyslenost prace, zavér prace je viditeln¢ zpracovany na posledni chvili. Navrhy jsou
bohuzel nerelevantni a nevyplyvaji z dat - autorka zjiStovala soucasny stav nikoli ideélni stav, jaky by si
respondenti ptali. Stejné tak nezjistovala, jaké aplikace popf. jejich funkce by zakaznici chtéli uzivat. Navrh
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na tvorbu rozsahlé aplikace je tim padem nesmysIny stejné jako autorcina ptedstava o hodinové

sazb¢ vyvojara aplikaci. Na s. 48 uvadi, ze vyvoj aplikace bude ¢asoveé naro¢ny, zaméestna desitky az stovky

vyvojart a stat mize az milion K¢. Pfi rozpocitani 1 milionu na 100 vyvojafi a napi. 6 mésicti ptiprav

vychézi tak nuznéd ¢éastka, za niz by to nevyvijel ani student IT na stfedni $kole. Praci hodnotim jako
"dobrou" zejména kviili nepfesnym zavértiim z dat a predstavenym navrhtim.

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*
1. Jaky je rozdil mezi hlavnim a prvnim dil¢im cilem vyzkumu?

2. Do detailu rozpracujte navrh pro kamenné prodejny a navrhy podlozte konkrétnimi daty.

V Plzni, dne 24.05.2022 Podpis hodnotitele



