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Jméno studenta: Daniel Grigar
Studijni obor: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Marketingova komunikace pro zmirnéni odlivu generace

Z z Karlovarského kraje

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podezield shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobfre

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

PredloZena bakalarska prace byla zpracovana na unikétni téma teSici aktudlni problém odlivu generace Z z
ekonomicky slabsiho regionu v ramci Ceské republiky. Vzhledem k jedineGnosti tématu a velkému
tématu a vybrat relevantni udaje, na kterych $lo postavit vlastni vyzkum a praci jako takovou. Student velmi
intenzivné komunikoval zadané téma a postup prace v ramci Utadu Karlovarského kraje tak, aby vysledky
prace byly pfinosné a uplatnitelné v praxi. Kromé& odborné literatury se snazil dohledavat 1 vysledky
obdobnych studii, nicméné studie z roku 2012 a 2013 tykajici se doby stravené za den v rezimu online lze
povazovat za zastaralou. Z formalniho hlediska bych méla né€kolik drobnych pfipominek. Jednak ke stylu
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psani prace, kterd je sice velmi ctiva, Casto vSak plisobi spiSe jako rubrika v novinach. Autor
prace pouziva hojn¢ anglikanismy, které by bylo vhodnéjsi piepsat ceskym ekvivalentem nebo alespon
vysvétlit (brownfields, place branding, atd.). Méné¢ piehledné jsou nékteré grafy, jelikoz je v legend€ velmi
tézko odlisitelné, jaky odstin modré barvy patii jakému vysledku. Zasadnéjsi kritiku bych méla k
chybégjicim zdrojiim u vybranych pasdzi a obracené, nékteré zdroje uvedené v textu, se nenachazeji v
seznamu literatury (napi. Avrat, 2022) z kapitoly 5. Odborné musim upozornit na nepfesné formulace na
nekolika mistech prace (napt. str. 62 a 63), branding neudava obsah komunikace, fizeni znacky, resp.
znacka dopliuje samotny produkt a je spolu s produktem pfedmétem komunikace. Dulezité je vSak
primarné piipravit fadné produkt tak, aby odpovidal potfebam a pozadavkim zdkaznikti. Praci hodnotim
stupném "velmi dobfe" a vétim, ze bude pro Karlovarsky kraj pfinosna.

OtazKy a pFipominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1. Po ujasnéni, ze znacka je soucast produktu a vse je pak teprve komunikovano cilové skuping, zkuste

urcit, co se podle Vas musi v kraji obecné zménit, aby generace Z neodchézela z regionu. Sva tvrzeni pokud
mozno dolozte.

V Plzni, dne 15. 5. 2022 Podpis hodnotitele



