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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2021/2022

Jméno studenta: Daniel Grigar
Studijni obor: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Marketingova komunikace pro zmirnéni odlivu generace

Z z Karlovarského kraje

Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Tluchof, Ph.D.
Podnik/organizace oponenta: KMO - FEK - ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (resers$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatfskou praci klasifika¢nim stupném:

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Student se v praci vénuje pomérné slozitému tématu zmirnéni odlivu generace Z z Karlovarského kraje. Cil
prace je stanoven §ifeji, neZ by napovidal ndzev prace a je formulovan pomérn¢ Siroce.

Student se snazi pojmout piedlozenou praci pomérné Siroce, coz pii znalosti situace povazuji za ukol
piesahujici moznost bakalarské prace. Tomuto zaméru odpovida i Sir$i pojeti teoretické reserSe, ktera je
zalozena na uz$im poctu Ceskych zdroju, fakticky mi v teoretické resersi chybi hlubsi charakteristika
generace Z a v kontextu navrh pak i oblast brandingu regioni/mist.

Student realizoval dotaznikové Setieni U 0sob, které v Karlovarském kraji studovali, jednalo se o zamérny
vyzkum, ale student dokazal ziskat pro Sifeni odkazu na dotaznikové Setfeni relevantni spolupracujici
instituce. Pfi zpracovani dat se student snazil i o detailnéj$i zkoumani dat, ale bohuzel v praci neukazuje
alesponl nékteré kontingence, je Skoda, ze student ve svych analyzach malokdy srovnava data pro generaci
Z s ostatnimi generacemi, neni zcela vyuzito potencialu zjisténych informaci (napt. nerealizace frekvencni
a obsahové analyzy otevienych otdzek prezentovanych v ptiloze). V nekterych Castech je problematické
rozlustit (pfifadit) legendu k ¢astem grafu (spise nez kolacové grafy by nékdy méla vétsi vypovidajici
hodnotu tabulka). Z mého pohledu je zajimavym vysledkem tab. 10 (bohuzel je na obr. 8 pravdépodobné
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Spatny obrazek), konkrétné "Je spiSe nerealné, ze se vratim zpét", ale presto z 52 respondentt, ktefi takto
odpovédeli jich 30 (ca. 58 %) zije v kraji, podobné asi 50 % z téch, ktefi to povazovali za nerealné, tedy i
rozhodnuti o odchodu neni nevratné. Zde by bylo zajimavé toto vyhodnotit i z hlediska riznych generaci.
Sife vyuzitych zdroji je spiSe mensi, student vyuziva spie star$ich zdroji. Bohuzel nékteré neuvadi
v seznamu zdroju (Avrat, 2022, ale také u tab. 8, kdy jsem nenasel, 0 ktery dokument se jednalo), i kdyz
jsou v textu prace citovany, zdroj Hordkova je v seznamu zdroji velkymi pismeny, coz je nekonzistentni
S cita¢ni normou, ale povazuji to za marginalni chybu. Mezi dalsi formalni nedostatky patii napt. nékdy
nepiili§ vhodné vyuziti kolacovych grafti (neni zietelné, které Casti patii ke kterym odpovédim - vyuziti
tabulky, vyraznéjsi barevné odliSeni ¢i jiny typ grafu by byl piehlednéjsi). Dale autor prezentuje shodny
obrazek pro otdzku 1A a SA - prosim o uptfesnéni pii obhajobé. Nemohu prozkoumat, nebot’ v ptilohovém
aparatu chybi samotny dotaznik. I kdyz nepreferuji (a povazuji za nevhodné) vyuzivat formulaci otazek
Z dotaznikového Setieni jako titulkli obrazki/grafi, tentokrat to odhalilo nékteré ne tipln€ vhodné formulace
otazek v Setfeni - napi. obr. 5 a 7. Metodicky neni vhodné bez komplexnéjsi analyzy sestavovat SWOT
analyzu, ale student se aktivné podili na aktivitach krajskych organizaci, takze ma schopnost "SWOTKku"
sestavit.

Prace je pojata obecnéji a podobné se v obecném (strategictéj$im) duchu nese i navrhova ¢ast, kde autor
pouze nastifiuje obrysy pro vhodnou komunikaci s generaci Z (jako nutnost koordinatora znacky) a spiSe
poukazuje na chybou komunikaci (¢asto spiSe subjektivné). Z hlediska strategického jsou navrhy spravné
a logicky i obecnéjsi, i kdyz bych ocenil i néjaky navrh konkrétné;si.

Celkové navrhuji hodnotit préci uz spise klasifikacnim stupném dobie.

Otazky a pripominky k bliZzSimu vysvétleni pfi obhajobé:
Proc¢ je stavajici marketingova komunikace neefektivni?
Co by mélo byt zakladem fungujici marketingové komunikace se zaméfenim generace Z?

Jaké konkrétni aspekty by méla mit marketingové komunikace kraje vici generaci Z? Jaké nastroje by méla
(mohla) vyuzivat?

Jak byly na obr. 1 na str. 23 vymezeny skupiny seniortu a generace Z?

V Plzni, dne 26. 5 .2022 Podpis hodnotitele



