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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

Navrhuji klasifikovat bakalatrskou praci klasifika¢nim stupném:

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:
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V predloZené praci se student zabyva politickym marketingem stran kandidujicich do PS v roce 2021. Cil
prace je uveden v uvodu. Struktura prace byla zvolena vhodné. V reSersi se student nejprve zamétuje na
politicky marketing a jeho nastroje. Zminuje taktéz globalizaci a jeji efekt (pfipadné€ vliv) na politicky
marketing. Nasleduje predstaveni socidlnich médii a jejich zatazeni do kontextu politického marketingu.
V zavéru reSersSe je jest¢ zminéna dilezitost PR pro mkt komunikaci politickych stran. Pro uplnost tématu

je v kap. 2 piedstaven zaklad k volbam do PS.
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V kapitole 3 je predstavena metodika praktické Casti. Pro jeji zpracovani student sbiral data po
vice nez 4 meésice. Cilem této Casti je kromé vyhodnoceni formulované hypotézy také zhodnoceni
uspéSnosti naplnéni cilli jednotlivych stran. Nasleduje analyza vybranych stran, formulovani jejich
piedvolebnich cilti a predstaveni, jak jednotlivé strany pracuji se soc. médii.V kapitole 5 ¢tenaf najde
porovnani aktivit politickych subjektl na soc. médiich. Zajimavé hodnoty poskytuje Pearsontv koeficient
korelace, ktery byl pouzit pro analyzu vztahu mezi mnozstvim publikovanych ptispévkl a reakcemi na né.
V kapitole je se nachazi srovnani cil stran s realitou - porovnanim ocekavanych a skutec¢nych vysledki
voleb. V zavéru prace jsou shrnuty jeji vysledky, piedstaveny omezeni vyzkumu a formulovana obecna
doporuceni.

Nekteré kapitoly mohly byt 1épe propojeny a vysvétlen jejich smysl (napt. globalizace), kap. 1.8 by nejspise
bylo vhodnéjsi zaradit pod kapitolu 1.5. Ne vzdy je dodrzena citaéni norma APA.
Celkove se jedna o povedenou praci, kterou hodnotim stupném "vyborng".
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