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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem prace je "zjistit, zda jednotlivé barvy spektra ovliviiuji daného ¢lovéka natolik, ze diky nim provadi
sva rozhodnuti a ovéfit tim replikovatelnost ptedchozich studii”. Tomuto cili odpovida cil empirické ¢asti
prace, ktery je podrobné&ji uveden na s. 37.

Teoreticka vychodiska prace jsou zpracovand podrobné, autorka odkazuje na vétsi pocet ceskych
a zahrani¢nich odbornych zdroju. Z poznatki uvedenych v teoretické ¢asti prace autorka postupné odvodila
7 tvrzeni, kterd jsou shrnuta na s. 37-38. VSechna tvrzeni jsou podlozena poznatky z prostudovanych zdroju.

Metodika empirické ¢asti je podrobné vysvétlena v kapitole 5, véetné odiivodnéni otazek ve vytvoieném
dotazniku. K podkapitole 5.6 (Koncepce dotaznikového $etieni) mam jednu pozndmku: Bylo by vhodné,
kdyby na zacatku podkapitoly 5.6. byl odkaz na pfilohu A, ve které je cely dotaznik. Vysledky
dotaznikového Setfeni jsou zpracované s vyuzitim programu Statistica. Uvedeni vysledkt je prehledné,
mam vSak nasledujici pfipominky (tykaji se pouze formalni stranky): V dotazniku jsou odpovédi na otazky
oznacené pismeny A, B, C. Ve vyhodnoceni dotazniku vSak autorka pouziva vyrazy moznost 1, moznost 2,
moznost 3. Je to sice pochopitelné, ale vhodné&jsi by bylo pouzit stejné oznaceni odpovédi v dotazniku
i v jeho vyhodnoceni. Déle na s. 41 (vyhodnoceni otazky ¢. 9) je v poslednim odstavci pteklep: jsou
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uvedeny dva podily respondentu, ktefi vybrali moznost 2, a chybi informace, kolik procent respondentti
zvolilo moznost 3. Podobné na s. 42 (vyhodnoceni otazky ¢. 14) jsou uvedeny dva podily respondentu, ktefi
zvolili moznost 3, a chybi informace, kolik procent respondentti zvolilo mozZnost 2.

Z hlediska pouzitych metod a zpracovani je vyhodnoceni dotaznikového Setieni provedeno vyborné.

V celkovém zhodnoceni vysledki na s. 51 autorka spravné pouziva slovo "muze": spravné zvolena barva
miize byt findlnim aspektem, ktery zdakaznika presvédci o nakupu. Preference urcitych barev v dotaznikovem
Setfeni v§ak neznamena, ze respondenti by se stejné rozhodli pii skute¢ném nakupu zbozi ¢i sluzby, kdy by
jejich rozhodovéani kromé barvy ovlivnila fada dalSich faktord. Piedpokladam, Ze autorka pravé toto
zohlednila slovem "muze", i kdyz to v praci pfimo neuvedla.

Doporuceni pro praxi na s. 51-52 je obecné, reaguje spiSe na poznatky z prostudovanych zdroji. Jedno
dotaznikové Setfeni s omezenym pocétem respondentt pro odivodnéni uvedenych doporuéeni nestaci.

Nicméné praci povazuji za velmi zdafilou a navrhuji hodnoceni "vyborng".

A4

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

Jaké faktory podle Vaseho nazoru v soucasné dobé vyznamné ovliviiuji nakupni rozhodovani ¢eskych
zakaznik(? Jaké misto mezi nimi dle Vaseho nézoru zaujima barevnost loga ¢i obalt produktt?

V Plzni, dne 23. 5. 2022 Podpis hodnotitele



