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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2021/2022
Jméno studenta: EliSka Vybiralova
Studijni obor: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Analyza marketingové strategie podniku

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mic¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Studentka se v piedlozené praci zabyva marketingovou strategii vybraného podniku se zaméfenim na
komunikaci. Cil prace je uveden v uvodu. Prace ma logicky zvolenou strukturu. ReSerSe literatury je
provedena peclivé s ohledem na téma prace. Vyuzito bylo mnoho zdroja, které autorka vhodné dava do
kontextu prace. Vznika tak ucelena kostra prace, na kterou nasledné navazuje prakticka cast. V kapitole 6
je predstavena metodika praktické casti, kde se autorka zaméfila na analyzu marketingového strategie
podniku s diirazem na komunikaci. Nejdfive je pfedstaven vyzkumny problém, nasledné vyzkumna otazka
a z ni vychazejici tvrzeni. Dale je jiz ptedstavena zkoumana firma. Nésledné jiz je provedena analyza
marketingového mixu. Komunikace je analyzovana ze dvou perspektiv - online a offline. K analyze online
komunikace je pouzito nastroje zoomsphere. Je také spocitana ER. Zajimavosti je, ze 1 pfes vyrazné nizsi
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mnozstvi sledujicich na socidlnich sitich dosahuje sledovand spolecnost lepSich vysledkl
Vv zapojeni lidi do komunikace na Ig, na FB tomu jiz tak ale neni. K analyze offline komunikace je vyuzita
technika MS. I zde je porovndvana komunikace s konkuren¢nimi podniky. Metodika prizkumu je
srozumitelné predstavena, pouze u predstaveni hodnot doporuceni navstévy dochazi k nepfesnostem.
Vysledky priizkumu jsou nasledné autorkou komentovany. Nechybi ani analyza mezoprosttedi firmy, ktera
je prehledné zpracovand. VSechny vysledky jsou nasledné zachyceny matici SWOT, na zaklad¢ které
autorka formuluje strategii a navrhy, které by vybrané firmé mely pomoci s efektivnéjsi komunikaci.
Provedeni navrhovanych opatteni je realné.
Co se tyka nedostatkti prace - citacni styl apa neni vzdy zcela dodrzen (a vs & v textu mezi autory). Praci
obcas naruSuje mnozstvi typografickych chyb, subjektivni a hovorové vyjadifovani.
Cil prace byl splnén. I ptes dil¢i nedostatky uvedené vyse hodnotim préci jako vybornou.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Jaké nedostatky byly odhaleny pfi pilotazi MS?

Shriite celkovy rozpocet na navrhovana opatieni.
Budou se opatfeni realizovat?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



