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Jméno studenta: Jitka Palivcova
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: In-store komunikace ve vybrané prodejné

Hodnotitel — vedouci prace: Doc. Ing. P. Cimler, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Priistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podezield shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Prace ma jasné formulovany cil, pfedstavuje podrobnou konfrontaci praktického uplatiovani metod a
postupt in-store marketingu ve vybrané prodejné. Vyuziva bohatého spektra doporuceni a navodl stejné
jako spektra nastroju in-store marketingu. Z tohoto spektra neopomiji nic zasadniho a podstatného, prace
ma tedy komplexni charakter a je vyuzitelna pro opatieni v praxi. Ve vyzkumné ¢asti autorka vychazi
z metodiky vyzkumu, formuluje vyzkumné piedpoklady, které opird o tvrzeni, nazory, zkusenosti a zavéry
vyznamnych odborniki. I teoretickd Cast je zpracovana raciondln€, vyuziva v fadé oblasti ndzord vice
odobrniki, vénuje se jen t¢ém vychodiskiim, ktera jsou vyuZzitelnd v praktické ¢asti.

Celkové¢ prace pisobi velmi logicky, srozumitelné a smysluplné.




D ZAPADOCESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

vV PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

Pokuste se formulovat vztah (souvislost, piekryvani) mezi pojmy in-store marketing, in-store komunikace,
podpora prodeje v misté prodeje, merchandising a nakupni prostiedi (atmosféra).

V Plzni, dne 18. 5. 2022 Podpis hodnotitele



