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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
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N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Diplomova préace se vénuje tématu branding vybrané neziskové organizace. Autorka prace naplnila beze
zbytku zasady prace i cil uvedeny v uvodu prace. Na vhodné zpracované teoretické reSerSe navazuje
vlastnim vyzkumem. Dotaznikové Setfeni na vzorku 181 respondentli vyhodnotila pomoci sofistikovanych
statistickych metod a v sebranych datech identifikovala logické souvislosti. V ramci analyzy
marketingového fizeni vybrané neziskové organizace dokazala identifikovat slabiny, jako jsou neexistujici
vize, poslani, hodnoty organizace. Kapitola 7 se ma zabyvat ndvrhem rebrandingu vybrané neziskové
organizace. Rebranding zde autorka chape spiSe v Sir§ich souvislostech nez pouhou zménu loga. Zména
loga probéhla tspésné v roce 2009 a autorka se zde svymi navrhy zamétuje spiSe na positioning, resp.
budovani hodnot znacky. Za zminku by jesté stalo, jak jsou fizena a vyuzivana data o zainteresovanych
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stranach pro marketingové ticely. Napt. zda existuje v organizaci néjaky CRM systém pro spravu
dat. Po formalni strance nemohu praci nic vytknout, svym rozsahem a formou zpracovani odpovida
pozadavkliim na tento typ praci kladenym.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

1. Na str. 40 u ceny jakoZto jednoho z nastroji marketingového mixu zmifiujete, Ze vytézek z projede
produktii pijde na tvorbu novych zékoni. Vysvétlete.

2. S dokazem na obr. 6 zhodnot'te, zda se z Vaseho pohledu na zakladé VasSich navrhti jedna o rebranding
evoluéni ¢i revoluéni a proc¢?

V Plzni, dne 7. 5. 2022 Podpis hodnotitele



