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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem diplomové prace je zhodnotit souCasné vyuzivani marketingovych aktivit neziskové organizace
Svoboda zvitat a nasledné posoudit jeji dosavadni vyuZiti brandingu. Na zéklad¢ ziskanych poznatkl a
provedeného dotaznikového Setfeni navrhnout mozna opatieni, ktera by zlepsila soucasnou brandingovou
strategii spolecnosti. Prace je ¢lenéna do dvou ¢asti, Casti teoretické (kap. 1-3) a Casti praktické (kap. 4 -
7). Teoretickd ¢ast tvoii odpovidajici vychodisko pro zpracovani analytické casti prace. Ve ctvrté
kapitole je predstavena neziskova organizace Svoboda zvifat, jeji vize, poslani, kampané a Clenstvi.
Nasledné¢ fundraising, marketingové aktivity se zaméfenim na komunikaci, identifikace konkurentli a
SWOT analyza organizace. Pata kapitole pojednava o stavajicim brandingu zkoumané neziskové
organizace. Sesta kapitola je vénovana metodice vyzkumu, kde jsou definovany vyzkumné otizky a
hypotézy. Soucasti je také dotaznikové Setfeni a jeho vyhodnoceni a nésledné celkové zhodnoceni
dosavadniho vyuzivani brandingu ve zkoumané organizaci. Metodika zvolena pro zpracovani cile,
zodpovézeni vyzkumnych otazek a verifikaci hypotéz, byla zvolena vhodné. Hloubka provedené analyzy
je odpovidajici. Vysledky analyz jsou piehledné zpracovany ve formé tabulek, grafi a kvalitné
zpracovanych komentaii. Sedma kapitola obsahuje autorkou zpracovany navrh rebrandingu analyzované
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organizace Svoboda zvifat, véetné kalkulaci nakladii a cenové kalkulace. Diplomova prace ma praktické
vyuziti. Cil prace byl naplnén. Graficka uprava prace je kvalitni. Text prace ma logickou provazanost.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

1. Jakym zpisobem management organizace pfijal VaSe hodnoceni stavajiciho brandingu? Byl s nim
seznamen?

2. Jak bude docileno toho, aby vami navrhovany rebranding neziskové organizace Svoboda zvifat byl
skute¢né neziskovou organizaci vyuzit?

V Plzni, dne 16.05.2022 Podpis hodnotitele



