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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Préace je zaméfena na dnes aktualni problematiku. Cil prace je v uvodu sice uveden: Cilem této prace bude
navrhnout doporuceni, jak takové dezinformace rozpoznat, ale nepovazuji to za dostate¢né propracované
vzhledem k tomu, Ze se jedna o DP. Dil¢i cil je dale zminén u dotaznikového Setfeni, ale jsou zde i
terminologické nepfesnosti, tj. dotaznikové Setfeni a hypotézy.

Studentka se nejdiive zabyva vymezovanim pojmu informace s odkazem na rizné literarni zdroje. Postup
zde spiSe pfipomina vypisky, nez kritické zhodnocovani zdroji. V druhé kapitole se vénuje vymezeni
pojmu dezinformace a nasledné ptedstavuje typologii od clickbait... Nemohu souhlasit s tim, Ze jeden
z faktort je struéné pojmenovan "emoce". Pojem patii do psychologie a neni na prvnim misté zadnou
dezinformaci, neni to §tastné uvedeni. M¢lo jit asi o vyuziti ¢i zneuziti emoci? Podobn¢ zkratkovité vyzniva
termin "spravny jazyk". Nasleduje pojednani o néstrojich Sifeni, kde op&t mohlo byt vyuzito vice zdroji,
autorka je mohla porovnat atd. Navic bych ocekaval i né¢jaké udaje ve vztahu k Sifeni ekonomicky
dulezitych informaci a pfipadné dezinformaci vzheledem k realizaci prace na ekonomické fakulté.
Nasledné autorka popisuje dezinformacni weby, kapitola 2.5 a nasleduje kapitola ¢. 3 s nazvem Ptiklady
dezinformaci v CR a ve svété opét s nékolika piiklady. V kapitole navazujici se autorka vénuje pojmam
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davéra, média, medialni manipulace, ale 1 argumenta¢nim faultim atd. Uzavira pojednanim o faktorech,
které ovliviiyji diivéru v dezinformace.

Od s. 45 je prezentovan vlastni vyzkum. Studentka popisuje design vyzkumu, kde startovnim bodem je
rozhovor s jednim expertem, kterym se mél zjistit klicovy faktor, ktery ma vliv na viru v dezinformace?
Déle realizovala prizkum dotaznikem s vyuzitim Facebooku a nakonec 1 dvé focus groups se studenty
stiedni Skoly. Po obsahu rozhovoru od s. 53 prezentuje vystupy z dotaznikového Setfeni. Ty je nutné
vzhledem ke sbéru dat a souboru respondentti brat jen jako orientacni. Nasledné prezentuje data od 384
respondentl a uvadi statistické vystupy pro zvolené proménné. Potvrzuje vliv véku, vztah mezi divérou
v médium a Castosti sledovani atd. Souhrn podava v infografice na s. 66. Nasleduji informace o focus
groups se souhrnem nas. 69.

Nakonec je prezentovana kapitola Jak se proti dezinformacim branit (. 70 s infografikou na s. 73).

Jedna se o naro¢né téma, které je obtizné komplexné fesit jednou diplomovou praci. Prace ma své silné i
slabsi stranky a navrhuji hodnoceni velmi dobfe.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:
Jak vnimate rozdil mezi pojmy: data - informace - znalost?

Trochu mne ptekvapilo, ze jste nepouzila zdroj Edelman Trust Barometer, co o této kontinualni a dostupné
studii soudite?

V Plzni, dne 16. 5. 2022 Podpis hodnotitele



