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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE
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Jméno studenta: Bce. Karolina Dartova
Studijni obor/zaméieni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Nakupni chovani spotiebiteli v Kreativnich odvétvich

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tluc¢hot, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Studentka se zabyvala nakupnim chovanim v oblasti kreativnich odvétvich, konkrétné se zaméfila na
produkty z porcelanu a keramiky. Vyzkum byl realizovan v $ir§im ramci aktivit projektu CerDee a navazuje
1 na praci Satynka (2020), ktery se podilel na tvorbé dotazniku. Teoretickd reSerSe je odpovidajici
zkoumanému tématu, mozna v nékterych castech je spiSe $irsi (charakteristika odvétvi). V praktické casti
autorka realizuje dotaznikové Setfeni (n=144), jehoZ vysledky vhodné prezentujte, i kdyz nckteré casti
v oblasti vyhodnocovani hypotéz jsou méné ¢tivé a nékdy zbyte¢né popisuji jednotlivé kroky vypocta.
Nékteré hypotézy nejsou vyhodnoceny pomoci statistickych metod, u nékterych se o to studentka pokusila.
Zde je otazka, zde pak tyto vztahy mély byt v praci formulovany jako hypotézy.
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Na zaklad¢ vystupii z vyzkumu (i kdyZ se zamérnym vzorkem) studentka vytvofila typickou personu a
dokazala také vhodné charakterizovat ndkupni chovani u zkoumaného produktu s odpovidajici reflexi
teoretické reserse.

Celkové¢ praci hodnotim na pomezi klasifikac¢nich stupiiti vyborné a velmi dobfte, slabymi misty prace je
vyhodnoceni nékterych hypotéz a pomérné zdlouhavy text v ¢astech prezentujicich vysledky vyzkumu.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

Ukazaly vysledky vyzkumu nedostatky v navrzeném dotazniku?

Respondenti u vétsiny hrneckl byly ochotni vydat v priméru mensi ¢astku, nez byla realnd prodejni cena
hrnecku. Prezentujte tabulku, ktera ukaZe, kolik % respondenti by bylo ochotno zaplatit primérnou
Vv dotazniku uvadénou cenu za hrnecek pti ndkupu pro sebe a jaké % respondentti faktickou prodejni cenu

(viz str. 56 a dale, zde prezentujete vysSe cen), vhodné v tabulce uved’te i obé ceny.

Zkuste odhadnout, co zptsobuje vyznamny rozdil v primérmé a prodejni cené u hrnecku ¢. 4 (razovy
porcelan)?

V Plzni, dne 20. 5. 2022 Podpis hodnaotitele



