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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranicni literaturou, roven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilii prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikacnim stupném: velmi dobfre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Prace se zabyva stale aktudlnim tématem dopadii pandemie COVID-19 na sluzby cestovniho ruchu.
Teoreticky ivod se zabyva velmi podrobné jedntolivymi typy sluzeb - mozna by bylo lepsi zabyvat se
podniky sluzeb turismu obecné, protoze specifika maji stejna. Nelogicky je zafazena podkapitola 1.4. do
teoretického uvodu, kdy by bylo lepsi zatadit ji jako podkapitolu do 2 Metodika. Komentatre u vysledki
(grafli) by mohly byt rozpracovany do vétSiho detailu. Misto kolaCovych grafii, které nejsou vzdy nejlepsi
variantou, by mélo byt byt pouzito skladanych grafii, dle riznych segementacnich kritérii, které byly
pouzity v dostazniku. Byly stanoveny hypotézy (celkem 12), které byly ovéfovany pomoci statistickych
metod. Komentafe a propojeni vysledki ze satistickych analyz a Cetnostnich analyz mohly byt vice
provazany nebo diskutovany. Nevim, pro¢ autor nesrovnal své vysledky s vyzkumem autora, od n¢hoz byla
prevzata metodika dotazniku. Kapitola, kterd se zabyva vyuzitelnosti vysledkli by mohla byt 1épe pojata.
CzechTourism jiz zminované aktivity déla, navic vysledky by byly vice vyuzitelné pro podniky obsluhujici
tuzemske klienty. V praci jsou drobné stylistické a formalni chyby. Praci doporucuji k obhajobé se zndmou
velmi dobfe.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:
Jaké jste identifikoval faktory, které ovliviiuji/ovlivitovaly trh sluzeb cestovniho ruchu MSP v CR v dobé

pandemie?
Maji tyto faktory stale stejny vliv i nyni v dobé "bez pandemie"?

V Plzni, dne 22.5.2022 Podpis hodnotitele



