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Hodnotitel — vedouci prace:  Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

V ptedlozené praci je hlavnim tématem influencer marketing. V tivodu prace je formulovan hlavni cil
prace, ktery je pro piehlednost roz¢lenén na cile dil¢i. Autorka nésledné formuluje jesté jeden dalsi cil
prace. V prvni kapitole se studentka vénuje marketingu na socialnich sitich. v kapitole 2 se studentka
specificky zamétuje na Instagram. V kapitole 3 je hlavnim tématem influencer marketing. Ke vSem tfem
kapitoldm lze souhrnné napsat, Ze jsou psany s vyuzitim velkého mnoZzstvi zdroji, které autorka vhodné
komparuje. Prace s literaturou je tak na velmi dobré tirovni. Kromé ¢eskych zdroji vyuziva i velké mnozstvi
zahrani¢nich zdroji. Velmi dobré prace s literaturou pokracuje i v kapitole 4, kterd se zaméfuje na generace
uzivatelll na socidlnich sitich. I zde autorka ukazuje, ze na zédkladé kompilace a komparace zdroji dokaze
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zaujmout stanovisko, se kterym déle pracuje. Je velmi dobré, ze kromé obecnych charakteristik
generaci Y a Z se studentka zaméfila také na jejich charakteristiky z hlediska ndkupniho chovani, coz
koresponduje s tématem prace.
V kapitole 5 je predstavena metodika vyzkumu. Vytkou zde je v prvnich podkapitolach psani v minulém
Case. Metodika se vaze k tomu, co bude udélano - ne Kk tomu, co bylo udélano. Mimo tohoto drobného
nedostatku je zbytek metodiky pfehledné zpracovany - problém, otazky, hypotézy. Nasleduje predstaveni
statistickych metod, které budou vyuzity pro analyzu dat, je pfedstaven vyzkumny vzorek apod. Nasleduje
interpretace vysledkl dotaznikového Setfeni (k dotazniku nemam zadné komentate, snad jen Ze byl sestaven
velmi vhodn¢). Dalsi ¢ast prace tvoii rozhovor s influencerkou. V kapitole 6 jsou shrnuty vysledky
vyzkumu a ptedstaveno nékolik zajimavych navrhda.
Metodika APA nebyla vzdy zcela dodrzena (napf. str. 20, 30, 43, 44, 46, atd.).
Celkové se jedna o zdafilou a ctivou préaci. Dotaznikové Setfeni bylo vhodné doplnéno rozhovorem.
Diplomantka prokazala, Ze umi pracovat s textem a zpracovat empirickou cast. Cile prace byly splnény.
PiestoZe je prace psana misty subjektivné a autorka se nevyhnula typografickym chybam, hodnotim ji
vzhledem k vyse uvedenému jako "vybornou".

Otazky a pripominky K bliZz§imu vysvétleni pii obhajobé:

Ma podle vas influencer marketing potencial na dalSich 10 let? Jakym smérem se bude podle vas ubirat?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



