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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Akademicky rok 2021/2022

Jméno studenta: Bc. Tereza Vesela
Studijni obor/zaméfeni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové price: Marketing na Instagramu a vliv influencerii na nakupni chovani

vybrané skupiny lidi v CR

Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Petrtyl, Ph.D.
Podnik/organizace oponenta: ~ KMO FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cila prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavch)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilu prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Ptistup autora k feseni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikatnim stupném: vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

Piedkladana diplomova préce se soustfedi na vysoce aktudlni téma. Autorka vhodnym zplsobem definuje
potfebny teoreticky aparat. Nasledné byl realizovan vlastni vyzkum, pii némz byly vyuZity odpovidajici
metody pro statistické zpracovani dat. T&Zi3t& vyzkumu pfedstavuje dotaznikové Setfeni, ktere je zaméfeno
na vyuzivani sluzby Instagram a hledéni souvislosti mezi sledovdnim influencerl a nakupnim chovanim.
Rada ziskanych dat mé4 opravdu velmi zajimavy charakter. Prace obsahuje také informace ziskané ptimo
od vybrané influencerky. NevyuZity potencial zlstdvd v oblasti formulace doporuceni plynoucich
z vysledki vyzkumu. Autorka navrhuje (1) osobni setkani influencerky s fanousky, respektive nékolik
zasad pro vyuZiti spoluprace firem/znacek s influencery. Tyto oblasti mohly byt zpracovany detailngji.
Celkové viak praci hodnotim jako vybornou.




FAKULTA EKONOMICKA

P>  ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

YabeEn Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé:

1. Jaké nejvétsi rizika vnimate v oblasti vzijemné spoluprace (1) pro firmy, (2) pro influencery a (3) pro
spotrebitele?

2.V jakém aspektu se podle Vas vyuziti spoluprace s influencery zasadné lisi od jinych zplsobi
marketingové komunikace? Jakym firmam/znac¢kam/produktiim byste ho nedoporucila?
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