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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Hlavnim cilem pfedloZené opravené prace je navrzeni riznych moznosti implementace affiliate marketingu
pro fiktivni firmu. V prvni kapitole se student vénuje reSersi literatury na téma online marketing. Kapitola
je poskladana logicky, student vyuziva pievdzné odpovidajici mnozstvi zdroji. Formdlni vytkou je
vyuzivani titulku "graf" tam, kde se jedna o obrazky (metodicka prirucka pojem graf neznd). V kapitole 2
je hlavnim tématem affiliate marketing (dale uz jen AM). Nejdiive je AM predstaven, nasledné je
demonstrovéana jeho diileZitost. V kapitole 2.1 je zminéna historie AM, nasleduji vyhody a nevyhody,
principy, provize atd. V kapitole 2.5 jsou piedstaveny zpisoby implementace AM. Kapitola 2.6 obsahuje
moznosti vyuziti AM. Celkové je kapitola zpracovana odpovidajicim zpisobem a poskytuje dobry zéklad
pro praktickou cast.

Prakticka cast za€ina predstavenim fiktivni firmy a definovanim jejich cilii. NeztotoZiuji se s tvrzenim, Ze
jsou formulované cile SMARTER - napf. navySeni ziskd natolik, aby obchod byl za ptl roku provozu
programu schopen zaplatit ndklady na zavedeni neni méfitelny. Stejné€ tak ani informace podané v tab. 8
nejsou dostatecné z hlediska métitelnosti obou cili. Naklady na energie a provoz stranek jsou v soucasné
dobé mimo realitu, to vSak jesté v dobé odevzdani prace autor nemohl védét. Nicméné i tak jsou odhadované
néklady velmi nizké. Odvozeni provize - zde opét nevim, co stanovend vySe provize "udéla" s trzbami a
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potazmo ziskem firmy. Toto je problém pramenici z fiktivnosti firmy, nebot’ ta za sebou nemé zadnou
historii a nelze tak provést kvalifikovany odhad tykajici se trzeb. V kapitole 3.5. se autor alespon snazi o
vypocet marzi fiktivni spolecnosti - ¢tenaf se dozvidd odhadované mnozstvi prodanych produkti,
pramérnou cenu, potazmo odhadované trzby a zisk. Bohuzel se pohybujeme ve spekulacich. Autor
vypocitava odhadované trzby (interval) a primérné trzby/zisk rok. Nerozumim vété "...vyjde zisk 1.6
milionu korun za rok, coz po odecteni nakladl necha Cisty zisk 208 tisic." M¢l jsem za to, ze zisk = trzby
- néklady. Toto je potfebné béhem obhajoby vysvétlit. V kapitole 3.6 autor zkousi odhadnout potencidlni
uspésnost AM. V tabulce 14 (potazmo 15) neni jasné, jaké naklady jsou odeéitany od projektovanych trzeb
(navic v tabulce 15 je chyba v prostfednim poli). K tomu se poji piedpokladam tabulka 19 - tu je také nutné
béhem obhajoby vysvétlit. Zbytek kapitoly 3 tvoti popis implementace AM do firmy. Informace zde
uvedené jsou zcela jisté zajimavé a dle mého nazoru mohou poslouzit jako navod mensi organizaci, ktera
o AM piemysli jakoZto o mkt nastroji. Nevim, jak autor myslel posledni vétu na str. 65, nebot’ pfi nejhorSim
zhodnoceni by sice AM pokryl mési¢ni licenci, ale nepokryl by plat pracovnika, takze by se affiliate zcela
Jisté nevyplatil.

Celkovée byla prace oproti své podob¢ vyrazné prepracovana. VétSim nedostatkem, ktery po jejim precteni
vnimam, je slabsi propojeni informaci a nevhodna interpretace vysledka prace. Pokud by si autor dal vétsi
praci s komentovanim vysledki (hlavné v tabulkéach), mohla byt prace o dost prehlednéjsi a jeji piinos by
mohl vyniknout vice. Autor se ve vypoctech dopustil pocetni chyby, které vSak nema vliv na vysledek
prace.

Celkov¢ je prace na pomezi velmi dobie/dobie, na zdklad€ vyse uvedeného se ptiklanim k hodnoceni dobfe.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

Lépe formulujte cile v kap. 3.1 tak, aby je bylo mozné vyhodnotit.

Vysvétlete vasi uvahu tykajici se zisku v kapitole 3.5.

Vysvétlete vypocty v tab. 14 a 15.

Za jaké situace by se AM skutecné¢ vyplatil (pocitejte s variantami, které jste navrhl + naklady na
pracovnika, které jste odhadl)?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



