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Jméno studenta: Barbora Oktabcova

Studijni obor: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Fundraisingovy plan vybrané neziskové organizace
Hodnotitel — oponent: Ing. Lenka Holubova

Podnik/organizace oponenta: FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifika¢nim stupném:

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predkladana bakalaiska prace je zamétena ptipravu fundraisingového planu pro Klokdnek v Janovicich nad
Uhlavou. V ivodni &asti autorka nejprve predstavila teoreticka vychodiska. V této &asti autorka doplnila
text i zdroje a text pusobi relativné konzistentné. Mnozstvi gramatickych a stylistickych chyb se pomérné
vyrazné snizilo, nicmén¢ je jich v praci (zvlasté v novych ¢astech) stale dost a nékteré pretrvavaji (typy a
tipy, nekonzistentnost jazyka). V textu misty stale chybi zdroje (napf. u informaci ke covidu, kap. 1.5.1),
autorka si ptivlasiuje "vlastnim zpracovanim" myslenku SWOT analyzy i naslednych strategii (s. 17 - 18).
V praktické ¢asti autorka mirné doplnila PEST analyzu, ta je ovSem stale velmi stru¢na a spiSe nicnetikajici.
Doplnéna je i SWOT analyza, jejiz nékteré jeji ¢asti jsou vSak stale nepfesné a pfinejmensim diskutabilni.
Nekteré polozky SWOT se poprvé objevuji az v matici, nejsou diive analyzované ani ozdrojované. Autorka
pii komentovani vynost a nakladti opakované zminuje, ze se jejich vyvoj a kolisavost vaze na pocet déti
Vv zafizeni (S. 42 - 45), ale na s. 48 uvadi, Ze je v zafizeni vzdy maximalni pocet déti, z ¢ehoz plyne, ze
vykyvy by nemély nastat. Navrh na kampan (S. 61 - 62) je velmi kusy a je tieba jej pfi obhajob¢ detailné
predstavit. Praci hodnotim jako "dobrou".
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pri obhajobé:

1. Zpracujte detailni postplan pro navrhovanou kampan, rozpracujte kalkulaci nakladi (uved'te zdroje
prezentovanych ¢astek) a jednotlivé polozky vysvétlete (napt. co je obsahem navrhovaného Skoleni na s.
62). Oduvodnéte timing kampané (zaii - fijen) ve vazbé na komunikované téma (nédkup novych véci do
skoly - s. 62).

2. Popiste, jak jste postupovala pfi realizaci "malého prizkumu" dobrého jména a povésti Klokanku na s.
51.

3.V kontextu soucasné situace (padiva inflace, skokovy rist cen energii apod.) dolozte "rostouci solidaritu"
lidi (s. 50) ve vztahu ke zkoumanému subjektu.

4. Vysvétlete, co znamena tvrzeni, ze idealni fundraiser by mél byt skvélym "projektorem™ (s. 15).

V Plzni, dne 29.08.2022 Podpis hodnotitele



