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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobie

Struc¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem prace je "vypracovat navrh komunikaéniho planu univerzitniho sportovniho spolku Akademici Plzen
pro komunikaci jeho domacich utkéni." Tento cil byl splnén.

Teoretickd vychodiska prace jsou rozsdhlejsi, jsou zpracovand pievdzné z Ceskych odbornych zdroji a
uvadéji 1 informace, které nejsou nutné pro zpracovani vyzkumné c¢asti prace (napt. kofeny marketingu,
nckteré typy podpory prodeje a dalsi). Text ma misty formu vypiskd z jednoho zdroje (napft. s. 18-19,
20-21, 37, 38-40). Nekteré odkazy na zdroje v textu teoretické ¢asti jsou zapsany chybné (napf. s. 17, 23,
32, 36).

Vyzkumna ¢ast zahrnuje analyzu vyuzivani nastrojii marketingové komunikace vybraného sportovniho
spolku a analyzu marketingové komunikace spolku v sezoné 2021/2022. Autor analyzoval vétSi mnoZzstvi
dat, ktera ziskal béhem svého plsobeni v tomto spolku a pii rozhovorech s mistoptedsedou spolku. Na
S. 60-61 neni jasné, jak autor spocital korelacni koeficient, kdyz ovéfoval existenci vztahu mezi poc¢tem
prodanych vstupenek a "obdobim vyuky v akademickém roce". Také na s. 63 jsou uvedené pouze hodnoty
korela¢niho koeficientu. Navrh komunika¢niho planu (kapitola 8) respektuje poznatky uvedené v teoretické
casti (kapitola 4) a reaguje na vysledky provedené analyzy. Autor zaroven vysvétluje, pro¢ je rozpocet
marketingové komunikace spolku nulovy, a jakymi zpusoby se tedy marketingové aktivity zajist'uji.
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Zaver prace shrnuje hlavni poznatky z provedeného vyzkumu.

Slabinou prace je jeji jazykové zpracovani. Text obsahuje gramatické chyby, pieklepy, nespravné nebo
chybéjici koncovky slov.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

1. V prici neuvadite, zda sportovni spolek Akademici Plzen spolupracuje se Zapadoceskou
univerzitou nebo Lékaiskou fakultou UK v Plzni. Probiha spoluprace uvedeného spolku se ZCU,
resp. LF v Plzni, v oblasti marketingovych ¢i jinych aktivit? Pokud ano, jakym zpisobem
spoluprace probihd a jak ji hodnotite?

2. Ztextunas. 77 usuzuji, ze navrhujete distribuci letakl na utkani "Z lavic az na zimak" a "PlySakova

boufe" také do matefskych Skol v Plzeniském kraji. Vysvétlete, co je cilem distribuce letdkt do
matetskych skol.

V Plzni, dne 20. 5. 2022 Podpis hodnotitele



