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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:!

Struéné zdivodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:?

Obsahem piedlozené bakalaiské prace je realizace projektu marketingové kampané v malé stavebni
spolecnosti. V teoretické ¢asti prace autor uvadi vybrané nastroje a techniky relevantni pro realizaci
projektu, nicmén¢ ¢lenéni kapitol neni vhodné strukturovano. Pokud se prace vénuje realizaci projektu,
m¢él by autor v teoretické préci zdiiraznit nastroje, které pro realizaci povazuje za klicové a pokud tak
¢ini v kapitole 1.2, neni kapitola spravné€ nazvana (nazev je "Plan projektu" avSak v podkapitolach jsou
techniky, které s planem souvisi spiSe neptimo - napt. SWOT analyza). Kapitola 1.3. nema navaznost
na praktickou ¢ast, autor nijak nevysvétluje pro¢ u prace zaméiené na projekt marketingové kampané
uvadi v dané kapitole charakteristiky IT projektt i charakteristiky AGILE technik. Kapitola 1.4. je
oproti tomu obsahove relevantni byt’ je pomérné stru¢na.

Prakticka cast prace obsahuje né¢které vhodné pouzité techniky (SWOT, marketingovy mix spravné
aplikovany na danou spolecnost). Zavaznym problémem praktické ¢asti je ale fakt, ze posuzovany
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projekt neni dokonceny. To je problematické o to vice, Ze celkovy ¢asovy rozsah projektu je velmi
kratky (3 mésice). Posouzeni dosazeni cile, ocekdvaného piinosu atd. je Cisté teoreticka tivaha, protoze
realizace projektu jest¢ neni ani v prvni tetiné predloZzeného ¢asového harmonogramu. Z pohledu
zvoleného pristupu k projektu je Skoda, ze se autor nepokusil navrhnout klientovi agilni ptistup
(zvlasté kdyz ho v teoretické ¢asti uvadi), kdy na zdklad€ vyhodnoceni dil¢i realizace (napf. spusténi
bannerové kampan¢) lze korigovat dalsi vystupy a efektivné vyuzit finan¢ni prostfedky. Nevhodné
koncipovany je také cely harmonogram projektu (Tab.8), kde jsou nékteré aktivity planovany jako
jednodenni ackoli by mély dle ndzvu nejpisSe probihat déle (napf. aktivita "Pribézna kontrola
kampani"). Nesrozumitelné je také ¢lenéni nakladu projektu, v kap. 2.4.5 jsou uvedeny dvé tabulky,
ackoli je avizovana jedna tabulka, v nasledném vysvétlujicim textu se hovoti o osobnich nakladech na
projektového manazera i kdyz v tabulce je uvedeno jen "Osobni ndklady". Navic uvedenou castku
12.000 K¢ nelze ze znalosti trhu povazovat za, jak autor uvadi, "celkem vysoké néklady". Tato ¢astka
se naopak z pohledu toho, ze projekt trva 3 mésice a projektovy manazer se dle autora podili na vétSing
aktivit, jevi jako zcela nedostatecné ohodnoceni projektového manazera.

Celkove¢ je obsahové, formalni, jazykoveé i stylistické zpracovani prace na dosti nizké urovni.

Praci nicméné doporucuji k obhajobé s hodnocenim "dobie" s tim, ze autor bude u obhajoby schopen
adekvatng vysvétlit nize uvedené dotazy a piipominky.

OtiazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

1. Kdy bude provedeno vyhodnoceni ocekévaného ptinosu projektu?

2. Z jakych informaci vychazi cenova kalkulace projektu? (byla predloZena nabidka externich sluzeb,
prazkum trhu apod.)?

3. Pro¢ povazuje autor za nejzavaznéjsi riziko "Chybné zvolena marketingova kampan"?

V Plzni, dne 15.5.2023 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupet.

2 Stru¢né zdiivodnéte navrhovany klasifikaéni stupeti, odtivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
® Otéazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dvé aZ tii otazky.
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