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B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranic¢ni literaturou, roven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném:? nevyhovél
Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Téma DP je Statisticka analyza podnikovych dat. Autor ptivodné zamyslel zpracovavat data z jiné firmy, zde mu
vSak data poskytnuta nebyla a autor uz pod ¢asovym tlakem hledal jinou firmu. To se bohuzel projevilo na
vysledné kvalité prace, kdy prace vznikala na “posledni chvili®. K praci Ize mit velké mnozstvi pfipominek. Prace
pusobi nepromyslené, nad feSenou problematikou se autor nezamysli, mechanicky aplikuje urcité metody, které
jsou Casto chybné ¢i minimaln¢ diskutabilni.

Cil prace v tivodu je pouze obecné a vagné definovan. Autor uvadi, cituji: “ DP se zaméruje na vyuziti statistickych
metod a technik pro analyzu a interpretaci podnikovych dat, s cilem odhalit klicové faktory ovliviiujici vykon firmy
a navrhnout strategie pro zlepSeni podnikovych procesii”. Ve skuteCnosti se v praci fesi pokles navstévnikl
(hraca) dvou tnikovych her na téma ¢ernobylské havérie, které spolecnost nabizi. Tento cil je pak uveden az na
str. 40.
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V prvni kapitole jsou uvedeny ¢tyii mozné pfi¢iny poklesu zajmu zakaznikl: 1) krize, 2) vSichni potencialni
zakaznici uz hru sehrali — trh byl vyCerpan, 3) Spatny marketing, 4) snizeni kvality. Pomineme nespravnou
terminologii, kdy pokles redlnych piijmt (dichodl) nazyva autor krizi, tak za zasadni lze povazovat prvé dva
faktory, pokles realnych piijmu a vyCerpanost trhu. V préci vSak neni zadna odpovidajici diskuze, jak odhadnout
¢i kvantifikovat vliv té€chto faktori. Na misto toho jsou ve druhé a tieti kapitole obecné popsany metody vyzkumu
a metody statistického zpracovani dat. Tyto kapitoly jsou zpracovany jako stru¢né vypisky z citovanych
vysokoskolskych uéebnic, bez akcentu na feSenou problematiku. Mnohé popsané metody nejsou v praci vyuzity
(napf. korelace).

Vlastni prace se tyka analyzy ¢asovych fad o poctu sehrani (navstévnosti) unikovych her v jednotlivych mésicich,
analyzy zptisobu zakoupeni hry a zpracovani dat z vlastniho dotaznikového Setieni.

K provedené analyze Casovych fad o navstévnostech Ize mit nasledujici vyhrady:

e Neni diskutovdna volatilita v jednotlivych mésicich. Napf. u Dozimetrické véze: 04/20 — 60,
05/20 — 7, 06/20 — 21. Volatilitu mési¢nich dat zifejmé nevysvétluje promeénna Cas. Pro¢ jsou tak vyrazné
vykyvy? Neni to spojeno s n¢jakymi slevovymi akcemi? Nemoci personalu? To, ze modely nejsou dobré,
vidime na obr. 7 a obr. 9, kde namodelované hodnoty naprosto rozchézi s empirickymi daty.

o Podle marketingové teorie prochazi produkt tzv. Zivotnim cyklem. Je popsano mnoho tvarti zivotniho cyklu,
ale snad ve vSech se nachazi faze riistova a faze poklesu. Teoreticky by tedy méla byt pouzita jina trendova
funkce nez ptimka.

Zptasob nakupu hry je diskutovan v kapitole 5.2. Je vyslovena hypotéza, zda jsou jednotlivé prodejni portaly
(GoOut a Slevomat) zastoupeny rovnomérné. Jak k samotné hypotéze, tak i postupu Ize opét mit ptipominky:
e Mame k dispozici cely zakladni soubor, neni tedy diivod provadeét statisticky test hypotéz. Test hypotéz se
provadi na vybérovém vzorku, kdy vysledek testu nasledné zobeciiujeme na zakladni soubor.
e Portaly vici sobé nejsou v rovném postaveni. Chee-li nékdo zakoupit hru, je z WWW stranek spolecnosti
automaticky pfesmérovan na portal GoOut. Zde je mozno zakoupit ob¢ dvé hry neustale. Na portalu Slevomat
je mozno zakoupit hry pouze n¢kdy. Nyni (polovina kvétna) pouze hru Zachranna mise ovSem jen za 1299,-
oproti 1700,- na GoOut. Zajimavéjsi by bylo analyzovat pocty prodejii na GoOut v okamzicich, kdy stejny
produkt mtizu koupit na Slevomatu levnéji.

Dale jsou provadény testy hypotéz na zakladé dat z vybérového dotaznikového Setfeni. Vyhrady lze mit jak
k sestaveni dotazniku, tak i ke zpracovani a k vyhodnocovanym hypotézam. Jen namatkou, naptiklad:

e Nejsou diskutovany zvolené otadzky v dotazniku, hlavné smérem k validité. Opravdu témito otazkami zjisti
autor to, co chce zkoumat? Chybi otazky na vékovou strukturu a region, coz by §lo vyuzit k cileni reklamy a
odhadu velikosti trhu.

e Nedobfe formulované otazky. Autor se napfiklad v dotazniku ptd “V jakém roce jste poprvé navstivili
unikovou hru Chernobyl?* Nasleduje otazka “Jakou hru jste vyzkouseli?* s moznostmi “ v&€Z — mise — ob&".
Ucastnik nemusel hrat hry v jednom roce. Mnohem 1épe by otazky spojit do jedné (oznaéit hru a uvést rok
sehrani).

e Nezkouma se, kolik respondentti sehralo jen jednu hru, a pro¢ nesli na tu druhou.

Nepracuje se s hodnocenim na Slevomatu (socialnich sitich).

e V dotazniku otazka 6) “Jak moc ovlivnila souc¢asna ekonomickd krize V4s postoj k zabavnimu pramyslu?*,
nabizi autor skalu: “Nijak 1 2 3 4 5 Vyrazné¢“. T¢Zko hovoftit o ekonomické krizi (pfi soucasné tirovni
nezaméstnanosti a inflaci) a dale hodnota 1 vyjadfuje, Ze neovlivnila, hodnoty 2 az 5 udavaji vzestupné miry
ovlivnéni. Nerozli$uji v§ak miru pozitivniho ¢i negativniho ovlivnéni. K této otazce pak autor v kapitole 6.1
v textu uvadi: “...bude soubor porovnan s hodnotou 3, ktera na skale zastupuje moznost nevim. “ !!

Metodické poznamky:

Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.

3 Stru¢né zdiivodnéte navrhovany klasifikaéni stupen, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

*# Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé& — dvé az tii otazKy.
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e Kapitola 6.3 - hypotéza, ze 50% zakaznikl se o hie dozvédelo na socidlnich sitich. Autor chybné pouzil Chi
kvadrat test dobré shody. Mlize dojit k zamitnuti, pfestoze podil je 50% (neshoduji se zbyvajici kategorie).
Spravné mél byt pouzit test na relativni cetnost.

Zadna ze tii analytickych Casti nebyla zpracovana uspokojiveé. Ctyfi mozné ptic¢iny poklesu zajmu zakaznikd,
jez autor uvadi v prvni kapitole, nejsou v praci viibec feseny, nejsou vyvraceny ani potvrzeny.
Na zaklad¢ vyse uvedené navrhuji hodnotit klasifikaénim stupném: “nevyhovél* a doporucuji praci prepracovat.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&*:
Napadava vas né¢jaké trendovou funket, kterd by ziejme 1épe modelovala zivotni cyklus vyrobku?

Ukazte casové fady prodejti jednotlivych her na Slevomatu a GoOut. Kolik her se prodéa ptes GoOut
v okamzicich, kdy hru Ize na Slevomatu koupit levnéji?

Jak by se dala zjistit velikost trhu?

V Plzni, dne 17.5.2023 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.

3 Stru¢né zdiivodnéte navrhovany klasifikaéni stupen, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

*# Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé& — dvé az tii otazKy.



