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A) Definování cílů práce                 
B) Metodický postup vypracování práce              
C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              
D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             
E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            
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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství: 
Posouzeno             
Posouzeno – podezřelá shoda         
 
 
Navrhuji klasifikovat diplomovou práci klasifikačním stupněm:     výborně  
 
 
Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně: 
 
Práce se zabývá nakupováním potravin na internetu. V první kapitole je představen spotřebitel a jeho 
nákupní chování. Následně jsou vysvětleny pojmy vztahující se k e-commerce. Počet zdrojů v práci je 
dostatečný a informace jsou dobře strukturovány. Zajímavý je popis jednotlivých generací ve vztahu k 
jejich nákupnímu chování. V další kapitole jsou vhodně analyzované české obchody prodávající potraviny. 
Hlavním přínosem práce je provedené dotazníkové šetření a jeho závěry. Formulace hypotéz ovšem mohla 
být pestřejší a ze získaných dat šlo vytěžit ještě další poznatky. Doporučení pro obchody jsou v praxi 
využitelná. Výsledky jsou v hodně představeny a cíle práce splněny. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě: 
 
Bylo by možné v budoucni při prodeji potravin přes internet nějak využít AI a jakým způsobem případně?  
 
 
 
 
V Plzni, dne              Podpis hodnotitele  


