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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem piedlozené prace bylo zjistit vnimani indoor reklamnich nosi¢t ze strany navstévnikt nakupnich
center a nasledn¢ navrhnout optimalni vyuziti reklamnich prostfedkt. Studentka zejména v zavéru aktivné
dotazovala respondenty v terénu a nakonec vyuzila ziskané poznatky pro vypracovani zajimavé studie
v zaméfeni na indoor reklamu. Prace zacina teoretickym vstupem k marketingu se zdiraznénim reklamy.
Druha kapitola se piimo vénuje indoor reklam& v ndkupnich centrech a autorka zde pracuje s tfadou
relevantnich zdroju, také popisuje obvyklé prostfedky v indoor reklamé¢ v nakupnich centrech a uvadi jejich
priklady. Shrnuje stru¢né vyhody a nevyhody a trendy v této oblasti reklamy.

Vlastni vyzkum za¢ina popisem vyzkumu od s. 48, vyzkumné otazky a hypotézy najdeme na s. 49-50.
Nésleduje Casovy plan prizkumu a vymezeni respondentli. Néasleduje popis obchodnich center a soupis
zjisténych reklamnich prostredkil. Souhrny zjisténi jsou uvedeny piehledné v tabulkach. Na s . 79 je ptehled
komparace vyskytu téchto prostiedkl v porovnavanych obchodnich centrech. Vlastni terénni dotazovani je
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popsano od s. 80, bylo ziskano 200 odpovedi od zdmérne€ vybranych respondentti, navstévnikl
obchodnich center (s. 81). Pro obé centra jsou odpovédi prezentované deskriptivni statistikou a od s. 102
jsou prezentované odpovédi na stanovené hypotézy. Zavér je v podobe vyzkumné zpravy od s. 112 a
nasleduji dilci doporuceni. Praci povazuji za zdafilou studii v zaméfeni na indoor reklamu v ndkupnich
centrech a bude vyuzita v pfedmétu Komer¢ni komunikace. Hodnotim ji vyborné.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

Jaké mate zkuSenosti z vlastniho priizku a z tzv. "pouli¢niho dotazovani"?

V Plzni, dne 3. 5. 2023 Podpis hodnotitele



