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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:! vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Cilem této diplomové prace bylo analyzovat vnimani reklamy ve vybranych ndkupnich centrech
nakupujicimi. V teoretické ¢asti této diplomové prace studentka vymezila zakladni definice a klicové pojmy
na zaklad¢ zpracovani odborné Ceské i1 zahranic¢ni literatury. Tato cast obsahuje vychodiska pro
marketingovou komunikaci, reklamu, jednotlivé druhy indoor prostfedkii a souc¢asné trendy pro vnitini
reklamu. V empirické ¢asti prace popsany vyzkum, ktery byl provedeny pomoci pozorovani za tcelem
zjisténi aktualniho stavu indoor reklamy, a osobniho dotaznikového Setieni za tcelem zjisténi vhodnosti
vyuziti jednotlivych indoor nosi¢it v Nakupnim centru Borska pole a Globus Plzen — Chotikov. Data ziskana
pomoci dotaznikového Setfeni jsou interpretovana za pouziti grafii a tabulek.Vysledny vzorek tvoftilo
celkem 200 respondentil, pficemz interpretace dat byla rozdélena po jednotlivych ndkupnich centrech, tedy
po 100 respondentech. Po vyhodnoceni odpovédi byly statisticky zpracovany hypotézy pro kazdé ndkupni
centrum zvlast. K verifikaci stanovenych hypotéz byl pouzit Chi-kvadrat test nezavislosti pfi hladinach
nezavislosti 5 %. Na zavér prace jsou na zaklad¢ vysledkil analyzy studentky uvedend doporuceni pro
optimalizaci indoor reklamy ve vybranych ndkupnich centrech.
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Praci povazuji za dobfe zpracovanu z teoretického a praktického hlediska na aktualni téma. Hodnotim ji
vyborné.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Existuji vztahy mezi spotiebitelskym chovanim a vyuzivanim indoor prostiedkd a vnitini reklamy
nakupnimi centry?

Ovliviiuje aktivni vnitini reklama v ndkupnich centrech ,,ndkupni velikost™ spotiebitelti?

Jaky je dopad pandemie Covid 19 na vyvoj vnimani reklamy v nakupnich centrech?

V Plzni, dne 25 kvétna 2023 Podpis hodnotitele



