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G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predlozena vyzkumné zamétend diplomova prace navazuje na vyzkum OOH reklamy v centralni Casti
meésta Plzen, které byly realizovany cca pred péti lety. Jejim tucelem bylo zmapovat soucasny stav a
v komparaci i1 zachytit vyvoj reklamy v disledku zejména legislativnich a technologickych zmén v dobé
post-COVID. Autorka vénovala mapovani OOH reklamy a prizkumu aktivit pasanti mnoho ¢asu, cozZ je
patrné z rozsahu préce, jejich ptiloh atd.

V prvni a druhé kapitole je zpracovan teoreticky uvod k venkovni reklamé s vyuzitim relevantnich zdroju.
Dulezitou kapitolou ve vztahu k vlastnimu vyzkumu je typologie venkovni reklamy od s. 20. Nasleduje i
popis trendt a v kapitole 2.7 upozornéni na legislativu a nove uplatnované manualy mést. Autorka stru¢né
zminila 1 vliv pandemie na OOH reklamu. Od s. 38 se prace jiz vénuje vyzkumu v zaméfeni na OOH
reklamu. Navrh vyzkumného Setieni je zpracovan standardné, autorka si ale zvolila rozséhly prostor, viz s.
50, coz se odrazilo i v rozsahu popisované reklamy. Pozornost vénovala i mapovani pasantti. Na s. 55 jsou
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predstaveny tfi faze vyzkumu. Vystupy za¢inaji mapovanim reklamnich ploch, viz napt. souhrn
na s. 61-62. Nasleduje mapovani pasantti a urceni viditelnosti reklamy dle smérti pohybu, viz i mobilita
pé&sich na s. 80-81 a dale. Vyzkumna zprava je uvedena od s. 90 s hodnotami OTC od s. 98, nasleduje
cenikova hodnota reklamy. Na s. 107 jsou uvedeny poznatky z komparace s piedeslymi vyzkumy
realizovanymi na FEK, coz pfedstavuje specifickou hodnotu pro experty v OOH reklamé. Prace obsahuje
rozsahlé relevantni pfilohy.
Kvalitn¢ zpracovanou, naro¢nou a rozsahlou vyzkumnou praci hodnotim vyborné.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

Vase prace je velmi rozsahla a obsahuje velké mnozstvi poznatki. Uvedete z oblasti OOH reklamy napf.
2-3 zajimavé a pozitivni a podobné¢ i negativni?

V Plzni, dne 2. 5. 2023 Podpis hodnotitele



