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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat diplomovou préaci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Piedlozena diplomova prace se zabyva velmi aktualnim tématem v ramci marketingu ve méstech. Navazuje
na dva predeslé vyzkumy, které byly realizovany pied obdobim pandemie COVID-19, jez vyznamné
zasahlo do naSich zivot a dosavadnich zvyklosti. Je proto velmi zajimavé zabyvat se zménami v radmci
vysledki Setfeni. Autorka prace jasn€ vydefinovala cil prace a systematicky pfistupovala k jeho naplnéni a
naplnéni zasad diplomové prace. Kromé vlastniho vyzkumného Setfeni se v zavérecné Casti prace vénuje
srovnani s dvéma predeslymi vyzkumy, sva zjisténi komentuje a v kapitole 6.6 navrhuje zlepsujici opatieni.
Po formalni i jazykové strance je diplomova prace rovnéz na vyborné urovni. Pro lepsi piehlednost by
mozna bylo lepsi ocislovat jednotlivé specifické otazky v ramci vyzkumu, které byly stanoveny v kapitole
4 a k nim potom navazat vysledna zji§téni. V praci by bylo ptinosné zminit i nékteré zahrani¢ni zkusenosti
s tématem venkovni reklamy ve méstech a srovnat s podminkami v Ceské republice. Nicméné tim by
zaroven jesté vice narostl obsah prace. Prace dosahuje nadprimérné kvality a je doporu¢enihodné uvazovat
o transferu vysledkid smérem do praxe a jejich vyuZiti.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

1. Jaky je trend venkovni reklamy v jinych evropskych méstech? Kratce okomentuje prosim na zakladé
vysledku resSersi ¢i vlastnich zkuSenosti.

V Plzni, dne 15.5.2023 Podpis hodnotitele



