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Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně: 

 

Předložená diplomová práce si klade za cíl navrhnout inovativní postupy v marketingových aktivitách 

vybrané společnosti Flowerski. V práci se podařilo naplnit nejen cíl práce, ale také zásady definované na 

zadání k diplomové práci. Autorka práce přistupovala ke zpracování tématu velmi svědomitě a snažila se 

aplikovat na vybranou společnost celou řadu hodnotících metod, pomocí kterých dokázala určit silná a 

slabá místa marketingových nástrojů dosud ve společnosti využívaných. Pozitivně hodnotím zejména 

realizované dotazníkové šetření se vzorkem 202 respondentů a také závěry, ke kterým autorka došla za 

využití vhodných statistických analýz. Návrhová část je doplněna o kalkulaci pesimistickou i optimistickou. 

Drobnou připomínku bych měla k menšímu zastoupení zahraničních odborných zdrojů, které mohly 

problematiku inovativních postupů v marketingu ještě více obohatit. Práce má přehlednou strukturu, je 

vyvážená a výsledky práce jsou přínosné a beze zbytku uplatnitelné ve zvolené společnosti. Studentka 



FAKULTA EKONOMICKÁ 

Katedra marketingu, obchodu a služeb 

 

prokázala schopnost orientovat se v prostředí podnikové praxe a po zhodnocení aktuálního stavu 

včetně souvislostí navrhnout zlepšující opatření. 

 

 

 

 

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě: 

 

1. Které z Vašich návrhů zlepšujících opatření budou v praxi ve společnosti Flowerski pravděpodobně 

uplatněny?   
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