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A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             

O) Přístup autora k řešení problematiky práce              

P) Celkový dojem z práce                
 

 

Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství: 

Posouzeno             

Posouzeno – podezřelá shoda         

 

 

Navrhuji klasifikovat diplomovou práci klasifikačním stupněm:     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně: 

 

V předložené práci se studentka zabývá elektronickým obchodováním v ČR. DP má velmi pěkně 

propracovanou teoretickou rešerši, kdy se diplomantka nejdříve zabývá elektronickým obchodováním (kap. 

1), následně internetovými obchody (kap. 2) a B2C elektronickým obchodováním (kap. 3). Teoretická 

rešerše vychází z velkého množství zdrojů, a to jak z domácích, tak i zahraničních. Zdroje jsou navíc velmi 

pěkně komparovány. V kapitole 3 se čtenář dozvídá mnoho relevantních statistik pro elektronické 

obchodování v ČR, čímž studentka dokládá svou schopnost pracovat se sekundárními daty z různých 

informačních zdrojů, zde konkrétně ČSÚ a APEK. V kapitole 4 je představena metodika výzkumu, a to 

včetně VO a hypotéz. S jednou větou, a to konkrétně "Tento krok nemá výrazný vliv na reprezentativnost 

výsledků průzkumu, jelikož se jedná pouze o malé procento celkového počtu respondentů" nejde souhlasit. 

Záměrnost provedeného výběru respondentů nikdy neumožní jakoukoliv reprezentativnost výsledků (čehož 

si je autorka v limitech práce vědoma, zde se podle mého jedná pouze o nepozornost). V kapitole 5 je 
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představeno dotazníkové šetření a sebraná data. Ta je velmi přehledně interpretována. V kapitole 

5.2 diplomantka vyhodnocuje formulované hypotézy. Ty jsou nejen statisticky správně vyhodnoceny, 

studentka je také logicky interpretuje. V kapitole 6 jsou výsledky dotazníkového šetření zhodnoceny a na 

jejich základě formulovány návrhy a doporučení. Některé z nich jsou i podrobněji rozpracovány. 

Práce je psaná čtivě, studentka prokázala schopnost pracovat s literaturou, třídit ji a komparovat. 

Diplomantka dále prokázala schopnost práce s daty. Menším nedostatkem práce je místy nepřesné a 

neodborné vyjadřování. Cíl práce byl splněn. 

Vzhledem k výše uvedenému navrhuji hodnotit práci stupněm výborně.  

 

 

 

 

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě: 
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