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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE
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Jméno studenta: Bc. Dominika Halamova
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Emoce v marketingu destinace cestovniho ruchu

Hodnotitel — vedouci prace: doc. Ing. Petr Stumpf, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Cilem diplomové prace bylo zhodnoceni vyznamu emoci ve vizualni identité destinace cestovniho ruchu.
Prostfednictvim zvolenych metod analyzovat piipraveny obrazovy material (loga a jejich aplikace na prvky
vizualni identity) navrzeny pro destinaci Krusnohoti, uréit jejich ucinnost a pusobeni na emoce
respondentl. Autorka prace dale vhodné vymezuje i dil¢i cile vedouci k naplnéni hlavniho cile.

Literarni reSerSe je vhodné ¢lenéna a kriticky hodnoti pfistupy k vizualni identité destinaci cestovniho
ruchu, tak i k problematice emoci v marketingu a jeji aplikaci v marketingu destinace turismu. Autorka
pracuje s tadou Ceskych i zahrani¢nich zdroji, v¢. monografii a védeckych ¢lankt publikovanych ve
vyznamnych zurnalech.

Z hlediska metodiky by bylo vhodné vyuzit i nékterou z dalSich metod pro nevédomé méteni emocénich
reakci (napt. GSR/EDA), coz méla autorka také v planu, nicmén¢ tato metoda nebyla vyuzita z divodu
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technickych problémii s méficim zatizenim, které je na FEK ZCU vyuZivano. Navrzené metody jsou tedy
vzhledem k vySe popsané situaci vhodné zvoleny, nicméné pti vyuziti dalSich metod mohl byt teoreticky
piinos prace vyssi.

Vysledky vyzkumu vsak pfindSeji zajimavé zavéry, které jsou dobife vyuzitelné v praxi. Studentka v
priabéhu zpracovani diplomové prace spolupracovala se zastupci destinace, ktefi mohou névrhy faceliftu
loga, jeho varianty a formy vyuziti okamzit¢ aplikovat.

Ocenit lze také interdisciplinarni pfistup a vlastni iniciativu autorky, ktera intenzivné spolupracovala se
studentkami Fakulty designu a uméni ZCU a testovala kromé jiZ oficidlniho loga destinace Krusnohofi také
nové navrhy vytvorené pravé témito studentkami. Praci doporucuji k obhajobé a hodnotim ji stupném
vyborné.

Otazky a pripominky K bliZz§imu vysvétleni pri obhajobé:
1. Konzultovala jste jiz VaSe nadvrhy a doporuceni se zastupci destinace Krusnohoti?

2. Jak hodnotite spolupraci se studentkami Fakulty designu a uméni a jejich pohled na marketing a vizualni
identitu destinace?

V Plzni, dne 16. 5. 2023 Podpis hodnotitele



