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Navrhuji klasifikovat praci klasifikatnim stupném:’ velmi dobre

Strutné zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Diplomové prace se zabyva problematikou vyuzivani vybranych piedplatitelskych sluZeb u generace Ya
jeji vnimani piedplatného jako obchodniho modelu. Oceiuji zvolené téma diplomové prace, kter¢ je
aktudlnim trendem a ma vyznam pro soucasny obchodni svét. Prace je délena na teoretickou a praktickou
tast. V teoretické Easti vymezuje autorka pojmy jako marketingovy mix, spotiebitel a spotiebni chovani,
online technologie, digitalizace a v neposledni fadé obchodni model predplatného. Dle mého nazoru je
tato ast diplomové prace zpracovana prehledné a napomaha Stenafi se v dané problematice dobie
zorientovat.

Empiricka Cast je vénovana marketingovym mixiim spolecnosti Netflix a Spotify, které¢ vyuzivaji
obchodni model predplatného. Na tuto &ast navazuje kvalitativni vyzkum u generace Y pomoci metody
focus group. Autorka byla schopna {isp&Sn¢ naplénovat, realizovat a vyhodnotit kvalitativni vyzkum
pomoci metody focus group. Diky tomuto vyzkumu se ji podafilo ziskat cenné informace a Iépe
porozumét zkoumané problematice. Navrhnuta doporuceni pro jednotlivé spolecnosti, ktera vychazeji z
vysledki vyzkumu, jsou cennym piinosem pro praxi a mohou pomoci zlepsit vyuziti obchodniho modelu
piedplatného. Doporuceni by §lo uréité vice rozvést, dokdzal bych si napriklad predstavit 1 nastinéni
dopadii, které by mohly ovlivnit zminéné spolecnosti pfi jejich aplikaci do praxe, ale to by
pravdépodobné presahovalo rozsahové moznosti diplomoveé price.
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Celkové hodnotim diplomovou praci jako vydaienou pouze s lehkymi nedostatky. Navrhuji proto hodnotit
znamkou velmi dobie.

Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni pii obhajob&:’

V diplomové prici se zaméfujete na spole¢nosti, které vyuzivaji obchodni model predplatného pro sluzby.
Zkuste vice rozvést vyuziti predplatného u spolecnosti nabizejici produkty.

V Plzni, dne 14.5.2023 Podpis hodnotitele




