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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 

A) Definování cílů práce                 
B) Metodický postup vypracování práce              
C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              
D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             
E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            
F) Formální zpracování práce                
G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             
H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             
I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           
J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             
K) Závěry práce a jejich formulace               
L) Splnění cílů práce                 
M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              
N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             
O) Přístup autora k řešení problematiky práce              
P) Celkový dojem z práce                
 

 
Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství: 
Posouzeno             
Posouzeno – podezřelá shoda         
 
 
Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:     výborně  
 
 
Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně: 
 
Autor práce se zaměřuje na analýzu podniku Salón Trend, včetně analýzy okolí podniku, konkurence, aj. 
Cíle práce jsou v úvodu stanoveny, v závěru poté autor zhodnocuje jejich naplnění. Metodika práce i 
výzkumu je také popsána. Z práce je poznat kladný vztah autora k řešenému tématu, v práci je pamatováno 
i na právní předpisy ovlivňující tento druh podnkání i jeho limity, které jsou způsobené aktuální dobou a 
vývojem. Velmi dobře je, že jsou v práci zmíněny analýzy (Porterův model pěti sil, srovnání s konkurencí, 
finanční ukazatele, Marketingový MIX, SWOT). U SWOT analýzy bych si u některých zmíněných faktorů 
představoval jiné zařazení (např. ne do silných stránek, ale do příležitostí, nebo ne do slabých stránek, ale 
do ohrožení). V práci se vyskytují minmální chyby v podobě překliků, gramatická stránka je v pořádku. 
Místy je práce zvláštně formátována. V práci se vyskytují i prázdné stránky. Chválím připravenost příloh i 
rozpočtových návrhů. Tyto návrhy vycházejí z analýzy prostředí a znalosti autora v této problematice. 
Celkově je práce přínosná pro budoucí chod podniku, doporučuji ji k obhajobě se stupněm výborně. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě: 
 
Jaké statistiky lze získat od agentury Dejtonaweb, pokud si u nich zaplatíme banner či int. reklamu? Jinými 
slovy, na základě čeho byste se rozhodoval, zda se tento typ reklamy pro jmenovaný salón vyplatí?  
 
 
 
 
V Plzni, dne 21. 5. 2023        Podpis hodnotitele  


