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Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně: 

 

Předložená bakalářská práce se zabývá rolí sociálních médií a jejich vlivem na nákupní chování 

spotřebitele. V první části práce je představen marketingový mix. Zajímavější ve vztahu k tématu práce je 

až následující kapitola popisující sociální média a sítě. Více prostoru mohlo být věnováno kapitole o 

nákupním chování. Naopak v jiných kapitolách je až příliš obecných informací bez většího vztah k tématu. 

V praktické části je provedeno dotazníkové šetření. Větší smysl by vzhledem k segmentu bylo ho zaměřit 

výhradně na ženy a vyřadit odpovědi mužů, kde lze očekávat odlišné nákupní chování (mužská a ženská 

kosmetika se výrazně odlišuje). Hypotézy a výzkumné otázky jsou ovšem vhodně zodpovězeny. Závěrečná 

doporučení jsou vhodná, ale mohla být bohatší. Cíle práce jsou splněny. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě: 

 

Lze pozorovat nějaké rozdíly mezi odpověďmi mužů a žen v dotazníku? 

Myslíte si, že jsou důležitější recenze na portálech Firmy.cz / Mapy.cz a Google Maps (nejedená se o 

klasická sociální média, ale recenzí je zde často veliké množství) nebo na sociálních médiích? 

 

            

 

 

 

 

 

V Plzni, dne             Podpis hodnotitele  


