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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikacnim stupném: velmi dobre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

PredloZzena bakalaifska prace se zabyva roli socidlnich médii a jejich vlivem na ndkupni chovani
spotiebitele. V prvni ¢asti prace je predstaven marketingovy mix. Zajimavéjsi ve vztahu k tématu préce je
az nasledujici kapitola popisujici socialni média a sité. Vice prostoru mohlo byt vénovano kapitole 0
nakupnim chovani. Naopak v jinych kapitolach je az pfili§ obecnych informaci bez vétsiho vztah k tématu.
V praktické ¢asti je provedeno dotaznikové Setfeni. VEtSi smysl by vzhledem k segmentu bylo ho zaméfit
vyhradné na Zeny a vyftadit odpoveédi muzi, kde 1ze oCekéavat odliSné ndkupni chovani (muzska a zenska
kosmetika se vyrazné odliSuje). Hypotézy a vyzkumné otazky jsou ovS§em vhodné zodpovézeny. Zavérecna
doporuceni jsou vhodna, ale mohla byt bohatsi. Cile prace jsou splnény.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:
Lze pozorovat né€jaké rozdily mezi odpovéd'mi muzi a zen vV dotazniku?

wewvr

klasicka socialni média, ale recenzi je zde Casto veliké mnozstvi) nebo na socialnich médiich?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



