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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, roven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakaldiskou praci klasifika¢nim stupném:! vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Cilem této bakalatské prace je sestavit navrh doporuceni pro marketingovy plan eventu Vinny kost. Autorka
se v praci zamétuje na celkové zhodnoceni organizace konkrétniho eventu, Vinny koSt a festival chuti 2022.
V teoretické Casti této prace studentka strucné popsala marketingovou komunikaci, véetné jejiho cile a
komunika¢niho mixu, soucésti kterého je event marketing vymezen jako nastroj marketingové komunikace.
V dalsi kapitole studentka popisuje proces planovani marketingového eventu. V praktické Casti prace
popisuje soucasnou situaci na trhu s vinem a chovani ¢eskych spotiebitell, pfedstavena je spolecnost Vinny
kost a jeji ptistup k planovani vlastnich eventi, dobie zpracovany design vyzkumu, ktery popisuje pouzité
metody a techniky pro sestaveni a realizaci vyzkumné studie. Soucésti designu vyzkumu jsou také
formulované otdzky a tvrzeni a jsou uvedeny vysledky provedeného vyzkumu. V posledni kapitole na
zékladé zhodnoceni vysledkil vyzkumu studentka navrhla dil¢i doporuceni pro zvoleny event.

Praci povazuji za dobte zpracovanou z teoretického a praktického hlediska na aktualni tema. Hodnotim ji
vyborng.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Co nejvice ovliviiuje planovani event marketingové strategie?
Jaké jsou vyhody provedeni event marketingu pro konkrétni spole¢nost?

V Plzni, dne 26.5.2023 Podpis hodnotitele



