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Jméno studenta: Kristyna Dandova
Studijni program: Marketingové Fizeni
Téma bakalarské prace: Komunikace vybrané firmy na socialni siti

Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSec.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Hlavnim cilem piedlozené bakalaiské prace bylo zhodnotit komunikaci spole¢nosti FTV Prima na
zvolenych profilech vytvofenych na socidlnich sitich. Autorka aktivné komunikovala a jeji vyhodou bylo,
ze se piimo podili na spravé vybranych profilti uvedené firmy na socialnich sitich.

Teoreticka Cast prace je zpracovand se zaméienim na marketingovou komunikaci a komunika¢ni mix
s dirazem na prostiedi internetu. Déle se autorka vénuje socidlnim sitim, jejim uzivateliim a i marketingu
na socialnich sitich, a to s vyuzitim relevantnich zdrojti. Nakonec uvadi informace i k influencer marketingu
ak Hbb TV, coz s tématem a zejména zvolenou organizaci tizce souvisi.

Prakticka ¢ast od s. 32 za¢ind metodikou prace a je zde také strucné predstavena spolecnost FTV Prima,
jeji stanice a relevantné i pouzivané socidlni sité. Analyza profili za¢ina od s. 37 Facebookem, nésleduje
Instagram a potom TikTok s tim, ze autorka vyuziva i nevefejnych dat ze spravy téchto profili. Autorka
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ve zvoleném obdobi, pfitom se zaméfila na engagement rate, vitz s. 46. Nasleduji popisy véetné
metrik a dil¢iho hodnoceni. Na zaklad¢ ziskanych dat formuluje autorka i dil¢i doporuceni pro komunikaci
na zvolenych profilech. Cely vlastni vykum = kdédovani nejlepsich postii, dokumentuje ptiloha préce, ktera
také ukazuje, ze 1 pfi kodovani jen top postli se jednalo o pomérné velky vzorek vzhledem k poctu
analyzovanych profili.
Préce je jisté pfinosna presné pro stanovany ucel a hodnotim ji vyborng¢.

Otazky a piripominky Kk bliZz§imu vysvétleni pii obhajobé:

Reportovala ¢i komunikovala jste vystupy 1 na pracovisti zvolené firmy? Jaka byla odezva na vystupy
vaseho prizkumu?

V Plzni, dne 2. 5. 2023 Podpis hodnotitele



