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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zéklad prace (reSersni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranicni literaturou, iroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikacnim stupném: velmi dobre

Struc¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predkladand bakalafskd prace je zaméfena na téma vyuziti tzv. socidlnich médii spole¢nosti FTV Prima,
respektive nékterymi jejimi televiznimi kandly. Pozornost je vénovana vybranym sluzbam/socidlnim sitim.
Prace je rozdélena do dvou casti — teoretické a praktické. Téma prace je relevantni, aktudlni a vyznamné.
Pravé proto je Skoda, Ze na fad¢ mist lze v praci najit nedostatky (rozporuplné tvrzeni o vyznamu mediatypti
ajejich vyvoj na str. 10 — viz napft. data z InzertniVykony.cz, chybé&jici zdroje —napf. na str. 13, kategorizaci
online reklamy — str. 14 ¢i obecné tvrzeni, ze socidlni média jsou nejvhodnéjSim mistem pro osloveni
zakaznikl — str. 26 ¢i "Konverze je [pouze?] pfemisténi uzivatell skrz reklamu na jiné misto, nejcastéji
firmy uvadéji své webové stranky" —str. 28). Ocenuji pocet TV kandll a jejich profilti/stranek, které autorka
analyzovala. Na druhou stranu je vSak pro tento typ prace netypické, Ze ani jeden z piispévkill neni soucasti
vlastniho obsahu préace ¢i alespon pfilohy. To by vyrazné pomohlo pro vytvoreni konkrétni pfedstavy o
¢em je vlastné fe€. S tim souvisi napf. i ¢lenéni textu do odstavcll — na fad¢ mist je vyklad pomérné tézko
srozumitelny a nepfehledny. Navrhované zavéry jsou pak pomérné obecné. Celkové praci hodnotim jako
velmi dobrou.
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Otazky a pripominky k bliZz§imu vysvétleni pfi obhajobé:

1. Jakou roli maji pfispévky na socidlnich médiich, které jste analyzovala, v rdimci modelu See, think, do,
care od Avinashe Kaushika?
2. Je mozné fici, do jaké miry je nutné pro dosazeni potfebého zasahu nutné podporovat piispévky
mediadlnimi ndklady? U jakych sluzeb njlépe funguje organicky zasah?

V Plzni, dne 19. 5. 2023 Podpis hodnotitele



