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Téma bakalarské prace: Marketingova komunikace vybrané mateiské Skoly

Hodnotitel — vedouci prace: doc. Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

PredloZena bakalaiska prace si klade za cil zhodnotit stav marketingové komunikace vybrané matetské
Skoly a navrhnout opatfeni k jejimu zefektivnéni. Cil i zadsady prace byly bezezbytku naplnény. Matefska
Skola se fadi mezi neziskové organizace a specifika marketingového fizeni neziskovych organizaci autorka
prace piedstavila v teoretické Casti. Ve stejné struktue pak naplnila praktickou ¢ast. Pro zhodnoceni
soucasného stavu marketingové komunikace vybrané mateiské Skoly vyuZila n€kolik vhodné zvolenych
analyz véetné dotaznikového Setfeni mezi zdkonnymi zastupci déti umisténych ve vybrané MS a analyzy
webovych stranek. Sebrand data z dotaznikového Setfeni by mohla byt podrobena hlubsi analyze a na
vysledky kontingenci (napf. tab. 4) by mohly byt navdzany konkrétni navrhy marketingovych
komunikac¢nich aktivit. Do nastroje marketingového mixu materidlové prostfedi bych netadila prvky
marketingové komunikace. Zavéry prace jsou vyuzitelné v praxi a mohou poslouzit jako navod pro zlepSeni
marketingové komunikace nejen vybrané mateiské $koly, ale i MS dalsim.
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Otazky a pripominky K bliZz§imu vysvétleni pii obhajobé:

1) Vase bakalaiska prace se zamétovala spiSe na externi marketingovou komunikaci. Zkuste stru¢né
zhodnotit stav interni marketingové komunikace v ramci vybrané mateiské Skoly.

V Plzni, dne 16.5.2023 Podpis hodnotitele



