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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobre

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

V predloZené praci se studentka zabyva marketingovymi aktivitami vybrané sportovni organizace. Cil prace
je uveden v tvodu. Cil je formulovan $ifeji. Struktura prace je zvolena odpovidajicim zpisobem vzhledem
k vybranému tématu. Teoreticka ¢ast obsahuje kapitoly vénujici se marketingu, sportovnimu marketingu
(v€etné mkt mixu) a marketingové komunikaci. ReSerSe je zpracovana kvalitné s odpovidajicim mnoZstvim
zdrojii. Kapitolou 4 zacina prakticka ¢ast prace. Zde je pfedstaven vybrany sportovni klub. V kapitole 5 se
Ctenaf dozvidd metodiku praktické ¢asti prace. Logické by bylo v této ¢asti polozit i vyzkumnou otézku a
tvrzeni/hypotézy, autorka toto vSak €ini az v kapitole 6.3. Z prace neni ziejmé, na jakém zakladé bylo
zvoleno kritérium 75 % u T2. V kapitole 6 je piedstaven vzorek respondentti a vyhodnocena tvrzeni. Data
z dotaznikového Setfeni jsou piehledné interpretovana. Ke zjisténi rozdilu mezi zkoumanymi proménnymi
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byl vyuzit Friedmanntiv test. V kapitole 7 jsou pfedstaveny navrhy a doporuceni. Ty jsou logické
a navazuji na autorkou zjisténé informace.
Prace je psand s minimem typografickych, stylistickych i jazykovych chyb. Lze polemizovat o splnéni
Siroce formulovaného cile. Vzhledem k vySe uvedenému praci hodnotim na pomezi stupiii vyborné a velmi
dobre.

Otazky a pripominky K bliZz§imu vysvétleni pii obhajobé:

Na jakém zaklad¢ jste formulovala T2?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



