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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatrskou praci klasifika¢nim stupném:

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

S piekvapenim jsem zjistil, ze bakalafska prace chce analyzovat marketing SK Slavia Praha, je evidentni,
Ze je to pro tento typ prace netesitelné téma na potiebné predpokladané irovni. Navrhnout adekvatni feSeni
TOP profesionalnimu klubu, kdyz se student logicky nedostane k vétsiné pro marketing klicovych udajd,
je skutec¢né problém. Ambicidzni cil je struéné uveden na s. 6, ani neni konkretizovan. V teoretické ¢asti je
adekvatné vymezen marketing sportu. Fotbalové utkani jako produkt pro marketing = kde je v této TOP
souvislosti vyuziti pro média, televizni prava, reklama atd., hruba chyba. Déle je popisovand marketingova
komunikace, kde aplikace do sportu jsou vétsinou jen dle Caslavova (2020). Neadekvatné vétsi pozornost
je potom vénovana www strankam a socialnim médiim, podcenény je napiiklad merchandising, televizni
prava, n¢které druhy reklamy apod. Od s. 25 je strucny popis klubu. Na s. 27 v metodice praktické ¢asti
jsou specifikovany a zuzeny cile prace, to mélo byt hned v tvodu prace vzhledem k neadekvatnimu
subjektu pro bakalatrskou praci. Ovsem hned dale je popis offline aktivit zase jen ze zdroje SK Slavia Praha,
2022, co je prinosem autorky? Od s 32 je zaméfeni na komunikaci na internetu. Popis 5 socidlnich médii
neni dokumentovan ani aktualnim vstupnim obrazkem. Potom s vyuzitim dat ze ZoomSphere je poc¢itam
engagement rate a porovnana konkurence dalSich klubl (podoné Fliegl!). Na s. 38 je poznamka k obsahové
analyze, kterd kon¢i obecnym konstatovanim, ze neni rozdilu mezi subjekty, ale neni to realizaci této




FAKULTA EKONOMICKA

D>  ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

analyzy dolozeno. Nasleduje "klasické" dotazovani s vyuzitim online nastroje, které, ale odborné
neodpovida z hlediska Gcelu a vypovidajici hodnoty (110 respondentt a SK Slavia Praha?). Nakonec jsou
uvedené navrhy, které jsou problematické, viz prvni véta tohoto posudku. Z uvedenych divoda praci
hodnotim dobie (chybou jisté bylo, ze vedouci prace souhlasil s jejim ambiciéznim zaméfenim), rozhodné
neanalyzuje odborné marketing SK Slavia Praha. Nicméné, hodnoceni by méla zvazit komise pii obhajobé,
a to ve vztahu k hlavnimu cili, tedy zda jes$té hodnoceni 3 nebo praci neuznat a prepracovat.

Otazky a pripominky k bliZzSimu vysvétleni pfi obhajobé:
Mate predstavu (proc€ jste si nezjistila) jaky rozpocet ma SK Slavia Praha? Jaké vydaje a pro jaké polozky

v marketingu ma v roce xy? Jak velky je jeji marketingovy tym? Kdo a co fesi v marketingu klubu in-house
a outsourcingem?

V Plzni, dne 10. 5. 20223 Podpis hodnotitele



