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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobie

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

PtredloZend bakalatska prace nese nazev Marketingovy mix Pilsner Urquell. Zasady prace zduraziuji jako
klicovy faktor znacku. Obsah prace a realizovany marketingovy vyzkum a jeho zavéry vSak cili téméf
vyhradné pouze na produkt jako jeden z nastrojii marketingového mixu. Pozitivné hodnotim teoreticka
vychodiska, kde autorka pfedstavila i inovativni marketingovy mix v pojeti "4 E". Cela prace je vhodné
doplnéna vizualnim materidlem. Vzorek respondentii 1ze co do rozsahu oznacit za dostacujici (185
respondentll), nicméné nefeSen ziistal soulad cilového segmentu pro produkty znacky Pilsner Urquell se
zacilenim respondentli v ramci socialnich siti. Marketingovy vyzkum tesil spottebitelské preference v
nakupu se zamétenim na produkt, nikoliv vSak cenu (jen jednou velmi obecnou otazkou), distribuci a
komunikaci. Velmi kladn& hodnotim dopliiujici experiment s produkty vybrané znacky a jeji konkurence,
ktery autorka provedla. Vysledky Setfeni byly vyhodnoceny pomoci kontingenci, autorka upustila od
testovani hypotéz. Prace je po formalni strance prehledna, mé jasnou a logickou stavbu. K vySe uvedenému
hodnotim praci kvalifikaénim stupném "velmi dobie", pfi vynikajici prezentaci a zdiivodnéni nékterych
nejasnosti béhem rozpravy se ptiklanim ke stupni " vyborné.
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Otazky a pripominky k bliZSimu vysvétleni pfi obhajobé:

1. Jaké predikujete spotiebitelské preference v nakupu piva v CR v kratkodobém a stfednédobém horizontu
a pro¢? A jaka doporuceni byste m¢la smérem K vyrobctim piva?

V Plzni, dne 21.5.2023 Podpis hodnotitele



