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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zéklad prace (reSersni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranicni literaturou, roveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace

DAL IR IR IR IR =
LXK IR
I I
N
R I 5

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikacnim stupném: velmi dobre

Struc¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Autorka se v pfedkladané praci vénuje marketingovému mixu jedné z nejpopuldrnéjSich a nejznamnéjsich
tuzemskych znacek. Nejdrive je pozornost vénovana teorii (marketing a marketingovy mix), od str. 26 pak
nasleduje praktickd ¢ast (predstaveni spoleCnosti a znacky a jeji marketingovy mix), respektive vlastni
vyzkum. Oceiiuji autor¢inu aktivitu, s niz se zpracovani tématu zhostila jiz od samého poc¢atku, kdy v ramci
konzultaci formulovala mozné smeéry, kterymi se vydat (napi. vykup plechovek/recyklace v rdmci
distribuce). Ackoli prakticka ¢ast obsahuje "metodicky klasicky" dotaznik, jeho vysledky jsou velmi
zajimavé. Je Skoda, Ze vyzkum nebyl dan i ptes rozdily v jednotlivych metodikach do kontextu metaanalyzy
dalsich dotaznikli (jiné absolventské prace, vyzkumy agentur apod.). S ohledem na rozpocty a uroven
aktivit znacky je vyzvou pfijit s opravdovou novinkou. Autorka ptesto formulovala dva mozné sméry (které
by si vSak zaslouzily detailnéj$i zpracovani), s jejichz pomoci by se podle ni znacce mélo dafit zistat
u zakaznikl jako "top of mind". Pozitivné hodnotim i tzv. slepy test. Byl proveden jiz na Giplném konci,
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kdy jiz nezbyvalo mnoho ¢asu na dokonceni prace. Tématem do diskuse je zvoleni konkuren¢ni
zna¢ky pro porovnani (a zda by test dopadl jinak napf. s 12 st. lezdkem Lobkowicz), piesto je to velmi
zajimavé zpestieni vyzkumu. Otazkou do diskuse také zlstava, co pro spotiebitele v kone¢ném dusledku
znamena kvalita piva Pilsner Urquell a do jaké miry je ve skutecnosti ovlivnén marketingovou komunikaci
(a pro€). Tyto otazky, respektive odpovedi na né€, by si v praci zaslouzily vice prostoru, protoze fada
konkure¢nich znacek chuti svého piva cili pravé na Pilsner Urquell. Préaci celkové hodnotim jako velmi
dobrou.

Otazky a pripominky k bliZz§imu vysvétleni pfi obhajobé:

1. Pro¢ je podle vas dulezité i u tak zavedené znacky jako je Pilsner Urquell vystavovat zékazniky
opakované pfipominaci reklamé?

2.V jaké fazi je nyni zamér zpétného vykupu plechovek od piva v CR a jak je tato moznost vnimana ze
strany spottebitelti?

3. V praci navrhujete vyuzit PoS materialii. I s ohledem na Va&§ vyzkum piimo v maloobchodnich
jednotkach — co je mozné povazovat za prvek, kterym by se PoS materidly mohly odlisit od konkurence,
popf. od své vlastni podoby v minulosti?

V Plzni, dne 19. 5. 2023 Podpis hodnotitele



