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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

N

Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikacnim stupném: dobre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predkladana bakalaiska prace je zaméfena na socialni sit’ TikTok a jeji vyuziti v marketingové komunikaci
podniku. Autorka v ivodu struéné predstavila teoretickd vychodiska a poté se vénovala vystupim
z vlastniho vyzkumu. Prace obsahuje velké mnozstvi gramatickych a stylistickych chyb, véty a odstavce na
sebe misty nenavazuji. Celkové se tyto problémy vyskytuji Castéji s pfibyvajicimi strankami. Prace se zdroji
by zaslouzila vétsi pozornost, je znat "obliba" nékolika zdroju, které se Casto opakuji. U soucasnych trendti
je vhodné volit aktudlni zdroje napt. v ¢asti o reklamé na socidlnich sitich je zdroj z roku 2006 (s. 11).
kampani a jejich vysledkd.

Zhodnoceni videi vybraného podniku na s. 32 je velmi povrchni, neni uvedeno, kterych se to tyka, jak byla
analyza provedena. Kapitola 4 se sice jmenuje "analyza", tu ale nepfipomind ani vzdalené. Hlavni cil
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vyzkumu je zvlastné formulovany, je otdzkou, zda doSlo k definovani vztahu respondentek
k profilu, v praci jsem to detailngji rozepsané nenasla. Uvod kapitoly 5 je nesourody, co se tyce
pojmenovani ucastniki vyzkumu - respondentky, respondenti, uzivatelé - plisobi to zmatené (stejn¢ jako
tabulka "Pohlavi a vék" v dotazniku zaméfeném pouze na zeny). Odiivodnéni zastoupeni vékové kategorie
22-24 je piinejmensim diskutabilni. Autorka pomérné nepiesné pracuje s vyhodnocenim vlastniho
vyzkumu - v dotazniku se bod 1 na Skale jmenoval "nepouzivam", ale v textu prace je "vyuzivam nejméne",
coZ je zasadni rozdil. Prezentace dat je téZ nepfesna napf. na s. 36 autorka uvadi u hodnoty 68,5 % "vice
jak kazda druhd" (obdobné i na s. 41). Z prezentovanych Cisel obcas neni jasné, z jakého celku je bere (s.
39), popiipad¢ soucet hodnot nedava 100 % a autorka se nad tim nepozastavi (s. 40). Vazne i interpretace
napf. hlavni diivod na s. 43 neni hlavni. Celkové je Skoda, ze autorka nepracuje s daty, nehledéa souvislosti
a jen malo vyvozuje zavéry, zaméfuje se na holy vycet vysledki. Navrhy jsou nejslabsi misto prace, nejsou
podlozené daty. Navrhovany event a jeho kalkulace neni pro podnik relevantni, ostatni navrhy nejsou
dostatecné konkrétni. Diskutabilni je splnéni 3. zasady préce, prace se zamétuje jen na jeden podnik.
Celkové hodnotim préci jako hrani¢ni mezi stupném "dobie" a "nevyhovel".

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

Zkousela jste kontaktovat firmu, pro¢ od ledna TikTok nepouzivaji a nelinkuji na néj z webu?

Je nutné pro firmu Spatnd zprava, ze uzivatelky nesledu;ji firemni profil? Drtiva vétSina z nich zaznamenala
reklamy nebo influencerské aktivity spojené se znackou, pro¢ je tedy nutné, aby byla firma aktivni na
vlastnim profilu a produkovala 1 video denné? Peclivé odtivodnéte véetné o¢ekavaného piinosu pro podnik

ve vazb¢ na naklady.

Navrhnéte detailni mési¢ni postplan nebo kampai na zdklad€ ziskanych dat z dotazniku.

V Plzni, dne 21.05.2023 Podpis hodnotitele



