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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (resers$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Autor zpracoval srozumitelnou a prakticky vyuzitelnou préaci. Vytkl bych nasledujici:

- P1ili§ obsahly uvod (od Adama Smithe), ktery ne vzdy nakonec korepsonduje se zaméefenim a praktickym
vyusténim. Na druhou stranu prace neobsahuje kapitolu Literatura (navic je zde velmi malo kladen na
literaturu zahraniéni) a Metodika v dostate¢ném rozsahu, ktery by ¢tenafe jasné piipravil na to, jak bude
téma metodicky uchopeno. To autor pak dohéni a aplikované ¢asti prace, kde jednotlivé metodické ptistupy
popise zevrubngji. Metodika je spole¢né s Cili az na s. 31, coz mi nepfijde Gplné¢ vhodné.

- Dotaznikové Setfeni, o jehoZ vysledky se autor opird, se mi zda pftili§ nahodilé - pro porovnéni by bylo
lepsi, aby byli respondenti déleni na ty, co na FEKu studuji a na ty, co zde nestuduji, a jejich odpovédi
hodnotit oddé€lené.

- Vtab €. 1 (s. 37) neni jasné, jak autor urcil hladinu "pracovniho odhadu", podle kterého pak pométuje
vysledky Setfeni.

- Analyza ptedpokladanych konkurentli je nepiesna - autor posuzuje celé univerzity vici FEK jakozto
soucasti ZCU. Zde by se vice hodilo posoudit "konkurenéni fakulty".
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-V praci je také neptesné tvrzeni, ze kandl YT nema pro fakultui nyni prioritu. Zde bych chtél pfipomenout,

wev

V praci se malo pracuje se zahrani¢ni literaturou.
Na druhou stranu je tfeba ocenit velké mnozstvi podnétli pro zlepSeni marketimgovych aktivit, véetné
zasazeni do urcitého analytického hodnoceni stavajiciho stavu, coz vlastné bylo stézejni téma celé prace.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:
1) Navrhnéte vhodné zptisoby pro jednotlivé kandly a sité, jak "publikovat" "tipy na lepsi zvladnuti studia".

2) Z ¢eho jste vychazel pro pracovni odhady vysledkt slouzici jako urcity benchmark pro hodnoceni
dotaznikového Setieni?

V Plzni, dne 18.05.2023 Podpis hodnotitele



