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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Priistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podezield shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobfre

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem prace je navrhnout konkrétni doporuceni pro vybrany subjekt. Student v ivodu také definuje dilci
cile (vhodnéjsi by bylo je nejdiive sumarizované uvést a nasledné vysvétlit). Z hlediska formalniho jsou
Vv praci mensi chybicky - napf. str. 11 a "odskoceny" zdroj apod. Nestandardné je v praci fazena kapitola
Cile a metodika na stran¢ 31 (bez Cislovani by méla byt spiSe druhou kapitolou za tvodem), ve které student
sumarizuje v uvodu definované cile a rozpracovava metodiku prace. Student ma zkusenosti z realizace
komunikac¢nich aktivit ve vzdélavacim sektoru — na sekundarni urovni vzdélavaciho systému.

Teoreticka reSerSe je zpracovana odpovidajicim zpisobem, nicméné¢ autor k ni pfistoupil spiSe ze SirSiho
pohledu a vyuziva omezené Sife zdroju, pfedev§im domacich. Tato Cast je spiSe piehledova. Jednotlivé
zdroje nejsou v zasad¢ konfrontovany. Je také otazkou, jestli by kap. 2 spise neméla nasledovat po kap. 4.
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V dalsi ¢asti je struéné predstaven samotny zkoumany subjekt. V praktické ¢asti prace student vyuziva
kombinace kvalitativniho vyzkumu (rozhovory) a kvantitativniho vyzkumu (dotaznikové Setieni, ovsem se
spiSe menSim pocétem respondentll), tato Setfeni nicméné nejsou provazana. Student pravdépodobné
postupoval metodicky spravng, avSak text prace tomu ne vzdy odpovida (napft. definice vyzkumnych cilt
az v tab. ¢. 1). Vystupy kvantitativniho vyzkumu jsou vhodné prezentovany, avSak chybi napt. zietelné;si
porovnani vybranych vystupii u studentiit FEK a nestudenti FEK. V dalsi ¢asti pak autor realizuje situacni
analyzu, zde je vsak do jisté miry zavad¢jici srovnavat celé univerzity s jednou fakultou a také nékteré
prilezitosti ve SWOT analyze patii spiSe do oblasti vnitiniho prostiedi ¢i do oblasti strategické.

V kap. 8 a 9 autor navrhuje online marketingovou kampan s vyuzitim STDC pfistupu, coz je vhodné.
Prace celkové neptisobi zcela konzistentné, nékterym aspektim z teoretické Casti student nedava prostor
v ¢asti praktické. Struktura prace je nékdy zajimaveé zvolend, chybou je urcité fazeni kapitoly Cile a
metodika. Rozsah Setfeni je spiSe menSi, navrhované opatfeni nicméné odpovida rozpoctove, je
rozpracovano do harmonogramu, u PPC reklamy ale chybi navrh klicovych slov apod.

Celkové navrhuji hodnotit pfedlozenou préci klasifikaénim stupném velmi dobfte.
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Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

V soucasné dob¢ se rozviji oblast Al (umé¢lé inteligence). Myslite si, Z by mohla fakulta vyuzit umélé
inteligence (napft. pokrocilych jazykovych modelit) ve své marketingové komunikaci?

Pokud byste na zdklad€ Vasich analyz mél vybrat dvé zasadni véci, které by fakulta méla zménit/realizovat
v ramci marketingové komunikaci, které by to byly?

Jaké jsou limity realizovaného vyzkumu?

V Plzni, dne 29. 5. 2023 Podpis hodnotitele



