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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikacnim stupném: velmi dobre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Cil prace je stanoven v iivodu: ".... analyzovat marketingovou komunikaci vybranych online prodejcti
potravin z pohledu spotiebitele”. Studentka také uvadi pét dil¢ich cilt. Cil prace byl splnén (také dil¢i cile).
Prace se zabyva aktualnim tématem online obchodu s potravinami.

Prace ma vhodné zpracovana teoretickd vychodiska, ktera odkazuji na ¢eské a zahrani¢ni odborné zdroje,
prezentovana pozitiva a negativa e-commerce pasobi vypiskovité, ale jsou zpracovana jako kompilace
mnoha zdroji. Metodika empirické ¢asti prace je popsana v kapitole 3. Metoda pozorovani byla vyuzivana
relativné dlouhou dobu (od zafi do bfezna) S vyjimkou pozorovani marketingové komunikace na internetu
(1 mésic). Autorka v textu o metodice prace nezminuje, Ze pouZzila také metodu analyzy a komparace. To
povazuji za slabou stranku, autorka vyuziva pouze pozorovani, ve srovnavaci praci by méla preciznéji
pfipravena analyza a jeji postupy. Autorka zcela opomiji dilezita zakaznicka hodnoceni.

Prakticka ¢ast prace uvadi vysledky provedeného pozorovani. Zajimavé je zpracovana ¢ast o marketingové
komunikaci na internetu, ktera poskytuje pehledné a zajimavé srovnani zjisténych poznatkt, avsak chybi
komparanci tabulky, ale 1 naptiklad sledovani zmén v poc¢tu nékterych ukazatel profilii na socialnich siti
(napt. pocty sledujicich atd.). Malo ptinosna je ¢ast o marketingové komunikaci formou podpory prodeje
prostiednictvim cen, coz je dané vybérem zbozi, které¢ autorka nakupovala v ramci fiktivnich nékupt.
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Autorka na s. 26 vysvétluje, pro¢ do fiktivnich nakupi zahrnula pouze trvanlivé potraviny, ale domnivam
se, ze kdyby nakupni kosik obsahoval trvanlivé potraviny nakupované v ramci "béznych" nakupti Castéji
nez napft. sil a olivy, nebo zahrnoval také napi. vybrané drogistické zbozi, méla by autorka vice dat pro
analyzu podpory prodeje. Pfi srovnani cenovych hladin autorka prezentuje pouze obr. 10, pfi¢emz jisté
disponuje daty konkrétnimi, ktera by bylo mozné prezentovat v absolutnich ¢i relativnich hodnotach apod.
Neni ziejmé, jestli autorka na obr. 10 srovnava cena zbozi, nebo je zde i zahrnuta polozky dopravy, tj. jestli
se jedna o celkové naklady zakaznika.

Zavérecna kapitola 5 uvadi podrobné zhodnoceni celé marketingové komunikace vybranych prodejct
vcetné identifikace slabych a silnych stranek v marketingové komunikaci. Na to navazuji doporuceni pro
dalsi praxi, ktera reaguji na zjisténé poznatky a mohou byt inSpiraci pro dalsi online prodejce potravin, i
kdyz jsou spiSe stru¢na.

Prace se vyznacuje kvalitnim jazykovym zpracovanim. V textu jsou spise ojedinéle pravopisné chyby nebo
pieklepy, obcas je pouzity hovorovy vyraz. Formalni Gprava je odpovidajici. V teoretické Casti prace je
ojedinéle nespravny zpiisob zapisu odkazu na zdroj (napt. s. 18, 25 a odkaz pod obrazkem ¢. 5).

Celkové je zietelné, ze autorka se tématu vénovala obsahle, ocenuji uvadéné piiklady, ale prace je pro mé
na pomezi velmi dobie a dobie, pfedevsim pro v podstaté chybéjici analyticky pristup.

Otazky a pripominky k bliZz§imu vysvétleni pfi obhajobé:

V kapitole 4.1 uvadite pomérné stru¢nou charakteristiku vybranych online prodejct. Porovnejte vybrané
online prodejce z hlediska sluzeb, které nabizeji svym zakazniktim.

V Plzni, dne 29. 5. 2023 Podpis hodnotitele



