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E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifika¢nim stupném:
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Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predkladana bakalafska prace je zaméfena na politicky marketing v komunalnich volbach v Domazlicich.
Hned na ivod je tfeba fici, Ze prace obsahuje ptili§ mnoho chyb a nedostatkli a nemohu ji klasifikovat jinak
nez stupném “nevyhovél”. S ohledem na mnozstvi nedostatkti doporucuji praci kompletné predélat. Zde
jsou diivody mého rozhodnuti:

- obrovské mnozstvi gramatickych a stylistickych chyb, véty a odstavce na sebe nenavazuji, misty jsou véty
az nesmyslné

- prace s odbornymi pojmy - marketingovy vs. komunika¢ni mix, nezafazeni webovych stranek do
nékterého z nastrojii, formulace typu "klasické projevy PR" (s. 23), "sitova média" (s. 25), "dostat do
podvédomi (s. 27, 53)

- diskutabilni az nesmyslné formulace s odbornymi terminy napft. s. 15 uvedeni produktu na trh = vyhrané
volby, s. 22 zaméfeni pfimého marketingu na ¢leny strany, S. 26 "kampan je chapana jako produkt”, s. 30
webové stranky cili na "ptesny segment"

- chybéjici zdroje (kap. 3, 4) a prace se zdroji v textu napf. "v soucasné dob&" a zdroj z roku 2000 (s. 26)

- avizovana analyza v kap. 3.3.1 neni analyza, ale povrchni a Spatny popis, ndvazna kap. 3.3.2 je obdobné
Spatna




D ZAPADOCESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

- nedostatecnd analyza jednotlivych néstroji napt. obsah webu, frekvence a obsah ptispévkil na socialnich
sitich (v€etné charakteru reakci, poctu followeri), chybi pichledna detailni tabulka shrnujici zavéry
autorova Setieni

- nesmyslnég kratické odstavce na 1 nebo 2 fadky (s. 8, 15, 17, 22, ...)

- nesmyslné formulace napf. s. 28 "Mésto DomaZlice se nachazi v jiznich Cechach" + chybné napsany
nazev mésta "Furt bei Gottweig" a jeho $patné umisténi do Némecka, s. 30 "strana ... jako jedina ptekonala
hranici 20 % a mohla poskytnout celkem 5 zastupitel", s. 48 "Hodnoceni mezi volebni aktivy ¢i programu
viz tabulka ..."

- formulace vyzkumného problému - na prvni polovinu odpovi na zdkladé proveden¢ho Setfeni nikoli
dotazniku

- chybi odlivodnéni nac¢asovani dotazniku, informace o pilotdzi, reprezentativnosti vzorku

- obrazky u vyzkumu jsou Casto k textu duplicitni

- nepracuje s daty, nehledé souvislosti a jen mélo vyvozuje zavéry, zaméfuje se na holy vycet vysledka

- formulace otazek v dotazniku - pta se prakticky dvakrat na to samé, umisténi demografickych otdzek
doprostied dotazniku (viz ptiloha)

- "reklama” v tabulce 13 a zavér, Ze ji "respondenti preferuji” je pfinejmensim zavadéjici, formulace nize
na strance jen doklada, ze prace je opravdu lajdacky napsand "nejpouzivangjsi technikou byla reklama
(vizualni), kterd oslovila vSechny politické strany"

- zavery a doporuceni jsou tristni, autor si i odporuje, samotna kapitola Zavér je spise shrnuti

- neni splnén cil prace - "analyza jednotlivych nastroji politického marketingu" - autor se vénoval pouze
vybranym nastrojim komunikace
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Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:

V Plzni, dne 21.05.2023 Podpis hodnotitele



